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Wufiten Sie...

Willkomumen A= bublisher

andbisch

Es ist geschafft. Vor lhnen liegt ein kleines Magazin, speziell fir die
Affinity-Programme Publisher, Designer und Photo der Firma Serif Ltd.
gestaltet. Alle Inhalte in dieser Ausgabe wurden mit den oben genannten s
Programmen erstellt. Es hat viel Spa8 gemacht, war aber auch sehr
zeitintensiv. Mir war wichtig, den Lesern auch Hintergrundwissen zur
Gestcaltung zu vermitteln. Und so ﬁnt.jen ?ie hier einige Grundlager-m Zu Publisher Handbuch gemacht.
Design- und Gestaltungsf.ormen‘sowm Hinweise zur _Gestaltung eines Das Buch soll Ende September
Poster§. Wer‘bung ﬁn‘det hler n'ur inder Form §tatt, dass ich auf Angebote 2020 herauskommt? Es wird
von Drittanbietern hinweise, die den Lesern einen Mehrwert bringen. 500 Seiten haben.

Der Rheinwerk-Verlag hat eine
Vorankiindigung flr das Affinity

Bei den Arbeiten zu dieser Ausgabe konnte ich feststellen, dass die drei
Programme ein wahres Juwel sind, schon jetzt in den jungen Versionen.
Hier bleibt anzumerken, dass zur Problemlésung in einem der drei
Programme durchaus die sehr gute Hilfe zu Rate gezogen werden kann. [@]

Die Inhalte des Magazins richten sich an Neueinsteiger und versierte

Anwender, Profis werden hier nur selten etwas passendes fir sich

entdecken. Es liegt halt in der Natur der Sache, dass die Zielgruppe eher Im Internet gibt es eine Hilfe far
die Anwender sind, die sich mit der Affinity-Suite anfreunden mochten. alle drei Affinity-Programme.

Wie und in welcher Form es weitergeht, wird sich zeigen. Der Anfang ist
gemacht! Ich kann nur empfehlen, dass man sich Fachliteratur kauft und
diese studiert. Hier gibt es fantastische Blicher zu grafischen und
gestalterischen Themen. Ich darf Thnen nun recht viel Freude beim Lesen
und Studieren der Inhalte in diesem Magazin wiinschen. Wenn Sie

Anregungen haben, dann melden Sie sich bei mir. Wenn Sie dieses Symbol
sehen, verlinkt es zur
Mit herzlichen Gruf3en Website eines Anbieters

Georg Walter



https://affinity.help/
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher_5008/
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher_5008/
mailto:gewa62@web.de
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Dingbats-Schriften & Globale Farben

Man sieht es in vielen Fachblichern, Screenshots werden mit farbigen
Zahlen unterlegt um im beschreibenden Text auf eine Funktion
hinzuweisen. Die einfachste Moglichkeit, um diese Zahlen in den Text mit —

aufzunehmen, sind sogenannte DINGBATS-Schriften. Diese bestehen Y 9B B % R
meist nur aus Zahlen und Symbolen. Unter Windows ist bestimmt die
Wingdings- oder Erler-Dingbats-Schrift bekannt. Da die meisten
normalen Schriften keine Zahlen im Zeichensatz besitzen, kann man sich
diese Dingbats-Fonts auf dem eigenen Rechner installieren.

Glyphen-Browser

Wingdings Regular

Der Glyphen-Browser: Uber das Menii ANSICHT-STUDIO kann man sich
den PANEL ,Glyphen-Browser” auf den Bildschirm holen. Mit seiner Hilfe
werden Zahlen an der gewtlinschten Stelle des Textes eingefligt. Dazu
setzt man den Text-Cursor an die richtige Stelle, wahlt im Glyphen-
Browser den Font® aus und fligt das passende Zeichen in den Text mit
einem Doppelklick der MOUSE ein. Nun holt man sich den passenden
Screenshot, vielleicht mit der Software SNAGIT erstellt und fligt ihnin das
Dokument ein. Da der Glyphen-Browser sich die eingefligten Zahlen
merkt, man kann sie im Browser im unteren Bereich des Panels®
anwdhlen und erneut einfligen. Mit Hilfe des Zeichenstifts zeichnet man
eine dinne Linie und platziert sie da, wo eine Zahl auf einen Screenshot
hinweist.

Globale Farbe

Farbfelder

. - Globale Farbe hinzufiigen 5 Narmes .
L -| Globale Farbe 2

(-\ Decikraft: 100°% Passermarkenfarbe hinzufiigen

L] (3 HSL-Farbrad

Programmpalette hinzufigen RGB-Schieber

Zuletzt verwendet: {ll  NENEINE

b cLosaL -Ercn |

Dokumentpalette hinzufigen RGB-Schieber (Hex)

ol e
Falette umbenennen... HEREIE

CMYK-Schieber
. vl Falette lazchen

Lab-Schieber

Globale Farbe erzeugen: Nun erstellt man fiir das Dokument eine Globale ISR

Farbe. Allen Dingbats-Elementen weil3t man diese Farbe nun zu. Méchte
man spater die Farbe adndern, dndert man einfach die Globale Farbe.
Klicken Sie mit der MOUSE auf das obere rechte kleine Dokumenten-lcon
©® und wahlen Sie ,Globale Farbe hinzufligen“ ®. Es wird automatisch eine
neue Dokumenten-Palette erzeugt. Im nun erscheinenden Dialogfeld
wahlen Sie einen Paletten-Namen ® und die Farbe ® aus.

Farbton
Sattigung
Helligkeit
‘Grauheit

Farbfelder
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Ein Plakat gestalten

Mit Plakaten erzielt man eine hohe Reichweite und sie
sind werbewirksam. Gut zu wissen ist, dass Menschen
einem Plakat beim Vorbeigehen etwa 2 Sekunden
Aufmerksamkeit schenken. Um diese Zeitspanne zu
erhéhen, ist es sinnvoll, Plakate in offentlichen
Verkehrsmitteln und an Haltestellen zu platzieren. Bei
der Gestaltung beschrankt man sich auf das
Wesentliche - die Verbreitung einer Botschaft. Wie
bei allen Werbeformen muss man vorher die
Zielgruppe definieren. Alter, Geschlecht, Interessen
oder Bildungsstand sind nur einige der Attribute, die
zu definieren sind. Hat man sich hier einen Uberblick
verschafft, kann man passend Schriften, Farben und
Bilder auswahlen.

Die Fiinfer-Regel: Es gilt maximal funf Gestaltungs-
elemente einzusetzen. Man kann wahlen zwischen
einem Textblock, einem Foto, einer Farbe, einer Linie,
einem Slogan, einem Preis, einem Logo. Im Affinity-
Publisher kann man mit diesen Elementen spielen und
wenn man feststellt, dass etwas nicht passt, [dsst man
esweg.

Gestaltung folgt Blicklauf: Es gibt Studien, in denen
Brushes von |E|
Frankentoon

Die Firma Frankentoon bietet auf ihrer Website im
Internet einige spezielle Pinsel-Dateien zu einem

kleinen Preis an. Diese konnen im Affinity-Designer
und in Affinity-Photo genutzt werden.

festgestellt wurde, wie das menschliche Auge Werbe-
botschaften wahrnimmt. Bei einseitigen Medien folgt
das Auge bei wenigem Abstand zum Plakat oft der
sogenannten Z-Form. Von oben links nach unten
rechts. Hingegen wird das Plakat als Ganzes
wahrgenommen, je hdher der Abstand zum Plakat ist.

Grundsatzliches: Nutzen Sie ein aussagekraftiges
Foto, das die Werbebotschaft unterstiitzt. Menschen
widmen einem Foto mehr Aufmerksamkeit als einem
Text. Sie mlssen den Betrachter neugierig machen.
Interessant ist, dass Studien zeigen; Menschen
betrachten zuerst Gesichter. Es sind Eyecatcher.

Form, Gr6Re und Ausfiihrung: Natrlich startet man
erst dann, wenn die Abmessungen bekannt sind. Es
kann ja sein, dass mehrere Formate bendtigt werden.
Soll das Plakat im Hoch- oder Querformat gestaltet
werden, werden Plakate im Innen- oder/und im
AuBenbereich aufgehdngt. Sind einem diese Para-
meter bekannt, kann auch das Druckmaterial richtig
gewdhlt werden. Fotos konnen bis zu 80% der
Gesamthohe des Plakats ausmachen. Nutzt man das
Foto eines menschlichen Gesichts, sollte es den



https://www.frankentoon.com/

Betrachter ansehen, ist das nicht moglich, in das
Plakat hineinschauen - in Richtung Text. Beim Einsatz
von Text sollte die Schriftart dem Foto angemessen
ausgewahlt werden. Mochte man Text in einem Bild
platzieren, muss der Kontrast der Schrift erhoht
werden. Lasst dies das Foto nicht zu, kommen farbige
Flachen zum Einsatz, die unter den Text gelegt
werden. Wie bei vielen anderen Publikationen sollten
fiir ein Plakat nur maximal zwei Schriften zum Einsatz
kommen. Nutzt man nur eine, kann man zwei
Schriftschnitte (Regular & Bold) verwenden. Auch die
Grol3e von Schrift sollte man begrenzen - nicht mehr
als drei GroRZen.

Fir eine zu vermittelnde Botschaft, die kurz und
knapp formuliert werden muss, sollte man nicht mehr
als finf Worte einsetzen. Teilen Sie diese Worte auf 3-
5 Zeilen auf und vermeiden Sie Satzzeichen, die
behindern den Lesefluss. Eine Headline wird eher
wahrgenommen, wenn sie rechts neben einem Bild
oder daruntergesetzt wird. Uber den Einsatz der
richtigen Schrift gibt es unterschiedliche Meinungen.
Ich halte serifenlose Schriften fiir die bessere Wahl,
sie sollten aber nicht zu diinn oder zu dick sein. Die
SchriftgroBe einer Headline hdngt ein wenig vom
eingesetzten Bild ab. Dient ein Foto als Blickfang, wird
die TextgroBe maximal 20% der Plakathéhe aus-
machen. Verhilt es sich anders herum, kann der Text
auch groBer sein.

AUSGABE 1/2020

ROLN-SCH LOSSHOTEL
5-8.August 2020 ab 10Uhr

Dieses fiktive Plakat kommt mit nur einer Schrift aus, der ,Arima
Madurai“. Zur Unterlegung der Schrift unten wurden 2 farbige
Elemente eingesetzt, deren Farben aus dem Bild genommen
wurden.
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Konzepkt, Projektstart und Gestaltungsstile

Beim Erstellen von Drucksachen und Webinhalten
gibt es ein paar Regeln, mit denen man beim Gestalten
von Inhalten immer gut fahrt. So sollte man nie ohne
ein System gestalten, Inhalte nie gleichbehandeln, das
Gesetz der Nihe beachten, Wiederholungen ein-
kalkulieren, man sollte Schriften einordnen kénnen,
aber nie zu viele gleichzeitig benutzten und tunlichst
zu vermeiden ist der Einsatz von Farben aufgrund des
eigenen Bauchgefihls. Spezialeffekte kommen nur da
zum Einsatz wo sie gebraucht werden und Gestaltung
braucht Radume - Weil3raume.

Wenn man ein Projekt startet, sollte man immer auch
am Anfang beginnen. Oft genug verzettelt man sich
und kommt dann aus dem Korrigieren nicht mehr raus.
Der Anfang hei3t nicht, dass man sein Lieblings-
programm am Computer startet um gleich loszulegen.
Sie sollten sich besser im Vorfeld folgende Fragen
immer zuerst stellen und sich dazu einige Notizen
machen. Arbeiten Sie Ihre Notizen aus und gehen Sie
diese mit lhrem Auftraggeber durch. Wer ist die
Zielgruppe, was soll vermittelt werden - wie ist die
Botschaft, womit sollen die Inhalte vermittelt werden
- fehlen noch Texte oder Grafiken, flir welches
Medium soll gestaltet werden, gibt es eine Deadline -
bis wann muss alles fertig sein, gibt es design-
technische Vorlieben des Kunden und wie darf das
Design auf keinen Fall aussehen.

Und dann sollte man einem Kunden auch die
wichtigsten Design-Stile vermitteln kdnnen. Auf der
anderen Seite, und das sind meine eigenen Erfahr-
ungen, darf man einem Kunden nicht zu viel zeigen,
sonst fangt er an, von jedem etwas zu wollen. Im
Folgenden finden Sie einige Kurzbemerkungen zu

einigen Design-Stilen. Dazu gibt es auch ein
wundervolles Buch mit vielen weiteren Tipps und
Ideen, es heilRt ,STILE & LOOKS - Design-ldeen fir
Print und Web, geschrieben von Gudrun Wegener.
Erschienen im Rheinwerk-Verlag

Das Flat-Design: Hier gestaltet man mit stark
reduzierten Elementen, weniger ist hier mehr als
mehr. Man konzentriert sich auf das Wesentliche und
alles wird einfach dargestellt. Mit Hilfe von Farben
wird vollflachig und intensiv gestaltet. Meist kommen
serifenlose Schriften zum Einsatz und die Gestaltung
setzt viele Freiflichen und WeiBraum ein. Im
Vordergrund steht die Funktionalitat des Designs, sie
wird viel fir Onlineanwendungen genutzt. Es gibt
keine 3D-Darstellungen und es werden weder
Effekte, Verlaufe, Spielereien noch Texturen einge-
setzt.

MAGAZIN 62

Eine gute Wahl /4
* * * Affini tYﬂ.(
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Eine gute Wahl
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Vintage-Design: Hier kommen warme und nattrliche
Farben zum Einsatz. Bei der Gestaltung werden
Strukturen und Texturen eingesetzt, sie sind Pflicht.


https://www.rheinwerk-verlag.de/stile-looks_4807/

il 2 HIIIIIIIIHL
MODERN

Bei Hintergrundfarben wird kaum mit Weil3
gearbeitet, leicht getdnte Farben sind besser. Bei
Schriften kommen Charakterschriften zum Einsatz,
ein Mix aus verschiedenen Schriften ist normal.
Selbstgemachte lllustrationen und auf alt gemachte
Grafiken pragen diesen Stil. Hier kommen Fotos mit
gesattigten Farben zum Einsatz. Grelle Volltonfarben
oder leuchtende Pastelltone gehoéren nicht zum Stil.
Eben so wenig wie groRe Freiflichen oder
Farbverlaufe.

Modernes Design: Dieser Stil eignet sich fur fast jedes
Konzept und er lasst sich jederzeit anpassen. Mit
diesem Stil gestaltet man zeitlos und asthetisch.
Genutzt wird ein strenges Gestaltungsraster mit
geometrischen Formen. Inhalte und Texte werden
kurz und knapp zusammengefasst. Typografisch
kommen starke Kontraste zum Einsatz und mit freien
Flachen wird nicht gespart. Kontrastreiche Farben
kommen ebenso zum Einsatz wie Elemente mit einer
Funktion. Auf Verzierungen und ungegliederte Texte
wird verzichtet. Fotos haben eine klare Botschaft.

Minimalistisches Design: Dieser Design-Stil ist
einfach und braucht strenge Formstrukturen. Es
kommen neutrale und helle Farben zum Einsatz, man
arbeitet mit groBzligigen WeiBrdumen. Zur
Gestaltung werden flachige glatte Illustrationen und
Grafiken eingesetzt. Zu vermeiden sind bunte Farben,
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selbstgezeichnete lllustrationen, verspielte Designs
und Farbverldufe. Fir den Druck vermeidet man
Glanz- oder zu diinnes Papier.

Auffalliges Design: Hier gilt es Regeln zu brechen und
Sehgewohnheiten auBer Acht zu lassen. Innovatives
Arbeiten ist gefragt. Bei Typografie, Fotos und Farben
wird mit starken Kontrasten gearbeitet. Farben
kommen kraftig und leuchtend daher. An WeiBraum
wird nicht gespart und das Lesen der Inhalte wird zur
Herausforderung. Der Einsatz von gleichformigen
Designelementen ist zu vermeiden. Zurlickhaltung bei
Farben und Typografie ist nicht erwiinscht. Seien Sie
unkonventionell.

Typografisches Design: Hier steht die Schrift beim
Gestalten im Vordergrund. Damit Schrift wahr-
genommen wird, bleiben Fotos, Farben und Grafiken
dezent im Hintergrund. Schrift wird auch als
Gestaltungsmittel eingesetzt. Bei der Schriftenwahl
gibt es keine Grenzen, wenn Schriften die gleiche
Stimmung treffen und sich nicht zu &ahnlich sind.
Verlaufe und Effekte diirfen mit der Typografie nicht
konkurrieren.

lllustratives Design: Hier werden lllustrationen
grof3geschrieben die einem Design zu einem eigenen
Charakter verhelfen. Schriften und Farben bleiben
dezent im Hintergrund, unterstiitzen die lllustration.
Das Kombinieren von lllustrationen sollte vermieden,
sie sollten mit etwas Freiraum gesetzt werden. Man
vermeidet mehrere gleichartige Schriften.

MAGAZINBZ DE

AFFINITY~
MAGAZINGZ2
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Pinsel, Strukturen und Typografie

Der Affinity-Designer verbindet auf verbliffende
Weise zwei Welten. Zum einen bietet er die
klassischen Vektor-Werkzeuge mit denen man jede
Menge zeichenbasierte Designs erstellen kann und
zum anderen, wenn man auf die Pixel-Persona-Ebene
umschaltet, vielfaltige Pixel-Tricks, die man sonst nur
von den klassischen Grafikprogrammen wie
Photoshop oder Affinity-Photo kennt. Wer mit dem
Designer arbeitet muss verstehen, dass es bei der
Arbeit mit Pinseln (Brushes) zwei verschiedene
Pinsel-Arten gibt. Rasterpinsel kénnen nur im Pixel-
Persona-Bereich eingesetzt werden, Vektorpinsel nur
in der klassischen Designer-Umgebung. Hat man das
Grundprinzip verstanden, lassen sich damit fantas-
tische Effekte erzielen.

Vektor-Pinsel erstellen: Uber den Panel PINSEL
kénnen auch eigene Brushes entworfen werden. Dazu
wahlt man erst einmal eine neue Kategorie und
vergibt ihr Uber ,Kategorie umbenennen einen
eigenen Namen. Befinden Sie sich in der normalen
Arbeitsumgebung des Designers, kdnnen Sie einen
,Neuen gleichmaRigen Pinsel“ anlegen, einen ,Neuen
Intensitatspinsel mit Textur anlegen, oder einen
»,Neuen Bildpinsel mit Textur” anlegen.

Bei einem ,Neuen gleichmaRigen Pinsel” wird direkt
ein Standard-Pinsel erstellt, den man mit einem
Doppelklick bearbeiten kann. Hier sind die
Einstellmoglichkeiten aber beschrankt. Beim ,Neuen
Intensitatspinsel mit Textur” 6ffnet sich ein Dialogfeld
und man kann ein Rasterbild von der Festplatte
auswahlen. Der Pinsel wird anhand der
Deckkraftwerte des Bildes erstellt. Hier sind nur
PNG-Dateien erlaubt. Im dritten Fall, dem ,Neuen
Bildpinsel mit Textur®, kann man ein Foto auswéhlen,

auch hier nur im PNG-Format, der Pinsel wird anhand
der Farbwerte des Fotos erstellt. In beiden
letztgenannten Fallen sollte man vorab die
ausgewdhlten Fotos in Graustufen-Bilder umwandeln.
Sonst hat man im Panel PINSEL lauter bunte Pinsel-
Bildchen stehen.

Pixel-Pinsel erstellen: Nachdem man in den Pixel-
Persona-Bereich umgeschaltet hat, kénnen zusatzlich
zu den oben genannten Pinseln noch ,Runde Pinsel”
und ,Quadratische Pinsel” erstellt werden. Auch diese
lassen sich sofort bearbeiten - dazu flihrt man einen
Doppelklick auf den Pinsel aus und ein weiteres
Einstellungsmeni wird gedffnet. Um Sicherheit im
Umgang mit diesen Funktionen zu bekommen, sollte
man einfach einmal alle Méglichkeiten ,durchspielen®,
Dadurch bekommt man ein Geflhl, wie alles
funktioniert.

Fertige Pinsel kaufen: Fir kleines Geld kann man sich
bei einigen Anbietern fertige Pinsel kaufen, die keine
Wiinsche offenlassen. Hervorheben kann man hier die
Anbieter, die im Affinity-Store Uber die Firma Serif
ihre Pinsel-Kreationen anbieten. Wer sich einmal
digital mit dem Malen von Wasserfarben versuchen
mochte oder verschiedene Marker-Stifte sucht,
kommt bei diesen Profis voll auf seine Kosten. Aber es
geht noch mehr. Man findet Brushes, die die Natur
nachempfinden und Blatter, Walder, Wolken oder
Rauch produzieren. Ob leuchtende Lens Flairs,
indische Powder-Pinsel, die die indische Tradition des
sich mit farbigem Pulver bewerfen simulieren oder
spezielle Pinsel um Comics zu zeichnen - die
Angebote sind sehr vielseitig. Dabei haben sich einige
Firmen besonders hervorgetan. FRANKENTOON,
DAUB, IAN BARNARD und CHROMA SUPPLY.
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Texteffekte mit Vektor-Pinseln

Friher haben wir uns darum gerissen, im Internet
nach Filtern zu suchen, Tutorials zum Thema ausfindig
zu machen um den coolsten Effekt zu erzeugen.
Sicherlich kann man mit einigen Grafikprogrammen
diese schonen Texteffekte erzeugen, aber ich stelle
mehr und mehr fest, dass es mit dem DESIGNER
besonders schnell und einfach geht. Dazu muss man
aber schon ein wenig Wissen im Umgang mit der
Software mitbringen. Leider stehen diese Vorgehens-
weisen nur selten in Fachblchern, vielleicht sind
solche Effekte heute auch nicht mehr so angesagt,
aber - sie machen einfach Spa und mit ein wenig
Fantasie kommen beim entspannten Arbeiten die
tollsten Sachen heraus.

Bei solchen Effekten spielen spezielle Vektor-Pinsel
eine grofRe Rolle. Man sollte auch wissen, woflir man
diese Effekte einsetzt, sie aber auch sparsam nutzen,
denn oft genug geht die zu transportierende
Botschaft dadurch verloren. Wer das Grundprinzip
eines Effektes verstanden hat, wird schnell zum Erfolg
kommen. Nun ist es aber so, dass der Gelegenheits-
anwender nur selten diese Texteffekte einsetzt.
Interessant wird es dann, wenn man versteht, dass
diese Effekte auch als Design-Element dienen kénnen,
sie missen nicht unbedingt eine Botschaft Uber-
mitteln. Jemand der das besonders gut konnte, war
Nevil Brody. Seine Grafikarbeiten waren in den 80er
Jahren Kult.

Fur die folgende Beschreibung bendtigen wir die

PANEL (Menl: Ansicht-Studio) der FARBFELDER,
EFFEKTE, KONTUR und PINSEL.

Ein Dokument und Grafiktext anlegen: Legen sie tiber
DATEI - NEU ein neues Dokument an und schreiben
Sie mit Hilfe des Werkzeugs GRAFIKTEXT das Wort
,Einladung®. VergroBern Sie den Text auf lhre
WunschgréRe und wahlen Sie eine passende Schrift
aus. Vergeben Sie Uber den Panel ,Farbfelder eine

Farbe fir die Vorder- und Hintergrundfarbe ©.
Farbfelder

Pinse

Deckkraft: 100% -~

L]
Zuletzt verwendet; B
Dem Umiriss der Schrift geben Sie eine KONTUR von
2pt®. Dieser Schritt dient nur zur Ansicht. Im

nachsten Schritt werden wir dieser Kontur einen
PINSEL zuordnen. 2

Kontur

Siil:

® 33
& L& |8 thrung:

Ausrichten: |?




Einen Pinsel zuweisen: Nun folgen 3 Schritte hintereinander. Immer
daran denken, der Schriftzug muss markiert sein. Zuerst wahlen Sie im
PANEL PINSEL die Wasserfarben und dann den 2. Pinsel von oben © aus.
Die Kontur des Schriftzuges andert sich nun. Sie haben dem Umriss der
Schrift einen Vektor-Pinsel zugeordnet. Im PANEL KONTUR sehen Sie
dies anhand des Stils. Nun ist der Pinsels markiert®. Spater kénnen Sie
mit anderen Pinseln experimentieren.

Die Kontur-Breite anpassen: Es kann sein, dass die Kontur zu méachtig
ist. Verringern Sie die Breite® indem Sie den Schieberegler nach links
ziehen. Damit Sie verstehen, wie sich die Kontur des Schriftzuges
verhélt, wihlen Sie einmal nacheinander im PANEL KONTUR die Icons
im Bereich ,Ausrichten“®. Sie kénnen damit den Umriss der Schrift
steuern. MITTIG - INNEN - AUSSEN. Unten im Schriftzug wurde die
Kontur auf MITTIG gesetzt - sie erscheint im Schriftzug.

Die Kontur-Farbe dndern: Sie konnen nun die Konturfarbe dndern. Dazu
klicken Sie im PANEL FARBFELDER auf den Ring® und suchen sich eine
andere Farbe aus.

Feinschliff: Zum Abschluss der Ubung weisen wir der Schrift-Fiillung
eine farbige Textur zu. Wahlen Sie in der Werkzeugleiste das Icon
FULLUNG. Oben im Kontextmenti wahlen Sie als Typ BITMAP® und
laden Sie eine passende Textur hinzu. Diese Textur sollte nicht zu groR3
sein. Stellen Sie ,Erweitern” auf Spiegeln© ein.

Kontext: Fillung ~ Typ: Bitmap - I: Erweitern: | Spiegeln * | Qualitat  Bilinear

AUSGABE 1/2020

Pinsel

Wasserfarben

Kontur
Stil:
Breite: 11,6 pt
Ende:
Ecice: hrung: 2

Ausrichten:

Farbfelder

L ._.l y
Deckkraft: 100 %
L]
Zuletzt verwendet: | ]

KleineFarbPalette - oy WA

Il co Mo Y100 k0
€:60 M:0 ¥:100 K:0
Il c:15 M:20 v:100 K0

Diese Textur wurde in den Schriftzug

mit Hilfe des Werkzeugs FULLUNG
hineinkopiert.
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Metall-Schriftzug selbstgemacht

AN,

[1] Erzeugen Sie ein Dokument im Format Din A5
Querformat mit 300dpi. [2] Erzeugen Sie einen
Schriftzug mit dem Grafiktext-Werkzeug. [3] Uber
DATEI-PLATZIEREN wird eine Metall-Textur in den
Hintergrund geladen. [4] In der Ebenen-Palette sollte
die Metall-Textur auf einer eigenen Ebene sein. Mit
der rechten MOUSE-TASTE auf die Ebene klicken und
SCHUTZEN wihlen. Das Bild wird geschiitzt, kann
nicht mehr bearbeitet werden.

[5] Markieren Sie den Text. [6] Wahlen Sie das
Werkzeug FULLEN und wiahlen Sie als Typ - BITMAP.
Suchen Sie jetzt nach der Datei, die Sie vorher als
Hintergrund-Foto geladen haben. Stellen Sie oben im
Kontextmen( bei ,Erweitern” auf ,Spiegeln“ um. Mit
den Anfassern des Grafiktextes kann man die in den
Schriftzug hineinkopierte Texture noch drehen,
verkleinern und verandern.

Ebeneneffekte

GauBsche Unscharfe

Mischmodus: Multiplizieren
Schatten nach auBen

Deckkraft: L

Schatten nach innen N

Schein nach auBen e

Schein nach innen Intensitat:
Umrandung Farbe:

ED

kel 270"
Kanten schieffen /Reief  “WINKel:

Farbe Giberlagem
¥ Filllung verdeckt Schatten

Verlauf Uberlagem

[7] Jetzt bekommt der Schriftzug einen Schatten nach
auBBen. Der Text bleibt dabei immer selektiert. Dazu
wahlt man diese Funktion im Panel EFFEKTE. Uber
das kleine Zahnrad-Icon rechts neben dem Effekt-
Namen wird ein Einstellungsmeni gedffnet.

Bitte folgende Werte eintragen:
Mischmodus: Multiplizieren
Deckkraft: 100%

Radius: 65px

Versatz: 25px

Intensitat: 20%

Farbe: Schwarz

Winkel: 270 Grad

Jetzt muss noch ein Hakchen gesetzt werden bei
,Fullung verdeckt Schatten” und ,Mit Objekt
skalieren”.



Ebeneneffekte
GauBsche Unscharfe
Radius:
¥ Schatten nach auBen

5 ch inne
Schatten nach innen - -
Weichzeichnen: [

Schein nach auBen

Deckkraft: -

Schein nach innen

Umrandung Profil entfernen
¥ 13D
iffus:

Kanten schieifen / Relief
Farbe Uberlagern

Verlauf dberlagermn Glanz:

Spiegelungsfarbe: -

Umgebung: -] 0%

Umgebungsfarbe: -

Hinzufigen

Lichtquelle: Entfernen

Azimut:  89°

Richtung: Haohe: 60"

e [

# Mit Objekt skalieren Fillungsdeddaaft: 100% ~ SchiieBen

[8] Jetzt bekommt der Schriftzug einen 3D-Effekt.
Uber das kleine Zahnrad-lcon rechts neben dem
Effekt-Namen wird ein Einstellungsmeni getffnet.

Bitte folgende Werte eintragen:
Radius: 15px

Tiefe: 15px

Weichzeichnen: Opx

Deckkraft: 100%

Diffus: 40%

Spiegelnd: 40%

Glanz: 60%

Umgebung: 80%
Spiegelungsfarbe: Weil3
Umgebungsfarbe: Ein dunkleres Hellgrau

Dann werden 2 Lichtquellen benétigt. Man kann tiber
,Hinzufligen“ eine weitere Lichtquelle hinzunehmen.
Lichtquelle 1: Azimut=89, H6he=60,
Farbe=236x248x254 RGB

Lichtquelle 2: Azimut=-90, Hohe=12,
Farbe=0x194x232 RGB

Das Profilbild wird jetzt noch gedndert. Dazu einmalin
das schwarze Profil-Feld klicken und unten aus der
Liste das 4. Icon auswéahlen.

AUSGABE 1/2020

Ebeneneffekte

GauBsche Unscharfe
Innen schleifen ~
¥ Schatten nach auBen °

Schatten nach innen

TEET T AL Weichzeichnen: @

Schein nach innen
Umrandung Profi: Invertieren
' Profil entfernen
¥ 3D

¥ Kanten schieifen / Relief

Farbe Uberlagem Azimut -20°
Richtung: =
Verlauf dberlagern L] Hohe: 0°

normal [N - =

Multiplizieren 5%

¥ Mit Objekt skalieren Fillungsdeddaaft: 100% -~ SchlieBen

[9]Zum Schluss kiimmern wir uns noch um die Kanten
des Schriftzuges. Dazu den Effekt ,Kanten Schleifen”
wahlen.

Bitte folgende Werte eintragen:
Typ: Innen schleifen

Radius: 10px

Tiefe: 100px

Weichzeichnen: Opx

Azimut: -20

Hohe: O

Auch hier wird das Profilbild gedndert. Dazu einmal in
das schwarze Profil-Feld klicken und unten aus der
Liste das 4. Icon auswahlen.

Dem Schriftzug kann man weiterhin eine andere
Schriftart zuweisen. Suchen Sie einmal nach der
Schrift ,Base 2“ und man kann einen unregelmaRigen
Text simulieren.

Jederzeit besteht die Moglichkeit, die Werte
anzupassen. Wenn lhnen der Schatten der Schrift zu
machtig ist, verringern Sie diesen mit kleineren
Werten. Auf diese Art und Weise kann man jedes
Metall simulieren. Man wahlt einfach eine andere

Textur wie Chrom, Kupfer, Stahl oder Eisen.
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Affinity-Designer

Gestaltung eines Vintage-Aufklebers

Vintage Design ist aktueller denn je. Es ist kantig, rau,
traditionell, hat Herz und weckt Erinnerungen an die
gute alte Zeit. Und es erobert sich heute ein verloren
geglaubtes Grafikterrain zurtick. Als Grafikstil ist es
heute aktuell wie nie. Dabei beschreibt es eine
Handwerkskunst, urspriinglich und direkt und das
Vintage Design wird gepragt durch Materialien, die
zur Herstellung von Produkten dieses Stils bendtigt
wurden. Gedrucktes hinterlasst auf dem Papier leicht
unebene Farbflachen, geprigtes Leder hat Uneben-
heiten, die das Licht und Farben unterschiedlich
wiedergeben. Mehrere gedruckte, handgezeichnete
Illustrationen sind nie identisch, da man Druckfarben
immer ein wenig unterschiedlich auftragt. Das
Vintage Design erinnert an die Zeit des spaten 19. und
friihen 20. Jahrhunderts. Die Gestaltung in diesem Stil
ist aber nicht fiir jede Zielgruppe geeignet.

Vintage Design weckt den Entdeckergeist in uns,
werden in ihm doch viele Design-Elemente vereint.
Banner, Badgets, lllustrationen, Stempel, Pfeile,
Anker, Texturen oder Ranken. Alles kommt so
verspielt daher und im Printdesign kann man mit
verschiedenen Materialien punkten. Schriften fir
dieses Design, wie die Lobster, Playball oder
ChunkFive wirken nostalgisch und verspielt. Und auch
bei den Farben kommen meist satte, warme und
erdige Farbténe zum Einsatz. Bei der Gestaltung in
diesem Stil kommt man meist mit wenigen Farben aus.
Charakteristisch sind Braun-, Beige-, Sepia- und
Gelbtone. Grol3e, weilde Flachen sind in diesem Stil
eher selten.

Viel zum Einsatz kommen auch Texturen, Strukturen
und lllustrationen. Im Affinity-Designer kann man z.B.
farbige Flachen sehr schon mit einem ,Rauschen”
versehen, das wirkt uneben und rau.

| 4 |
42220

Ein Aufkleber im Vintage-Stil: Im Affinity-Designer
und Affinity-Publisher findet man alle nétigen
Werkzeuge, um einen Aufkleber im Vintage-Stil zu
kreieren. Dazu missen einige Vektor-Elemente
angelegt und mit verschiedenen Attributen versehen
werden. Rechts sind alle Einzelelemente mit ihren
Spezifikationen aufgefiihrt. Versuchen Sie einmal,
diesen Aufkleber nachzubauen. Es macht Spal8 und
man lernt den Umgang mit den verschiedenen
Werkzeugen kennen. Aufgrund des Magazin-Formats
sind die Grafiken auf der rechten Seite etwas kleiner
dargestellt.

Farbbeispiele
R:198 G:97 B:43
R:139 G:115 B:102
B r23sGa7s B0
R:201 G:127 B:4
R:135 G:67 B:56
R:162 G:52 B:25
R:165 G:67 B:20

B r212 G241 B:196

B r:132 G208 B:196

B r142 G176 169
R:80 G:182 B:171
R:108 G:149 B:117
R:93 G:155 B:132
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ZAHNRAD-VEKTOROBJEKT
48 ZAHNRADER

85% INNENRADIUS

85% LOCHRADIUS

0% ZAHNGROSSE

0% LUCKENGROSSE

10% KRUMMUNG

FARBE: #8B7366
DURCHMESSER: 369 PIXEL

4AAMD

444AN

|

KREIS-VEKTOROBJEKT
8PT KONTUR

KONTURFARBE: #F78E1E
FULLFARBE: WEISS
DURCHMESSER: 323 PIXEL

KREIS-VEKTOROBJEKT
4PT KONTUR

KONTURFARBE: #8B7366
FULLFARBE:
TRANSPARENT
DURCHMESSER: 295 PIXEL

10

KRONE AUS EINZELNEN TRANEN-VEKTOROBJEKTEN
UND EINEM RECHTECK

FARBE: #8B7366

SPATER IN KURVEN UMGEWANDELT UND VERKLEINERT

Affinity~

SCHRIFT ACCORD SF MIT HOCHGESTELLTEM T™M
GROSSE: 29,5 PT
FARBE: #F78E1E

RECHTECK - IN KURVEN UMGEWANDELT
GROSSE: 295 X 55 PIXEL

FARBE: #8B7366

KNOTEN LINKS LEICHT ANGEPASST

MAGAZIN 62

SCHRIFT ACCORD SF
GROSSE: 29,5 PT
FARBE: SPATER WEISS

KREIS-VEKTOROBJEKT

FULLFARBE: #F78E1E

DURCHMESSER: 292 PIXEL

MIT VEKTOR SCHNEIDETOOL AUF HALBKREIS
SCHNEIDEN

Eine gute Wahl

SCHRIFT ACCORD SF
GROSSE: 16 PT
FARBE: SPATER WEISS

***

3 STERNE, 2X ETWAS KLEINER
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Affinity-Designer

Die Artboard-Funktion

ROLN- SCHLOSSHOTEL
o August 2020 ab 10Uhr ~

Stellen Sie sich ArtBoards wie eigenstandige Design-
flachen in einer Datei vor. Jede dieser Flachen kann
andere Abmessungen und andere Elemente haben.
Elemente, die Gber den Rand eines Artboards hinaus-
gehen, werden beim Export abgeschnitten. Diese
Arbeitsweise ist ideal, um in einer Datei mehrere
Designentwirfe flir ein Projekt zu gestalten. So
kénnte man auch zwei Artboards nutzen um einen
doppelseitigen Flyer zu entwerfen. Mit Hilfe von Art-

Brushes von
Chroma Supply

Die Firma Chroma Supply bietet auf ihrer Website im
Internet viele Pinsel-Dateien zu einem kleinen Preis

an. Diese kdnnen im Affinity-Designer und in Affinity-
Photo genutzt werden.

ROLN
SCHLOSSHOTEL

5-8.August
2020

boards lasst sich z. b. auch die komplette Geschafts-
ausstattung eines Kunden realisieren, angefangen
beim Logo liber einen Briefkopf bishin zur Visiten-
karte. Hiermit lasst sich auch eine ganze Werbe-
kampagne gestalten.

Ziehen Sie einfach mit dem Artboard-Werkzeug einen

Rahmen auf und steuern Sie die Abmessungen Uber
den Panel TRANSFORMIEREN.

AMORPHOUS



https://chromasupply.com/

Affinity-Designer

Schritk fOr Schritt zur Vektorkunst

Das Buch von Anke Goldbach richtet sich an
Einsteiger und Fortgeschrittene Anwender, die
anhand von Beispielen in den unterschiedlichsten
Bereichen den Umgang mit den Werkzeugen des
Designers erlernen mdchten. Dieses 308 Seiten
schwere Buch vermittelt in Gber 80 verschiedenen
Workshops die Grundkenntnisse des Programms.
Wer gerne Logos, Broschiren, Flyer oder Grafiken fiir
seine Website gestalten méchte, kommt hier voll auf
seine Kosten. Das Buch ist modern aufgemacht und
erklart Schritt fir Schritt den Umgang mit dem
Designer. Das Buch ist im Rheinwerk-Verlag
erschienen, mittlerweile in der 2. Auflage.

Lernen Sie, wie man mit den 3 Personas umgeht, den
Arbeitsbereich einrichtet und Dokumente anlegt.
Anhand anschaulicher Bilder kénnen Sie in kiirzester
Zeit Farbpaletten und Farbfelder anlegen, Ebenen
anordnen, ArtBoards erstellen, Hilfslinien und Raster
zur leichteren Positionierung von grafischen
Elementen steuern und pixelgenaue Web-Grafiken
erstellen. Lernen Sie die wichtigsten Tastenkirzel
kennen, um sich schneller durch Ihre Dokumente zu
bewegen uv.m.

BEYOND

12 OUTER SPACE TEXTURES

e
0
c
g
(1)
0
8
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Schritt fiir Schritt zu Vektorkunst, Illustration und Screendesign

- Grundlagen und fortgeschritiene Techniken
-+ Alle Werkzeuge und Funktionen praktisch beherrschen

 Auf direktem Weg zum jpeaktischen Einsatz

5 pum Download
(@) Alle Beispicldateien der Workshops 7 m
®

Anke Goldbach - Affinity Designer
308 Seiten, 2., Uberarbeitete Auflage 2019

ISBN 978-3-8362-7166-0

ABSTRACT PAINT

TOOLBOX

100 PG



https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-designer_4939/
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-designer_4939/
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-designer_4939/
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Uber den Tellerrand geschaut

Bildschirmaufnahmen der besonderen Art

Es gibt viele zusatzliche Programme, die die Arbeit mit
den Affinity-Programmen unterstiitzen. Bei der Wahl
passender Software sollte man aber nicht nur auf
kostenlose Software zurtickgreifen, denn schnell wird
die Entwicklung dieser Apps eingestellt. Fiir Bild-
schirmaufnahmen, sogenannte Screenshots, kann
man uneingeschrankt das Programm Snaglt der Firma
Techsmith empfehlen. Das Programm ist ideal dafiir
geeignet, einen Bildschirm oder einen Bildschirm-
ausschnitt ,abzufotografieren®. Zusatzlich bietet
Snaglt auch die Madglichkeit, kleinere Videos auf-
zunehmen. Snaglt bietet dem Anwender zudem einen
hervorragenden Editor an, mit dessen Hilfe man
gemachte Screenshots weiterverarbeiten kann. Das
Programm kann mit dem Windows-Start geladen
werden und wird Gber einen Button aufgerufen, der
sich frei an jedem Bildschirmrand des Monitors
platzieren lasst.

SCREENSHOT VON SNAGIT

Wer mehr mochte, kann auf den groBen Bruder
Camtasia zurickgreifen. Dieses reine Video-Tool
nimmt Bildschirmaktivitaten auf und bietet viele
professionelle Mdglichkeiten, ein Video weiterzu-
bearbeiten und in die gangigsten Formate zu
exportieren. Mit vielen vorinstallierten Vorlagen kann
man schnell optisch professionelle Videos produ-
zieren, die Palette der Effekte reicht von Schwenks bis
hin zu einer Zoom-Funktion.

SCREENSHOT VON CAMTASIA



Affinity Photo

Ein Buch, das keine WUnsche offen lasst

Geradeist die 3. Auflage des Affinity-Photo Buchs von
Frank Treichler im Rheinwerk-Verlag erschienen. In
diesem 960- Seiten starken Walzer werden alle
Funktionen des Programms beschrieben. Ob profes-
sionelle Bildretusche, punktgenaue Bildoptimierung
oder komplexe Fotomontage - egal, was Sie mit
Affinity Photo vorhaben, hier lernen Sie, wie es geht:
Sie korrigieren Farbstiche, verschonern Portrats,
erstellen Schwarzwei3fotos und retuschieren Fehler
auf lhren Bildern.

Es werden alle Werkzeuge, Techniken und Funktionen
detailliert beschrieben. Mit vielen Workshops zur
Digitalen Fotografie, Bildkorrektur, Bildgestaltung
und Fotomontage. Zusatzlich gibt es ein Kapitel Giber
Affinity-Photo auf dem iPad. Wer mag kann sich
zusatzlich das E-Book dazukaufen, so hat man alle
Lektionen immer am Bildschirm parat. Auf der
Webseite des Rheinwerk-Verlags kann man sich eine
Leseprobe ansehen und das komplette Inhalts-
verzeichnis herunterladen. Das Buch ist fiir Einsteiger
und Fortgeschrittene Anwender geeignet, flr den
Profi nur dann, wenn er von Photoshop wechseln will.

Claudia Korthaus

gn-Buch

s Desi

D&

& Rheinwerk

Das um

Gute Gestaltung ist einfacher, als Slg denken!
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Frank Trelchler

Affinity Photo

Das umfassende Handbuch

& Rheinwerk

Affinity Photo - Das umfassende Handbuch -
960 Seiten - ISBN 978-3-8362-7491-3

Das Design-Buch fur% . !E 71

Nicht-Designer L i e

Grafik und Gestaltung

Das umfassende Handbuch


https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-photo_5059/
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-photo_5059/
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Affinity Photo

Arbeiten mit Snapshots

Mit Snapshots kann man in Affinity-Photo Moment-
aufnahmen festhalten. Dies ist dann hilfreich, wenn
man mehrere unterschiedliche Arbeitsschritte an
einem Foto festhalten méchte. Spater kann man aus
jedem Snapshot wieder ein eigenstiandiges Bild
machen und dieses abspeichern. So sind die Fotos zu
diesem Tutorial entstanden. Aktivieren Sie tGber das
Menli ANSICHT-STUDIO den Panel SNAPSHOTS.
Wenn Sie beim Generieren eines Snapshots aufge-
fordert werden, einen Namen zu vergeben, achten Sie
darauf, dass der Name eindeutig ist, um den Snapshot
wiederzuerkennen. Offnen Sie ein Foto lhrer Wahl.

Methode zum Einfarben von Bildausschnitten: Der
Plan ist, im Foto zwei farbige Vektor-Objekte zu
platzieren und mit deren Hilfe Teile des Fotos
einzufarben. Eine, wie ich finde, einfache Methode, bei
der man ohne Filter auskommt.

Erstellen Sie ein griines Rechteck in dem Bereich des
Fotos, den Sie einfarben wollen. Damit die Kanten des
Rechtecks spater nicht sichtbar sind, wendet man den
Ebenen-Effekt ,Gaul3sche Unschiarfe* an. Ein Wert
von 15 Pixeln Radius sollte reichen. Nun setzt man
den Ebenen-Mischmodus auf ,Strahlendes Licht® Je
nach Motiv kann es sich beim Leser anders verhalten,
hier kann man sich bequem den richtigen Mischmodus
heraussuchen.

Man wiederholt den Vorgang mit einem braunlichen
Vektor-Rechteck. Auch hier wendet man den Ebenen-
Effekt ,GauBsche Unscharfe” mit 15 Pixeln an. Der
Ebenen-Mischmodus wird auf ,Farben abwedeln®
gesetzt.

s DR

ORIGINAL FOTO

Zum Schluss erzeugt man mit dem Grafiktext-
Werkzeug und einer passenden Schrift, sowie Farbe,
den gewlinschten Schriftzug und wendet zusatzlich
den Ebenen-Effekt ,Schein nach Auf3en“ mit einem
Radius von 15 Pixeln an. Als ,Schein-Farbe® wurde
hier die Farbe des ersten Rechtecks gewahlt.

Zu jedem der hier beschriebenen Arbeitsschritte
wurde ein Snapshot angelegt, die Reihenfolge im
Panel SNAPSHOT verlduft von oben nach unten. Der
erste steht obenin der Liste, der Letzte ganz unten.

FINALES FOTO
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Farbfelder Pinsel Ebenen = x

Deckkraft 100 % ~ Strahlendes ~ & &

- Strahlendes Licht
<IN TE
Lineares Licht
Lichtpunkt

(Rechteck) Hart mischen

-' Hintergrund (F Differenz
e
Ausschluss

o o

SCHRITT 1: GRUNES VEKTOROBJEKT SCHRITT 2: MISCHMODUS EINSTELLEN MISCHMODUS FUR SCHRITT 2

Farbfelder Pinsel Ebenen = x
Deckkraft 100 % ~ Farbenabwe~ & &
MNegativ multiplizieren
N T DY mutipliziers

Farben abwedeln
iy Hinzufiigen

Hellere Farbe

_m Hintergrund (F Ineinanderkopieran
= \
Weiches Licht

=

s

SCHRITT 3: BRAUNES VEKTOROBJEKT SCHRITT 4: MISCHMODUS EINSTELLEN MISCHMODUS FUR SCHRITT 4

Effekte Snapshots

+

Fiillungsdeckkraft: 100 % il

¥ GauBsche Unscharfe &% Hintergrund

Griner Balken

- 15 px

Transparenz iibermehmen

GriinerBalken2
Schatten nach auBen Brauner Balken

Brauner Balken2

Farben fertig

Schatten nach auBen ;
Fimal

Schatten nach innen

PANEL SNAPSHOTS
LISTE DER EINZELNEN FOTOS ZU DEN
ARBEITSSCHRITTEN

¥ Schein nach auBen

Farbe:

Deckkraft O 100%

Radius: -] 15 px

SCHRITT 6: EINFUGEN VON TEXT EBENENEFFEKT FUR SCHRITT 6
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Affinity Photo

Das Akvis-Sketch-Plugin

Zu fast jedem Foto-Thema findet man heute bei YouTube
passende Tutorials. Viele dieser Hilfen lassen sich oft mehr
schlecht als recht nachvollziehen. Gerade Einsteiger, die sich in
Affinity-Photo einarbeiten méchten, haben nach so einem Tutorial
viele Fragen. Warum also nicht auf Drittanbieter zuriickgreifen,
die mit ihren Angeboten ein Anwenderproblem auf unkomp-
lizierte Weise losen konnen. Mit Erscheinen der Affinity-
Programme, besonders Affinity-Photo, gibt es eine Art Renais-
sance der Photoshop-Plug-Ins. Hier sind Plug-Ins wie Nik
Collection von DXO und die Firma Akvis zu nennen. Akvis
prasentiert auf seiner Internetseite eine Fille an Plug-Ins, die fast
jeden gestalterischen Wunsch erfillen. Dabei besteht hier die
Moglichkeit, ein Plug-In zu kaufen oder dieses als eigenstandiges
Programm zu erwerben. Laut Akvis sind deren Angebote mit

Affinity-Photo kompatibel und man kann sich eine 10-tigige BT
ORIGINAL FOTO

Testversion herunterladen. Flr Gelegenheitsanwender diirfte der
Preis allerdings etwas zu hoch sein.

Interessant ist zum Beispiel das Akvis-Sketch-Plug-In mit dessen
Hilfe man Bleistiftzeichnungen erstellen kann. Hier gibt es auch
eine farbige Variante, was sicherlich all jene freuen sollte, die sich
ihren eigenen Comic zusammenstellen mochten. Uber Ein-
stellungsregler kénnen Graphit-, Kohle-, Bleistift-, Pastell- und
Aquarellzeichnung nachgeahmt werden. Dabei gibt es drei
Einstellungen: Klassisch, Kinstlerisch und Maestro und hier
schon vorgefertigte Presets. Uber eine Timeline werden mehrere
Varianten fir ein Motiv angezeigt, man kann sich also mehrere
Ergebnisse flr einen Filter ansehen und dann entscheiden, welche
Einstellung die Richtige ist. Interessant wird hier auch die
zusatzliche Funktion des Hintergrundeffekts - er ermdoglicht
einen Vorher-Nachher-Effekt. Zudem bietet dieses Plug-In eine
Stapelverarbeitung an und das Foto kann mit einem der vielen
vorgefertigten Bilderrahmen versehen werden.

Fazit: Diese kleine Filtersammlung ist ihren Preis mehr als wert.

Wer Zeichnungen erstellen moéchte, ist hier sehr gut aufgehoben.
Ich tendiere aber zur eigenstandigen Variante der Software.

g, el

MAESTRO ZEICHENFILTER


https://akvis.com/de/products.php
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DIE FIRMA SERIF BIETET AUF IHRER AFFINITY-SEITE IM STORE IN EINEM WEITEREN PAKET FINDET MAN FUR AFFINITY-
EINIGE SEHR INTERESSANTE DESIGNPAKETE AN. ZUM EINEN PHOTO 180 PINSEL UM RAUCH UND WOLKEN ZU SIMULIEREN.
EIN PAKET MIT VINTAGE-SCHRIFTEN UND MIT ETWAS FANTASIE KANN MAN DAMIT AUCH FEUER
DAZUGEHORENDEN GRAFIKELEMENTEN. MACHEN. EIN TRAUMHAFTES PINSELPAKET.

LIGHTNING

O - CONCEPT MASTERVOL1 .
ﬁ T, ‘ﬁ P AR

. "-4!
- 1 LT

@ roduction Brushes

FUR DEN AFFINITY-DESIGNER UND AFFINITY-PHOTO KANN DIE CONCEPT-MASTER VOL1. PINSEL VON FRANKENTOON
MAN SICH MIT DIESEM PAKET 102 RASTERPINSEL FUR BLITZE ZAUBERN REALISTISCHE BLUMEN, RANKEN UND PFLANZEN IN
INS HAUS HOLEN. DAMIT ERZEUGT MAN SPANNENDE AFFINITY-PHOTO DESIGNS. MIT 47 RASTER- UND 21
BILDKOMPOSITIONEN. STEMPELPINSELN EIN TOLLES PAKET.

@]

ZURWEBSITE


https://affinity.serif.com/de/store/

DAUB CANVAS

D
BRUSHES

Die Pinsel-Sammlung ,Essentials“ von DAUB

beinhaltet einige der tollsten Brushes, die ich

je gesehen habe. Einige Pinsel sind auch im [@]
Affinity-Designer einsetzbar. Ein Blick auf

deren Website lohnt sich auf jeden Fall. Und ZUR WEBSITE
die Preise dort sind konkurenzlos glinstig.
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Wuldten Sie...

Willkommen

Auch wenn ich gerade voll und ganz in den Vorbereitungen zu
meinem Affinity-Publisher-Buch stecke, wollte ich das 2. Heft meines
Magazins noch vor dem Sommer rausbringen. Ich glaube, dass mir der
Inhalt des Heftes recht gut gelungen und das fiir jeden etwas dabei ist.
Das erste Heft wurde mehr als gut angenommen und ich freue mich, dass
die Themen gefallen haben. Etwas kiirzer fallen die Inhalte fiir Affinity-
Photo aus und ich bin mir nicht sicher, ob es Sinn macht, die Themen
immer und immer wieder zu wiederholen, die man in anderen Publi-
kationen und Tutorials lesen kann.

Mit ein wenig Stolz darf ich hier
auf mein Affinity-Publisher-Buch
hinweisen, das im Rheinwerk-
Verlag erscheinen wird. Geplant
ist der Drucktermin Anfang
September 2020 und die
Auslieferung dann Ende
September.

Erstaunlicherweise habe ich fiir mich die Funktionen des Affinity-
Designers wiederentdeckt und ich darf jedem, der speziell im Internet
unterwegs ist, dieses Programm nur warmstens empfehlen. Ich habe
auch den Eindruck, dass die Pixel-Persona des Designers etwas
unterschatzt wird. Pinsel-Dateien (Brushes) gibt es ja zuhauf, aber was
man im Designer damit anstellen kann, ist fantastisch. Nattrlich muss

man die Gelegenheiten daflir haben. [Q]

Nun bin ich sehr gespannt, wie mein Publisher-Buch am Markt
angenommen wird. Das Lektorat des Rheinwerk-Verlags war mit der Im Internet gibt es eine Hilfe fir
ersten, kostenlos angebotenen, Fassung schon sehr zufrieden. Nattirlich alle drei Affinity-Programme.

musste ich einige Themen erweitern und einige Workshops hinzufligen.
Aber die Leser konnen sich freuen. Ich habe sehr viel Arbeitsmaterial zum
Buch entwickelt und so gibt es u.a. mit neuen Stilen und Farbpaletten

einen echten Mehrwert zum Buch. @
Mit herzlichen Grii3en
Georg Walter Wenn Sie dieses Symbol

sehen, verlinkt es zur
Website eines Anbieters



https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher_5229/
mailto:gewa62@web.de

Mit HelpNDoc ganze Blicher schreiben

Affinity Pub

Trara: o 142

b Dussch Bwschisnd)
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Die Software HelpNDoc der franzdsischen
Firma IBE ist ein unverzichtbares Werkzeug, wenn es
darum geht, Handbiicher, Tutorials und Dokument-
ationen zu schreiben. Mein Affinity-Publisher
Handbuch wurde damit geschrieben. Die Oberflache
erinnert stark an Word und Anwender, die mit der MS
Office-Version arbeiten, finden sich darin schnell
zurecht.

In einem Verzeichnisbaum, der links angezeigt
wird, legt man Themen an, jedem Thema kdnnen
weitere Eintrage in Untergruppen folgen. Man baut
sich so einen hierarchischen Verzeichnisbaum auf. Hat
man ein Thema markiert, kann man im dazu
passenden rechten Fenster seinen Text schreiben.
Hier konnen aber auch Bilder oder Videos
hinzugeladen werden. Was die Software ausmacht, ist
die Tatsache, dass man sein Werk spater in
verschiedene Formate exportieren kann. Speichern

Sie im MS-Word-Format oder im PDF-Format, man
kann aber auch ein E-Book damit erstellen oder den
gesamten Inhalt als Windows-Hilfe-Datei expor-
tieren. Jederzeit kdénnen Textpassagen umsortiert
werden und der eigene Vorlagen-Editor erlaubt das
Anpassen der Uberschriften und aller anderen
Formatierungen.

Innerhalb des ganzen Dokuments kann man
mittels Hyperlinks zu anderen Textpassagen ver-
linken. Bilder lassen sich iber eine Bibliothek in das
Dokument laden und die eigene Projektanalyse zeigt
Fehler und fehlende Verlinkungen auf. Diese Software
in Verbindung mit dem Affinity-Publisher, macht das
Arbeiten an gro3en Textmengen sehr interessant.
Erfreulich ist, dass die Website des Anbieters in
Deutsch vorhanden ist.

HELPNDOC IM INTERNET



https://www.helpndoc.com/de/
https://www.helpndoc.com/de/
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Affinity-Designer

Gestaltung eines Ziffernblattes
fur eine Uhr im Vintage-Look

Um Sicherheit im Umgang mit den Werkzeugen des Affinity-
Designers zu bekommen, kann man sich ein Projekt ausdenken und im
ersten Schritt (iberlegen, welche Objekte man benétigt und wie man sie
mit den vielfaltigen Maoglichkeiten der Software umsetzt und erstellt. By
the way - auch mit dem Affinity-Publisher kénnte man das folgende
Projekt umsetzen.

Eine Vorlage aus dem Internet

Am einfachsten baut man etwas im Designer nach, indem man sich
eine Vorlage in das Programm einladt. Doch zuerst sollte man sich eine
Materialliste erstellen, mit den Elementen, die benétigt werden. Dazu HollSacizp  HolLSI2cizj  Hold-STadizip  Holoh-Si2chi2ie
schaut man sich die Vorlage einmal nadher an. . ; . :

Materialliste: Fiir dieses Projekt bendtigt man 12 verschiedene T T —— —
Holz-Texturen, flr jede Ziffer eine. Diese 12 Grafiken werden auf eine - : 2 2
GroBe von 512x512 Pixeln bei 300dpi zugeschnitten. Hier bietet sich
natlirlich das Programm Affinity-Photo an. Dann wird eine Grafik fiir das
grol3e Ziffernblatt und 1 Bild fiir den Aufsatz in der Mitte benétigt. Einen
passenden Schriftzug haben Sie sicherlich in Ihrer Font-Liste, hier sollte

o R

Holz$-512¢512jp  Hol10-512¢512j  Hok11-512512j  Hok12-512x512j
9 Pa P L]

i '_Iﬁﬂ_'f-';l-.
die Schriftart etwas nach ,Vintage" aussehen. l: s
oluj- 12 HoII!H—S'I?LIS'IZj jhmlalm.,n.g
2] Pa
Grundelement: Fiir den Hintergrund der einzelnen Ziffern benétigt Materialliste von verschiedenen
man nur ein Grundelement, das immer wieder verwendet wird. Zoomen PNG-Grafiken in Holzoptik

Sie im Affinity-Designer nah an die Vorlage heran, sodass Sie die Zahl 12
gut erkennen kénnen. Wahlen Sie das Werkzeug ZEICHENSTIFT und
wahlen Sie oben im Kontextmeni den ,Smart-Modus” aus. Dieser Modus
hat den Vorteil, dass man nachher die Konturen des Elements leicht
nachbearbeiten kann. Zeichnen Sie nun das Element nach, indem Sie am
Objekt entlang Punkte setzen. Bei gedriickter linken MOUSE-TASTE
kénnen Sie die Linie ,ziehen“ um die Konturen besser zu zeichnen. Gehen
Sie einmal um das gesamte Element herum. Sie bendtigen etwa 14-15
Knotenpunkte. Wenn Sie die letzte Linie setzen, klicken Sie mit dem
Werkzeug 1x auf den Startpunkt - das Objekt schlieB3t sich.

Ein Tipp: Wenn Sie die Grundform gezeichnet haben und
nachbearbeiten mochten, dann setzen Sie die Flllfarbe des Elements auf
die Farbe WeiB3 und senken Sie die Deckkraft auf etwa 60%. So sehen Sie
die Original-Form und das gezeichnete Element. Jederzeit kdnnen Sie mit

Grundelement



pt  Modus:

Grundelement mit der STRG-Taste
e ® O © kopieren und am oberen Anfasser
: —— passend drehen

Grundelement mit der
Einstellung ,Smart-Modus*

dem KNOTENWERKZEUG auf einen Punkt klicken und diesen nach-
justieren.

Kopieren und drehen des Grundelements: Halten Sie die STRG-
Taste gedrlickt und ziehen Sie das gezeichnete Element nach links oder
rechts, je nachdem, wo Sie beginnen wollen, um die restlichen 11
Elemente zu positionieren. Am oberen Anfasser des Elements kénnen Sie
es drehen und nach Augenmal an den passenden Platz setzen.
Wiederholen Sie die Schritte, bis alle 12 Elemente an ihrem Platz sind.

Zuordnen einer Textur: Mit Hilfe des Werkzeugs FULLUNG weisen
Sie jetzt jedem der 12 Elemente eine andere Textur (Bitmap) zu.
Markieren Sie das jeweilige Element und wahlen Sie oben im
Kontextmen(i den TYP - BITMAP, laden Sie so eine Textur in das Element.
Unter ERWEITERN wiéhlen Sie ,Spiegeln, damit sich die Textur nahtlos
einfligt.

Zeichnen des Ziffernblatts und der Innenscheibe: Fir die beiden
grof3en Uhren-Teile verwendet man das Vektorobjekt KREIS und zeichnet
die Umrisse anhand der Vorlage nach. Beiden Elementen vergibt man
jetzt, wie im Schritt zuvor, eine Hintergrund-Textur.
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Dem Element mit dem FULLEN-Werkzeug
(1) als TYP ein Bitmap (2) zuordnen.
Erweitern wird auf ,Spiegeln” (3) gesetzt.

Mit dem Vektorobjekt KREIS werden der
duf3ere und innere Ring gezeichnet und
mittels des Werkzeugs FULLUNG eine

Textur vergeben.

Die fertige Uhr mit Zahlen und Zeigern
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Anpassen der 12 Elemente: Auf Wunsch, und
hier auch sinnvoll, kann man jetzt allen gezeichneten
Elementen als Effekt einen ,Schatten nach auRen“ und
einen ,3D" - Effekt zuordnen. Um sich hier die Arbeit
zu erleichtern, markiert man alle Elemente und
gruppiert sie. Wenn man einen Effekt auf eine Gruppe
anwendet, bekommen alle Elemente in der Gruppe
diesen Effekt.

Einfligen der Zahlen: Suchen Sie sich eine
passende Schrift und fligen Sie, einer Uhr ent-
sprechend, alle Zahlen mit Hilfe des Werkzeugs
GRAFIKTEXT ein und drehen Sie die Zahlen passend
nach der Vorlage. Die Zahlen 4 bis 7 sollte man ,lesbar
drehen’, sie folgen also nicht dem Schema verkehrt
herum platziert zu werden.

Das Zeichnen der Zeiger: Bei den Zeigern
verhilt es sich genau so, wie beim Zeichnen der ersten
Grundform. Anhand der Vorlage zeichnet man die
Zeiger mit dem ZEICHENSTIFT nach. Aber nicht an
einem Stick. Wenn man nah genug ,heranzoomt”
kann man die 3 Teile jeweils einzeln nachzeichnen, fiir
das Mittelstiick greift man auf das Vektorobjekt
,Ring"“ zurtick. Das mittlere Loch kann man anhand der
Anfasser des Objekts sehr schon anpassen. Achten Sie
darauf, bei den Zeigern den ,Smart-Modus" zu
aktivieren.

Ein Tipp zum Schluss: Im Ebenen-Manager
finden Sie ganz unten die ,Anpassungen” (roter Kreis).
Hier kénnen Sie einem markierten Objekt weitere
Attribute zuweisen. So wurde hier fiir die blaue
Uhrscheibe die Helligkeit/der Kontrast angepasst,
damit das Objekt etwas dunkler wird. Die Helligkeit
wurde heruntergesetzt und der Kontrast erhoht. So
bekommt das Element einen dunkleren und
»dreckigeren“ Touch.

Die Einstellungen fur die Effekte ,Schatten nach auBen“ und ,3D"

Die Zeiger: Vektorobjekt Ring (1), das mittlere Loch leicht
angepasst und jeweils einzelnd nach der Vorlage gezeichnet, die
Zeiger (2-4)




Affinity Designer

Mehrfarbenverlaufe

Farbverlaufe beschranken sich nicht nur auf zwei
Farben. Man kann entlang einer Verlaufslinie mehrere
Knotenpunkte setzen und jedem Punkt eine andere
Farbe zuweisen. Gehen Sie mit der MOUSE entlang
der Verlaufslinie und klicken Sie einmal darauf, es
entsteht ein neuer Knoten. Wenn Sie diesen
markieren, einmal mit der MOUSE auf den Punkt
klicken, konnen Sie diesem Punkt aus den Farbfeldern
eine neue Farbe vergeben. Die Punkte auf der Linie
kénnen Sie jederzeit mit der MOUSE verschieben.
Andern Sie jederzeit tiber das Menii oben den TYP der
Fillung. Verlagern Sie den Mittelpunkt der Fillung
oder drehen Sie die Linien einfach um das gefillte
Element. Der Verlauf lasst sich an den &uBeren
Punkten der Linien drehen, da wo beide Linien
zusammenkommen, lasst sich der Mittelpunkt
verschieben.

Uber den Full-Typ RADIAL lassen sich sehr
schone dreidimensional anmutende Verlaufe er-
stellen. Auch hier laden die Anfasser zum
Experimentieren ein. Das Werkzeug FULLUNG kann
aber noch mehr. Auch der Kontur kann ein Verlauf als
Fillung zugewiesen werden. Dazu muss man im
Vorfeld der Kontur (Panel KONTUR) einen passenden
Wert in der Breite zuweisen. Wenn der Wert fir die
Kontur auf Null (0) steht, sieht man keinen Effekt.
Mochten Sie die Einstellung fir einen Verlauf auch auf
andere Objekte anwenden? Speichern Sie lhre
eigenen Verlaufe als STIL. So gehen lhnen die Ein-
stellungen nicht verloren. Wenn man einen Verlauf als
STIL abgespeichert hat und diesen auf einen
Grafiktext anwenden mochte, kann es passieren, dass
die KONTUR zu breit ist. Schauen Sie im Panel
KONTUR und verringern Sie den Wert fiir die Breite.

Mehrfarbenverlauf:
FULLUNG-Werkzeug - Fillung Radial, Konturfiillung Konisch

AUSGABE 2/2020
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Affinity-Designer

Bereiche vergroliert darstellen

Manchmal stellt man sich die Frage, wie man
einzelne Bereiche eines Bildes vergréRert darstellen
kann, um Informationen Uber einen Teil des Bildes
hervorzuheben. Das sieht man z.B. oft bei Landkarten
in denen ein Bereich herausgestellt und vergréert
dargestellt wird. Bei Vektor-Grafiken ist es etwas
leichter, den zu vergréRernden Bereich zu isolieren.

Vektorgrafik: Wie hier zu sehen, handelt es sich
um eine Deutschland-Karte mit den Bundeslandern.
Jedes Bundesland wurde vektorisiert und liegt als
Vektor-Element auf einer eigenen Ebene. Hier ist es
ein Leichtes, das gewlinschte Land zu separieren, um
es spater groBer darzustellen.

Bitmap-Grafik: Bei einem Foto muss man einen
kleinen Umweg gehen. Laden Sie das Foto in ein
Designer-Dokument. Jetzt wéahlt man in der
Werkzeugleiste das Werkzeug Vektor-Ellipse und
zeichnet bei gedriickter UMSCHALT-Taste (Taste
unten Links mit dem Pfeil nach oben) einen Kreis.

Wihlen Sie das FULLUNG-Werkzeug und danach
oben in der Kontext-Leiste als TYP = Bitmap. Nun
kénnen Sie das Foto, aus dem Sie einen Bereich
vergroBert darstellen moéchten, erneut auswahlen.
Uber die Anfasser vergroBert man den Bereich des
Fotos, der grol3 dargestellt werden soll.




Affinity-Designer

Das Artboard-Werkzeug

Im ersten Heft habe ich kurz auf die Artboard-
Funktion des Affinity-Designers hingewiesen. Dies ist
ein machtiges Werkzeug um in nur einem Designer-
Dokument mehrere Grafiken zu bearbeiten und zu
verwalten.

Seite 1

Schritt 1: Uber Datei neu legen Sie eine neue
Seite an. Dies kann ein A4-Dokument sein. Im Panel
EBENEN sieht man die Seite.

Schritt 2: Wahlen Sie das ARTBOARD-
Werkzeug und ziehen Sie einen Rahmen um das ganze
Dokument. Im Panel EBENEN wird dieser Bereich nun
als ARTBOARD bezeichnet.
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Schritt 3: Im Panel EBENEN mit der rechten
Mouse-Taste auf die Ebene "Artboard1" klicken. Im
Dialogfeld jetzt auf "Duplizieren" klicken.

Seite 1

Seite 2

Schritt 4: Was ist passiert? Auf diese Art und
Weise kann man im Designer mehrere Seiten anlegen.
Diese Seiten sind unabhéangig - heil3t - man kénnte die
Abmessungen des 2. Artboards auch andern ohne
dass dies Einfluss auf das andere Artboard hatte. So
kann man z.B. im Designer einen 2-seitigen Flyer
gestalten. Die Artboards werden dann wie Seiten
verwaltet.

So kénnte man auch in nur einer Designer-Datei
den Briefbogen, die Visitenkarten und das Logo eines
Unternehmens gestalten.

Tipp: Offnet man im Publisher eine Designer-

Datei mit mehreren Artboards, kann man diese im
Publisher als einzelne Seiten anlegen.
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Affinity-Photo

Eine kleine Fotomontage

Als Pixelkinstler wirde ich mich jetzt nicht
bezeichnen, das konnen andere viel besser. Und
sicherlich gibt es mehrere Wege zum Ziel. Dazu
kommt, dass man bei einem solchen Foto auch das
Potenzial erkennen muss. Zu guter Letzt sollte man
auch einige Foto-Quellen kennen, um passendes
Material an die Hand zu bekommen.

Eigentlich geht es hier nur um die Auswahl eines
Auges aus mehreren Fotos, man kénnte auch nur ein
Auge nehmen. Diese Auswahl muss so umgewandelt
werden, dass man weiche Kanten bekommt. Nur so
kann man ein Foto-Objekt in ein anderes Foto
einsetzen, ohne dass man harte Kanten sieht. Die
Montage soll ja so wirken, als ware es ,immer schon so
gewesen",

Um die nun folgende Beschreibung nachzu-
vollziehen, bedarf es einiger Vorkenntnisse. Sie sollten
wissen, wie man eine Auswahl generiert, diese in die
Zwischenablage kopiert um sie dannin einem anderen
Foto wiedereinzusetzen. Da ich lhnen die Affinity-
Photo-Datei auf meiner Webseite zum Herunterladen
anbiete, brauchen Sie diese nur zu 6ffnen um ssich alles
anzuschauen.

Offnen Sie zuerst das Foto mit den Spielfiguren

Die Kernarbeit besteht darin, sich aus einem

passenden Foto ein Auge herauszukopieren und
dieses in die Datei mit den Spielfiguren einzusetzen.
Offnen Sie zuerst das Foto mit den Spielfiguren. Dann
nehmen Sie sich ein Foto vor, aus dem Sie ein Auge
Uber die Zwischenablage herauskopieren.

Schritt 1: Offnen des Fotos mit den Spielfiguren.
Schritt 2: Offnen eines Fotos mit einem Augen-Motiv.
Schritt 3: Mit dem runden Auswahlwerkzeug die
Pupille des Auges umranden.

Schritt 4: Uber das Menii AUSWAHLEN den Befehl
RANDSCHARFE (UMSCHALT+F6) wihlen. Im
folgenden Dialogfeld einen Wert ab 100 Pixel
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eingeben. Das hingt etwas davon ab, wie gro3 das
Foto mit dem Auge ist. Mit diesem Befehl werden die
Rander der Auswahl weichgezeichnet.

Schritt 5: Die Auswahl nun tGiber die Zwischenablage
(STRG+C) kopieren, zum Foto mit den Spielfiguren
wechseln und die Zwischenablage ins Bild
einkopieren (STRG+V).

-

-

-~

Das kopierte Augen-Motiv verkleinern und uplizieren

Das Augenpaar gruppieren

Schritt 6: Das Augen-Motiv wird nun dupliziert,
verkleinert und gruppiert.

Schritt 7: Das Augenpaar muss so verkleinert
werden, dass es in den Kopf einer Spielfigur passt.
Schritt 8: Wiederholen Sie das mit weiteren Augen-
Fotos. Zum Schluss kann man im Foto noch einen
Titel mit dem Grafiktext-Werkzeug oder dem
Rahmentext-Werkzeug platzieren.




Out zu wissen
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Wenn man sich beruflich mit dem Thema
Typografie beschaftigt und auch beschéaftigen muss,
nur so kann man Fehler vermeiden, kann man auf ein
reichhaltiges Wissen in Bilichern zurtckgreifen.
Dieses Thema mag dem Neuling, der nicht jeden Tag
damit zu tun hat, etwas trocken erscheinen, es hilft
aber zu verstehen, warum Texte in Publikationen
manchmal gut oder weniger gut aussehen. Im
modernen Desktop-Publishing stellt man sich oft die
Frage, mit welcher Schriftart man publizieren soll.
Dabei geht es in erster Linie um den sogenannten
FlieBtext, also der Text, mit dem ein Buch oder
Magazin geschrieben wird und den dazu passenden
Headlines und Zwischen-Uberschriften. Weitere
Schriften betreffen, je nach Publikation, Bildunter-
schriften, FulBnotentext und Zitate.

In vielen Fach-Publikationen wird empfohlen,
nicht mehr als zwei Schriften einzusetzen. Und das ist
auch gut so, denn zu viele Schriften lenken beim Lesen
nur ab. Die nun folgenden Erlduterungen sind Em-
pfehlungen und kénnen natirlich je nach Vorhaben
etwas abweichen.

FlieBtext (Grundschrift): Man sollte den
normalen FlieBtext im Affinity-Publisher unbedingt
mit einem Gestaltungsraster ,setzen. Bei Mehr-

b, it e T

spaltentext liegen so die Textzeilen spalteniber-
greifend auf gleicher Hohe. Je nach eingesetzter
Schrift und Projektart empfehle ich eine GréRe von 9-
11 Punkt. Ich habe mir angewohnt, flr altere Leser
auch eine groBere Schrift zu wahlen. Dem ent-
sprechend variiert auch der Zeilenabstand. Ich
empfehle einen Zeilenabstand von 120-130 Prozent
der SchriftgroRe.

Headline: Die Headline eines Artikels ist sehr
groB und kann, je nach Spaltenmenge (ber die
gesamte Breite des Artikels oder auch nur Uber die
Breite von zwei Spalten laufen. Ich verwende fiir eine
Headline meist die gleiche Schrift, wie fir den
FlieBtext. Eine Headline sollte biindig zum FlieBtext
gesetzt werden, wenn nétig, kann man den
Textrahmen etwas nach links schieben.

Vorspann: Der Vorspann folgt am Beginn eines
Artikels der Uberschrift und gibt eine kurze
Zusammenfassung des Textinhalts wieder. Der
Abstand des Vorspanns gegentiiber der Uberschrift ist
etwas groRer als der Abstand zum Grundtext. Die
TextgrolRe sollte gegenliber dem normalen Text um 4-
5 Punkt groBer sein. Auch der Zeilenabstand des
Vorspanns kann grof3zligiger gewdhlt werden,
vielleicht 20-24 Punkt.



Zwischen-Uberschriften: Man kann hier die

gleiche GroBe, wie beim Grundtext, wahlen. Das
erleichtert die Formatierung mit dem Grund-
linienraster. Oft ist es aber sinnvoll, eine um 2 Punkt
grolBere Schrift zu wahlen. Hier gilt es bei den
Abstinden darauf zu achten, dass eine Zwischen-
Uberschrift zum folgenden Grundtext einen kleineren
Abstand halt, da die Uberschrift diesen ankiindigt.

Bildunterschriften: Der Text einer Bildunter-
schrift sollte bei allen Fotos den gleichen Abstand zum
Foto besitzen. Je nach Schrift kann hier ein kursiver
Schriftschnitt gewahlt werden und die Grofe sollte
zwischen 7-9 Punkt liegen.

Schmiickende Elemente: Diese Elemente
lockern Text auf, damit man vor lauter Text den Inhalt,
die Botschaft nicht mehr sieht. Linien dienen hier
nicht nur als schmiickendes Beiwerk, sie kbnnen auch
als Gliederungselement eingesetzt werden. Auch
Spaltentext kann mit einer Linie Ubersichtlich
dargestellt werden. Ohne Linie sollte man den
Spaltenabstand etwas groer wahlen. Zitate sind
meist kurz und pragnant, werden aus dem normalen
Text herausgenommen und kénnen auf der Seite des
FlieBtextes umflossen werden. Zusatzinformationen,
die indirekt mit dem Text zu tun haben, kann man mit

einem Rahmen versehen, an passender Stelle
platzieren. Meist reicht eine Umrandung mit einer
nicht zu diinnen Linie vollig aus. Von farbigen Rahmen
darf ich abraten, damit die Lesbarkeit des FlieBtextes
erhalten bleibt. Wenn aber gewtinscht, sollte man auf
genligend Kontrast zwischen Text und Flache achten.
Ornamente kénnen in einer Publikation eine starke
Wirkung entfalten. Sie sollten unbedingt geniigend
Raum bekommen.

Zum Abschluss darf ich hier noch etwas
iiber die Wahl von Schriftarten sagen.

Die Frage ,Welche Schrift soll ich nehmen* kann
nicht eindeutig beantwortet werden. Dafiir gibt es
einfach zu viele verschiedene und auch die Art der
Publikationen ist so vielfaltig. Auf meinem Weg als
Mediengestalter habe ich sehr viele Drucksachen
gesehen, wobei ich am Anfang meiner Karriere mit
DTP nichts am Hut hatte.

Man lernt erst durch Erfahrung und das Lesen
von Fachblichern. Mehrere Umstande sind hier
besonders wichtig - Geduld, Ausprobieren und lernen
wollen!
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Affinity-Publisher
Magazin62 - MaRing Off

Fir alle Leser, die sich einmal an die Gestaltung
eines Magazins heranwagen wollen, darf ich hier mal
zu meinem Projekt ein ,Making Off" prasentieren.
Dabei erldutere ich meine Uberlegungen zu den
verschiedenen Gestaltungsmitteln, wie ich das
Projekt angehe und warum die Dinge so sind, wie sie
sind. Hintergrund ist sicherlich der Wunsch nach
etwas ,Greifbarem” fir alle Freunde der Affinity-
Programme gewesen. Zuerst war eigentlich schnell
klar, dass der Vertrieb ,digital” von statten gehen
sollte. Fiir eine kleine Leserschaft ist der Preis fir ein
gedrucktes Magazin einfach zu hoch. Obwohl es
sicherlich seinen Reiz gehabt hétte. Ich hatte also die
ganze Publikation im 96-dpi Modus abarbeiten
kénnen und genau das habe ich nicht gemacht. Falls
ich mich einmal anders entschieden hatte, ware der
Arger grol gewesen, wenn ich alles hitte neu setzen
mussen. Also wurde druckmaRBig im 300-dpi Modus
mit 3mm Beschnitt gearbeitet. Platz fir externe
Werbung war von Anfang an nicht geplant.

PublikationsgréRe- und Umfang: Hatte ich mich
flir ein gedrucktes Magazin entschieden, ware es wohl
auf ein Din A4-Format hinausgelaufen, hier sind die

Bildquellen
Vektor- und Bitmaps

Bildmaterial, ob Vektor- oder Bitmap-Formate, kann
man nie genug haben. Einige Anbieter im Internet

darf ich lhnen hier warmstens ans Herz legen.
Achten Sie auf deren Angebote, vieles ist kostenlos,
auch ohne Nennung des Fotografen.

P e

Satzspiegel des Magazins

Druckkosten am gilinstigsten. Man muss wissen, dass
bei jedem Sonderformat der Druckbogen in einer
Druckerei beim Schneiden mit 1-2 Schnitten mehr
verarbeitet wird und das kostet halt auch mehr. Das
Format ist nun 190 x 240mm, hier habe ich darauf
geachtet, dass meine Hausdruckerei das Format auch
anbietet. Man weil ja nie.

Bei der Entscheidung fiir den Seitenumfang habe
ich direkt entschieden, es sollen 24 Seiten werden.
Zum einen miissen die Seiten ja auch anstandig gefiillt
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werden, zum anderen bringe ich seit drei Jahren ein
historisches Magazin mit gleicher Seitenmenge fiir
eine kleine Leserschaft heraus.

Satzspiegel und Masterseiten-Elemente: Der
Satzspiegel wurde so angelegt, dass die mit Inhalt zu
fullende Flache genau 170x200mm betragt. Das
bedeutet, die Rander betragen Oben/Unten jeweils
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20mm und Auflen/Innen 10mm. Das garantiert
genligend Weil3raum. Auf der Masterseite A, sieist als
Doppelseite angelegt, wurden die Seitenzahlen
jeweils auRBen mit einem abgerundeten farbigem
Vektor-Objekt platziert. Oben auf der Masterseite
findet man links den Namen des Magazins wieder, auf
der rechten Seite die Ausgabe. Die Masterseite B ist
als Einzelseite ohne jeglichen Inhalt angelegt. Sie
kommt fir die erste und letzte Seite des Magazins
zum Einsatz. Da braucht man ja keine Seitenzahlen.

Farben: Hier wurden flir die Hauptlberschrift
,Globale Farben“ angelegt, da ich flir Themen des
Publishers, Designers und Affinity-Photo jeweils
eigene Farben nutzen mochte. Diese Farben kommen
auch bei den Internet-Hinweisen zum Einsatz.

Schriften: Fir den Grundtext habe ich eine
angenehm lesbare LATO mit 10 Punkt und einem
Zeilenabstand von 13 Punkt gewahlt. Die Hauptiiber-
schrift (24 Punkt) und die Zwischenuberschrift (14
Punkt) wird mit der Schrift ,Arima Madurai“ gesetzt.
Dies ist eine Google-Schrift und kommt auch auf
meiner Website zum Einsatz. Ich habe sie aufgrund
ihres Erscheinungsbildes ausgesucht.

Hinweise auf Internet-Angebote: In der Planung
des Magazins habe ich auf 2-3 Doppelseiten im
unteren Bereich eine Art Hinweisblock vorgesehen,
hier werden Verlinkungen mittels eines ASSETS



https://pixabay.com/de/
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platziert und mit Hilfe des Panels HYPERLINKS die
Links verwaltet. Der Leser soll online direkt zu den
Webseiten springen kénnen.

Hilfslinien: Damit alle relevanten Elemente wie
Texte, Fotos und Vektor-Objekte schnell ihren Platz
finden, habe ich tiber die Masterseite A Hilfslinien und
Spalten-Hilfslinien vergeben. Zwei waagerechte
Linien im oberen Bereich fiir die Uberschriften und ein
Spalten-Konstrukt von 9 gleichmaRigen Kéastchen,
jeweils mit einem Abstand von é6mm. Diese Ein-
stellungen koénnen im Menli ANSICHT-HILFSLINIEN
KONFIGURIEREN vorgenommen werden.

Die Texte fiir die einzelnen Artikel schreibe ich in
MS-Word und Ubertrage sie dann in den Publisher. Zu
jedem Artikel suche ich passende Fotos heraus,
entweder (ber Foto-Webseiten oder als Screenshot
mit Hilfe des Programms SNAGIT der Firma
Techsmith. Auf jeden Fall muss beachtet werden, dass
man die Fotos auch verwenden kann. Es gibt nichts
Schlimmeres, wenn sich plétzlich jemand meldet und

Buchempfehlung

Diese beiden Bande der Autoren Jens Miiller
und Julius Wiedemann sind wahre Monster-Blicher
im XXL-Format und wiegen je Buch fast 4 Kg. Sie
dienen mir als Inspiration, werden in ihnen pro Band
doch mehr als 3500 Arbeiten von Designern und
Kinstlern prasentiert. Im ersten Buch lernt man das
Designvon 1890 bis ins Jahr 1959 kennen, der 2. Band
zeigt Arbeiten ab 1960 bis in die heutige Zeit.

Zu beziehen im Taschen-Verlag.
Hardcover, 24,6 x 37,2 cm,
3,95 kg, 480 Seiten

Regress anmeldet. Bei der Themen-Findung richte ich
mich nach dem Wissen von Neueinsteigern, dies heif3t
meist, dass ich aus dem Vollen schépfen kann. Denn
viele Informationen findet man zwar im Internet, aber
nur wenige sind ordentlich aufbereitet.

Das Cover: Das Cover gestalte ich nicht im
Affinity-Publisher, sondern im Designer. Man kénnte
meinen, dass man mittels des Studiolinks kein anderes
Programm braucht, ich meine aber, dass man nur so
eine gewisse Sicherheit im Umgang mit der Software
bekommt. Das Cover dient mir als Entspannungs-
Gbung und ich experimentiere damit viel herum.
Manchmal nutze ich auch PHOTO, aber nur in
Verbindung mit Brushes und gutaussehenden
Effekten. Dabei versuche ich aber immer, sparsam
damit umzugehen. Mir geht es nicht um einen
Stilbruch, wenn das Cover mal aus dem Rahmen fallt,
aber es ist schon sehr reizvoll, viele Dinge
auszuprobieren. Der Geschmack liegt immer auch im
Auge des Betrachters.



https://www.taschen.com/pages/de/catalogue/home/index.startseite.htm
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Die Funktion ,Anpinnen®

Mit Hilfe der Funktion "Anpinnen" kann man ein
Foto und/oder ein Vektor-Objekt an einen Rahmen-
text "anpinnen". Wenn danach der Rahmentext
verschoben wird, wandern die angepinnten Objekte
mit. Jederzeit kann ein angepinntes Objekt vom
Rahmentext wegbhewegt werden, verschiebt man den
Rahmentext erneut, wandert das Objekt wieder mit.
Das Panel wird tber das Menii ANSICHT - STUDIO -
ANPINNEN aktiviert.

P Yritager Tougiat nisi vithe  Vellt. Crag
|~ cursus ipsur v, S
| Etiam velit orci, pellentesque at, portitor
biandit. luctus eu, usto. Donec in odig
sed nisl venenatis feugial. Phasellus
sodales, pede  depious  rhoncus
dignissim, justo turpis omare felis,
imperdisl pede melus quis tellus, Pron
imperdiet. quam a gravida puivinar, est
| sem faucibus felis, sit amel consequal
pede furpls id ante. In facilsis sodales
*  arcu, Mauris tincidurt. Class apient taciti
saciosqu ad litora \orquent per conubia
Inostra, per inceplos hymenaeos

licuam dapibus ipsum vitae sem. Ul egel

mauns ac nunc luctus ormare. Phasellus

enim augue, rulrum lempus, blandit in

sahicula ou, negqua. S

Proin metus. Duis ol mi
ik Cras in negue. S

A sodales pretium, justo

non el

Ein Objekt "frei beweglich" anpinnen: Setzen
Sie ein Foto und/oder Vektor-Objekt an die
gewlinschte Position neben einen Rahmentext. Man
kann immer nur ein Objekt anpinnen. Markieren Sie
ein Objekt, zum Beispiel ein Foto, und klicken Sie im
Panel ANPINNEN auf "Frei beweglich". Nun wird
zwischen dem Foto und dem Rahmentext eine Ver-
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Sie einmal den Rahmentext - das angepinnte Objekt
wandert mit. Uber das Panel kann zudem die
"Horizontale Ausrichtung" und die "Vertikale
Ausrichtung" des Objekts zum Rahmentext gesteuert
werden.

facilisis sodales  arcu.  Mauri

- ] tincidunt, Class  aplenl  Racil

5 sociosqu ad lilora torquent pe

: conubia nostra. per  inceplos
Vi ! hymenasas.

» liquam dapibus ipsum vilag sem.

== Ut eget mauris ac munc luches

omare. Phasellus enim augue,

rutrum lamgis, blandil in, vahicula)

eu, neque. Sed consequal nunc.

drieger feugiat nisl oo, Duls at md non el

‘witae velit. Cras cursus ipsum vel dolor.

Sed puhinar.  Etiam  velt oo malesuada tincidunt. Cras in

neque. Sed lacinia, felis ul sodales
pretium, justo

pellentesque al, portlitor blandit, luchs
eu, justo. Donec in odio sed nisl
wenenalis feugial. Phasellus sodales.
pede dapibus rhoncus dignissim, jusio
turpis omare felis. in imperdiel pede
metus guis tellus. Proin imperdiet, quam
a gravida pulvinar, est sem faucibus felis
sit amet consequat peda turpis id ante. In

Ein Objekt
Methode platziert das

Diese
innerhalb des
Rahmentextes. Gestalterisch ist das Integrieren eher
flir Symbole oder kleine Grafiken geeignet, da man
den Rahmentext nicht so einfach kontrollieren kann.

"integriert" anpinnen:
Objekt

In diesem Beispiel musste ein weiterer Text-
rahmen aufgezogen werden, damit der Text in ihm
platziert werden konnte. Flir das "integrierte Foto"
konnen im Panel Skalierungen, die Grundposition des
Fotos und Abstinde (Rander) zum Text definiert
werden.

bindungslinie mit einem Pin angezeigt. Verschieben

Etiam ac augue. Morbi tincidunt neque ut lacus.
Duis vulputate cursus orci. Mauris justo lorem,
scelerisque sit amet, placerat sed, condimentum in,
leo. Donec urna est, semper quis, auctor eget,
ultrices in, purus. Etiam rutrum. Aliquam blandit
dui a libero. Praesent tortor tortor, bibendum
vehicula, accumsan sed, adipiscing a, pede. Nullam
et tortor. Suspendisse tempor leo quis nunc
fringilla wvolutpat. Donec rutrum ullamcorper
lorem. Nunc tincidunt sagittis augue. Quisque

Ein kleiner Nachteile dieser
Methode: Méchte man NUR
den Text mit den beiden hier
im Beispiel angepinnten
Grafiken exportieren, muss
man diese Elemente im Panel
EBENEN auswiéhlen.
Angepinnte Fotos lassen sich
nicht im Dokument
gemeinsam mit dem Text
auswahlen.

lacinia. Phasellus sollicitudin.

Mauris purus. Donec est nunc, ornare non, aliquet
non, tempus vel, dolor. Integer sapien nibh, egestas
ut, cursus sit amet, faucibus a, sapien. Vestibulum
purus purus, elementum ac, luctus ullamcorper,
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Affinity-Publisher

Ein Logo gestalten

Zur Gestaltung eines Logos bedienen wir uns der
Vektor-Objekte. Fast jede Aufgabe lasst sich damit
sehr gut umsetzen. Natirlich gilt die Beschreibung
hier auch fir den Affinity-Designer. Um die
verschiedenen Logo-Elemente genau zu zeichnen,
schalten wir ein Raster hinzu.

Schritt 1: Zuerst definieren wir das Raster,
welches wir nutzen mochten. Dazu wahlen wir im

Menti ANSICHT - RASTER UND ACHSEN
KONFIGURIEREN. Wir wahlen den Modus "Einfach",
geben einen Abstand von 10 mm und eine
"Unterteilung" von 5 ein. Klicken Sie auf SCHLIEREN.

Schritt 2: Schalten Sie das Raster ein. Wéhlen Sie
dazu im Meni ANSICHT - RASTER EINBLENDEN.
Das Raster kann man auch mit der Tastenkombination
STRG+UMSCHALT+# einschalten.

Schritt 3: Mit Hilfe des ZEICHENSTIFTS in der
Werkzeug-Palette zeichnen Sie jetzt eine Welle. Dazu
wahlen Sie das ZEICHENSTIFT-Werkzeug aus und
schalten oben in der Kontextleiste den SMART-
MODUS (2. Symbol von links) ein. Ist der SMART-
MODUS eingeschaltet, werden Linien nicht gerade,
sondern abgerundet gezeichnet. Mit Hilfe des
eingeschalteten Rasters klicken Sie jetzt, wie in der
Abbildung zu sehen, vier Mal, um eine Linie zu
zeichnen. Sie kdnnen sich am Raster orientieren.

Schritt 4: Mit Hilfe der Panel KONTUR und
FARBFELDER weisen Sie der Welle eine Strichstarke
von 2pt und die Farbe Schwarz zu. Diese beiden
Panels kénnen Sie (iber das Meni ANSICHT - STUDIO
hin zuschalten. Jederzeit kann man die gezeichnete
Welle mit Hilfe des KNOTENWERKZEUGS anpassen.
Mit Hilfe zusatzlicher Knotenpunkte lasst sich die
Linie genau zeichnen.

Schritt 5: Zeichnen Sie in der Breite passend zur
Welle ein Rechteck mit Hilfe der Vektor-Objekte in
der Werkzeugleiste. Vergeben Sie dem Rechteck mit
Hilfe der FARBFELDER eine Blaue Farbe. Mit einem
rechten MOUSE-KLICK auf das markierte Rechteck
rufen Sie ein Menl auf und wandeln das Rechteck in
Kurven um. Im Menl EBENE finden Sie den gleichen
Befehl.

Schritt 6: Schauen Sie sich das fertige Logo
nochmals genau an. Das Blaue Rechteck bekommt
jetzt oben die Form der vorab gezeichneten Welle. Da
das Rechteck in Kurven umgewandelt wurde, konnen
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Sie die oberen Anfasser-Punkte mit Hilfe des
KNOTENWERKZEUGS anpassen. Legen Sie dazu die
Welle auf das Rechteck, das Rechteck muss im
Hintergrund liegen.

Schritt 7: Sie missen mit dem KNOTEN-
WERKZEUG weitere Knoten hinzufliigen, am Besten

da, wo die Welle ihren tiefsten Punkt hat.
Achtung: Bevor Sie einen Knotenpunkt nach unten
verschieben, missen Sie diesen in SMART umwan-
deln, sonst bleibt die Linie statisch und |asst sich nicht
abgerundet anpassen. Markieren Sie einen Knoten-
punkt und wahlen Sie oben im Kontextmen(i "In Smart
umwandeln”.

Vorteil: Alle Knotenpunkte, die man in SMART
umgewandelt hat, bekommen zwei weitere, kleinere
blaue Anfasser. Mit diesen zusatzlichen Anfassern
|asst sich ein Knoten viel feiner verandern.

Ziehen Sie nun alle Knoten so nach unten, dass
sie hinter der Wellen-Linie verschwinden. Das kénnen

Sie im vorherigen Bild sehen.

Schritt 8: Feinarbeiten. Nun bendtigen Sie noch
ein zusatzliches Rechteck mit einer passenden Farbe
und den beiden Schriftziigen. Alle Elemente werden
nun zum finalen Logo zusammengebaut. Von der
Welle benétigen Sie drei Exemplare, die Sie gemein-
sam mit allen Rechtecken und dem Schriftzug so

anordnen, dass das fertige Logo entsteht. Eventuell
mussen Sie einige Elemente in ihrer Anordnung nach
vorne oder hinten setzen.

Wasserfreunde

Willich

Wasserfreunde
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Affinity-Publisher

Logo-Gestaltung - Etwas Theorie

Die Gestaltung eines guten Logos ist eine
Wissenschaft fir sich. Darliber findet man in der
Literatur gute Bicher in denen genau erklart wird,
was man bei der Gestaltung beachten muss. Stellen
Sie sich am Anfang folgende Fragen: Ist das Logo
einfach gehalten, kann man es sich leicht einpragen,
transportiert es eine Botschaft oder soll es nur
verstandlich sein? Erkennt man es bei erneutem
Betrachten wieder, kann man es erneut einem Unter-
nehmen oder Produkt richtig zuordnen? Kann das
Logo Aufmerksamkeit erregen und ist es so gestaltet,
dass es fiir verschiedene Medien einsetzbar ist?

Wiedererkennungswert: In der Literatur gibt es
eine Deutung von Kurt Weidemann, die besagt, dass
ein Logo dann gut ist, wenn man es mit dem grof3en
Zeh in den Sand am Strand ,kratzen® kann. Schauen
Sie sich mal die Logos einiger Firmen an. Wir erkennen
Sie sofort wieder, auch deshalb, weil wir Ihnen in
unserem Alltag standig begegnet sind oder begegnen.
NIKE, MC DONALD oder COCA COLA sind solche
Falle, wobei MC DONALD unter seinem Logo bei
Aktionen manchmal einen Werbetext platziert.

Unabhangig davon, ob uns diese Unternehmen und

Logo-Gestaltung

Quellen & Infos

Hier darf ich Ihnen einige Quellen zum Thema
Logogestaltung prasentieren. Wer sich daftir
interessiert, findet hier sicherlich etwas passendes.

deren Produkte zusagen oder nicht. In den Sozialen
Netzwerken erkennen wir fast blind die Logos von
TWITTER und FACEBOOK. In der Fachliteratur
werden aber auch schlecht gestaltete Beispiele wie
die Logos von PEPSI und YAHOO genannt.

Bausteine: Mochte man ein neues Logo ent-
werfen, sollte man erst mal Ideen sammeln. Dabei gibt
es einige Kriterien, nach denen man sondieren sollte.
So gibt es Logos, bestehend aus sogenannten
Wortzeichen - diese Logos bestehen meist aus nur
einem Wort, meist dem Firmennamen. Hier sollte man
auf den richtigen Einsatz der Schrift achten. Nicht
selten hat ein Unternehmen schon eine ,Hausschrift.
Dann gibt es Logos, die nur aus einem ,Bildzeichen”
bestehen. Diese Logos missen von Anfang an den
Kunden bei der Einfihrung erklart werden. Eine
weitere Moglichkeit sind ,Buchstaben-Marken®,
Logos, die eben nur aus einem oder wenigen
Buchstaben bestehen. Diese Buchstaben werden oft
in ihrer Optik, ihrer Form leicht angepasst. Damit soll
eine eigene individuelle Identitat erreicht werden. Ein
weiterer Baustein sind Piktogramme, das sind
grafische Darstellungen von Bildern. Mit ihnen

[ BLACKLIME
MARKENAGENTUR

Hier findet man einige Tipps zum Thema
Logos. Es ist zwar eine Agentur, sie lassen den
Leser aber an ihren Erfahrungen teilhaben.

Auch bei die
man Interes


https://blacklimedesign.de/designblog/logo-erstellen/
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werden Informationen auf schlichte Art und Weise
prasentiert. Als Beispiele koénnen hier u.a.
Verkehrsschilder genannt werden. Ein weiterer
Baustein sind Ideogramme mit denen z.B. nicht
greifbare Begriffe wie Luft, Liebe oder das Laufen
beschrieben werden. Interessant wird es, wenn man
die verschiedenen Bausteine kombiniert. Hier sind
dann bei der Gestaltung kaum noch Grenzen gesetzt.

Formen: Als Form fir ein Logo kommen so gut
wie alle geometrischen Formen in Frage, wobei eine
dieser Formen auch nur als Basis dienen kann. Dabei
gilt der Kreis als harmonisch, wobei dieser auch nur
angedeutet werden kann. Ein Rechteck im
Querformat wirkt zum Beispiel stabil, wahrend es im
Hochformat eher ungewoéhnlich wirkt. Das Quadrat
mit seinen vier gleich langen Seiten wirkt beruhigend,
aber manchmal auch langweilig. Rauten wirken
unruhig und Dreiecke dynamisch. Méchte man eine
dieser Formen in einem Logo verwenden, sollte man
genau abwaégen, wie das Logo nach der Fertigstellung
wirkt. Flr Logos koénnen eigentlich alle grafischen
Elemente eingesetzt werden, wie auch Linien, Pfeile,

INN 8]

Kreuze oder Punkte. Das Logo von Amazon ist so ein
Beispiel. Der Pfeil signalisiert ein Lacheln, Dynamik
und eine Art Schnelligkeit, die einen sehr guten
Service vermitteln méchte. Ein einfaches Kreuz macht
das Logo des Roten Kreuzes aus und jeder kennt es.
Dann gibt es noch Logos mit figlirlichen Motiven, wie
das Logo des WWEF.

TIERSCHUTZBUND AACHEN

2 einfache imaginare Logos mit lllustrationen

EIN DESIGNER

PACKT AUS

Hier erklart ein Profi, wie
man ein ordentliches
Logo gestaltet.

ser Online-Agentur findet
santes zum Thema Logo-
Gestaltung!

[@]

Was macht ein gutes
Logo aus?
Hier wird es erklart!
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https://www.twago.de/blog/logo-selbst-erstellen/
https://www.startworks.de/10-tipps-gutes-logo/
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Ahnenforschung - ScrapbooRing

Wer sich mit seinen Ahnen beschéftigt und seine
gesammelten Informationen zu Papier bringen
mochte, der findet in den Affinity-Programmen ideale
Werkzeuge, um zum Beispiel ein ansprechendes Buch
zu gestalten. Mit Affinity-Photo kénnen alle Fotos
aufbereitet werden, mit dem Designer lassen sich
zusatzliche grafische Elemente entwerfen und das
Buch wird dann mit dem Publisher fertig gestellt. Wer
so ein Projekt umsetzen mdchte, aber keine Idee dazu
hat, den lade ich ein, weiterzulesen. Damit das Projekt
eine Struktur bekommt, sollte man einige Voriber-
legungen anstrengen.

Im Buch sollen sich Textinformationen mit den
Ahnenfotos abwechseln. Jedes Foto bekommt ein
Namensschild, dieses beinhaltet den Namen und die
Geburts- und Sterbedaten, auf Wunsch auch noch den
Beruf. Es gab eine Zeit, da wurde nicht fotografiert
oder Familien konnten sich diesen Luxus schlichtweg
nicht leisten. Hier gilt es zu Uberlegen, wie man
Menschen, von denen kein Foto existiert, abbildet.
Sinnvoll wére hier, sich Silhouetten aus dem Internet
zu suchen, meist werden diese im *eps oder *ai
Format angeboten, zum Beispiel bei Vecteezy.com.

Diese Grafiken lassen sich sehr gut mit dem
Affinity-Designer bearbeiten, sollten aber nicht zu
modern daherkommen. Namensschilder kénnen zum
Beispiel im Designer erstellt und im Panel ASSETS
gespeichert werden. Assets lassen sich dann spater
auch im Publisher verwenden. Die Namensschilder
werden meist doppelt benétigt, einmal fiir das Buch
und wenn man dann noch eine separate Ahnentafel
gestalten modchte, erneut. Wenn man so ein
Ahnenbuch modern gestalten mdochte, kann man auf
Schnorkel und Verzierungen verzichten. Dann werden
auch die Fotos normal im Publisher platziert. Wer es

Mogliche Silhouetten fiir Ahnen, von denen kein Foto existiert. Zu
modern sollten diese lllustrationen aber nicht sein.

. W o5 A o
Elemente fiir das Scapbooking mit Hintergriinden, Fotos und
Verziehrungen.
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etwas nostalgischer haben méchte, sucht sich einige
Texturen heraus, die zum Beispiel als Hintergrund fiir
die Fotos dienen. Damit das Buch durchgehend
harmonisch wirkt, sollten alle Fotos die gleiche GréRRe
haben. Das kann man im Publisher mit den
Bilderrahmen steuern. Abweichend kénnte man pro
Person ein Hauptfoto verwenden, weitere
Abbildungen zur Person werden dann etwas kleiner
eingefligt. Man ist aber nicht nur auf Fotos
beschrankt. Abbildungen von Ausweisen und
Urkunden, die vorab eingescannt wurden, kdnnen
gleichwohl abgebildet werden.

Scrapbooking: Angefangen als Bastelhobby hat
diese Stilrichtung eine breite Community, mittler-
weile auch im digitalen Bereich. Dahinter steckt heute
eine ganze Industrie. Klassisch werden Fotos in Alben
geklebt und mit allerlei Dingen verziert. Hier kommen
Aufkleber, Papierschnipsel und viele andere Elemente

zum Einsatz. Scrap bedeutet ,Schnipsel oder Stiick- Onkel Hubert Miller

chen®. Mit diesem Stil werden kleine Geschichten (?9'59;935‘03{)0&2007)
. . . . . . . . ante Marga, geb. nansen

erzahlt und im erweiterten Sinn lasst sich dieser Stil (01.10.1936 - 04.04.2009)

auch fiir das Ahnen-Thema verwenden. Dabei darf es
dann auch durchaus einmal etwas bunter werden. Es
soll ja SpalR machen.

Bei der Vorbereitung und dem digitalen
Sammeln aller Fotos und Texte sollte man sich auf der
Festplatte einen eigenen Ordner anlegen und hier pro
Familiennamen Unterordner anlegen. So kann man
die Informationen pro Familie im Publisher abar-
beiten, ohne dass man den Uberblick verliert. Bevor
man aber alles im Affinity-Publisher zusammensetzt,
gilt es ein passendes Buchformat zu finden.

Sehr beliebt und aktuell ist heute zum Beispiel y Tante Marga wihrend
das Format 210x210 mm. Es ist handlich und macht, Ih;?r:escll::elzseclﬁﬂsldei’xar
wenn man das fertige Buch in Hianden halt, einen sehr ' , Iebhaff, treundlich w;d

schonen und professionellen Eindruck. Zudem kann = immer sehr hilfsbereit.
man in Druckereien bei diesem Format und einer
kleinen Auflage richtig Geld sparen.

Beispiele wie man Informationen und Fotos prasentieren kann.




Chroma Supply
Traumhafte Texturen
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Die Firma Chroma-Supply bietet auf ihrer
Website fantastische Texturen und Pinsel an,
die man hervorragend flir eigene grafische
Projekte nutzen kann. Die Texturen sind
hochauflésend mit bis zu 5000 x 5000 Pixeln
bei 300dpi. Viele dieser Grafiken werden auch
als Pinsel im Paket mit angeboten.
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Serif“ und ,Affinity“ sind eingetragene Warenzeichen von Serif Europe Ltd.
Einige Buch-Fotos mit freundlicher Genehmigung des Rheinwerk-Verlages.
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Transparent schiltzeg

Breite Deckkraft Fluss Harte Mehr
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| I]igitales Malen
fiir Einsteiger

Vom Hardware-Kauf bis zur digitalen lllustration

e
A .

Willkommen

Dieses Jahr ist viel passiert und leider mit der COVID-19 Pandemie auch
eine wirklich ernste Sache. Ich hoffe, dass Sie alle gesund bleiben und dass der
Wahnsinn bald ein Ende hat. Nun, mit dem aktuellen Heft Nr. 3 habe ich mir
besonders viel Milhe gegeben, auch deshalb, weil die Affinity-Photo Freunde
immer etwas vernachlassigt wurden. Vielleicht kann ich diese Anwender mit
den 2 Artikeln (ber ,Filter und Spezialanwendungen“ sowie ,Digitales Malen“
etwas entschadigen. Fir den zweitgenannten Artikel konnte ich Roger Hassler :
gewinnen, der auch als Mitglied in meiner Facebook-Gruppe aktiv ist. Er hatte E:’E,“ﬁ_::‘“mw
auch den Vorschlag fiir eine Verlosung und hat dafiir eins seiner Biicher
gestiftet. Herzlichen Dank, Roger.

Wie Sie an der Verlosung teilnehmen, sehen Sie rechts im Kasten.

VERLOSUNG

Designer- und Publisher Freunde werden hier auch wieder einiges lernen
kénnen. Wie man im Publisher ansprechende Rahmentexte gestaltet oder wie
man mit dem Designer Webdesign umsetzt - probieren Sie alles aus!

Ich danke allen Freunden meines Magazin62-Projekts fiir die Unter-
stutzung, die wohlwollenden Rezensionen fiir mein Buch und den regen

Besuch auf meiner Website. Was miiRt lhr machen?

Mit herzlichen GriiRen
Georg Walter



mailto:gewa62@web.de
mailto:verlosung@magazin62.de

Affinity-Designer

Programm-Symbole extrahieren

In einer Affinity-Facebook-Gruppe fragte jemand, ob
es moglich sei, Programm-Symbole aus einer Software
heraus zu kopieren um sie anderweitig zu verwenden.
Eine Losung ist, sich auf die Suche zu machen und die
Symbole, die in einem Programm verwendet werden, auf
der Festplatte zu finden. Beim Affinity-Publisher findet
man diese Symbole unter Windows im Verzeichnis:
C:\ProgramfFiles\Affinity\Publisher\PublisherHelp\Contents
\Resources\shared\ui. Schaut man sich den Pfad einmal
etwas genauer an, wird man feststellen, dass sich die
kleinen Icon-Bilder in einem Verzeichnis zur Hilfe des
Programms verstecken. Die meisten dieser kleinen
Grafiken haben eine Gréfe von 36x36 Pixel und sind
deshalb fiir ein Druck-Dokument nicht sehr geeignet. Aber
fir eine eigene Online-Hilfe, die man interessierten Lesern
z.B. anbieten mdchte, sind diese Icons ideal. Nun kénnte
man meinen, man kopiert sich diese Bildchen einfach
liber den Platzieren-Befehl in das passende Dokument.
Das geht natlrlich auch.

Ein besserer Weg ist allerdings aus dem Programm
heraus Uber die Hilfe. Rufen Sie diese einmal auf und
suchen Sie nach dem passenden Werkzeug. Das Icon wird
im Erklarungstext angezeigt. Mit einem rechten MOUSE-
Klick auf dieses Icon (Bild rechts) kopiert man es in die
Zwischenablage und fugt es dann in sein Dokument ein.
Fertig. Natlrlich setzt diese Moglichkeit voraus, dass man
die Werkzeuge in der Hilfe angezeigt bekommt.

Eine weitere Moglichkeit bietet sich dann an, wenn
man das Handbuch im PDF-Format vorliegen hat. Mit Hilfe
von einigen PDF-Tools kann man alle Grafiken aus dieser
PDF-Datei als Grafik auf der Festplatte speichern. Hier
lohnt sich einmal der Blick auf die Software PDFELEMENT
der Firma Wondershare. Suchen Sie im Internet einmal
nach ,Bilder aus PDFs exportieren”. Auch der PDFGrabber
von PixelPlanet extrahiert die Bilder aus einer PDF-Datei.

AUSGABE 3/2020
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POOFGrabber

Der PDF-Grabber von PixelPlanet extrahiert auch Bilder aus PDF-Dateien.
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Bild anzeigen

Bild speichern unter...
Bild senden...

Bild drucken... P
Zu eigenen Bildern wechseln

Als Hintergrund

A hneiden

Kopieren

erkruptung kopieren



https://www.pixelplanet.com/de/pdfgrabber/
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Photoshop-Filter und Spezialanwendungen

Auf dem Markt tummeln sich sehr viele Spezial-
anwendungen um die eigenen Bilder zu optimieren oder
zu verfremden. Dabei helfen dem Anwender schon seit
Jahren sogenannte Photoshop-Filter, die man im besten
Fall als Plug-In in die eigene Software mit einbinden kann.
Diese Plug-Ins ruft man dann Uber die integrierte Filter-
Verwaltung auf. Viele dieser Filter sind in die Jahre
gekommen und deshalb lohnt es sich, auch einmal nach
Filter-Anwendungen zu schauen, die mehrere Effekte
unter einer Oberfliche vereinen. Affinity-Photo ist so
konzipiert, dass man viele dieser Filter integrieren kann.

Auf der Hilfe-Seite der Adobe-Photoshop Website
findet man eine gute Ubersicht der bekanntesten Anbieter .
von Photoshop-Filtern. Die Filter sind nach Anbieter : -,  irmiveel
untergliedert und der jeweilige Filter wird mit einer kurzen ' :
Erklarung zu seiner Funktion vorgestellt. Einige der hier
aufgefiihrten Filter sind allerdings langst (berholt. So
findet man z.B. auf der Website von AUTO FX SOFTWARE
heute eine Software mit dem Namen GRFX Studio Pro Ai,
die viele Filter zusammengefasst verwendet. Allerdings ist :
der Preis aktuell im Angebot mit 149USD nicht sehr  Oberflache Luminar 4 - Portrait-Optimierer
glinstig. In der Liste aufgefithrt sind weitere Filter von
Alien Skin, Andromeda, Digital Anarchy, Flaming Pear und
DX0, die auf der Website auch die NIK COLLECTION 3
anbieten.

Man kann auch direkt zu kompletten Software-
Paketen greifen, die einem das Verbessern von Fotos
erleichtern. Dabei setzen einige Hersteller massiv auf
neue KI-Werkzeuge. Zu nennen ist hier die Software DXO
Photolab 4 und Luminar 4, die u.a. die Méglichkeit bietet,
einen Himmel komplett auszutauschen, Objekte in einen
Himmel zu setzen, Objekte aus einem Foto zu entfernen,
mit Sonnenstrahlen zu experimentieren oder Portraits zu
verbessern. Mit dem Landscape-Enhancer kann man
Landschaftsfotos aufbessern.

Oberflache von PhotoLab


https://helpx.adobe.com/de/photoshop/kb/plugins.html
https://www.autofx.com/
https://www.dxo.com/dxo-photolab/new-features/
https://www.dxo.com/dxo-photolab/new-features/
https://skylum.com/de/luminar
https://skylum.com/de/luminar

Weitere Programme, die sich auf bestimmte Effekte
spezialisiert haben sind PortraitPro, eine Software zur
Optimierung von Portraits. Der Photo Editor von MOVAVI
bietet einige Filter, so auch die Méglichkeit, alte Fotos mit
Kratzern zu verbessern. Zu nennen sind hier noch der
Ashampoo Photo Optimizer und der Cyberlink Photo-

Director 365.

In einer weiteren Kategorie darf ich zwei
Alternativen zu dem machtigen Adobe Lightroom
empfehlen, die einen dhnlichen Funktionsumfang haben,
aber kein Geld kosten. Lightroom ist fiir Fotografen
interessant, die ihre Fotos im RAW-Format verarbeiten

Oberflache von AUTO FX - GRFX Studio Pro Ai

& 4 .

Die Oberfliche von RAW THERAPEE mit verschiedenen Einstellungen

AUSGABE 3/2020

mochten. Wer sich naher mit den Vorteilen dieses Formats
beschaftigen mochte, dem darf ich die Blog-Seite von
Matthias Haltenhof empfehlen. Er hat in seinem Blog auch
einige Alternativen zu den teuren Software-Boliden
aufgelistet.

Zuerst sei hier DARKTABLE mit einer zusatzlichen
Bildverwaltung zu nennen, sowie RAW THERAPEE, das aber
ohne Bildverwaltung auskommen muss. Vielleicht ist
eines dieser Programme genau das richtige fiir Sie. Beide
Programme werden fiir mehrere Betriebssysteme
angeboten.

Oberflache von Darktable



https://www.anthropics.com/de/portraitpro/
https:// https://www.movavi.de/photo-editor/
https://www.ashampoo.com/de/eur/pin/1357/multimedia-software/photo-optimizer-7
https://de.cyberlink.com/products/photodirector-photo-editing-software-365/overview_de_DE.html
https://de.cyberlink.com/products/photodirector-photo-editing-software-365/overview_de_DE.html
https://www.matthiashaltenhof.de/blog/raw-vs-jpeg/
https:// https://www.matthiashaltenhof.de/blog/alternativen-zu-lightroom-und-photoshop/
https://www.darktable.org/
https://rawtherapee.com/
https://www.autofx.com/
https://www.darktable.org/
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Affinity-Publisher
Das Einsteigerbuch / Making off

Tja, wer hatte gedacht, dass aus einem Facebook-
Projekt ein Verlags-Projekt wird. Weil viele Anwender bei
Facebook von einer Anleitung fir den Publisher
gesprochen hatten und sich in dieser Richtung erst mal
nichts tat, habe ich mich hingesetzt und einfach
angefangen. Auch deshalb, weil bis heute das Workbook
fiir den Publisher nicht erschienen ist. Mittlerweile hat
man mir seitens der Firma Serif signalisiert, dass es ein
Publisher-Workbook geben wird. Nur wann ist noch véllig
offen.

Ich habe mich also hingesetzt und das Buch mit der
Software HELPNDOC geschrieben. Die Software habe ich
kurz in meinem Mé2-Heft Nr. 2 beschrieben. Das hat hier
jetzt nicht direkt etwas mit dem Publisher zu tun, aber es
soll aufzeigen, dass man Biicher nicht mit einem DTP-
Programm schreibt, sondern sich besserer Tools bedienen
sollte. Vielleicht hilft dem ein oder anderen auch meine
hier beschriebene Vorgehensweise fiir ein eigenes Buch-
Projekt. Es muss ja nicht gleich ber einen Verlag laufen.

Hunderte von Screenshots des Publishers habe ich
angefertigt, viele in doppelter Ausfithrung. Warum: Da ich
einige Bucherweiterungen immer wieder kostenlos zum
Download angeboten habe, wurden viele der Screenshots
mit Nummern versehen um dann im Text darauf
hinzuweisen. Der Verlag hat aber sein eigenes Buchlayout
und Auszeichnungssystem. Somit mussten viele der Bilder
ohne diese Nummern erstellt werden. Hier habe ich ganz
banal den Dateinamen der Bilder eine Raute (#)
vorangestellt; dies waren dann die Dateien ohne
Nummern.

Von Anfang an hatte ich mir ein Ordner-System auf
meiner Festplatte eingerichtet, damit ich die Screenshots
schnell finde und den Artikeln zuordnen konnte. Dariiber
habe ich auch im Buch geschrieben. Spater, als das Buch

vom Verlag angenommen wurde und die Lektorin anhand
meiner bisherigen Arbeit eine Kapitel-Ubersicht erstellt
hatte, musste ich die einzelnen Textpassagen den
richtigen Kapiteln zuordnen. Durch die Struktur der
Software HELPNDOC war das kinderleicht und schnell
gemacht.

Wie wird nun seitens des Verlags verfahren, wenn
jemand ein Buch-Projekt einreicht? Der Autor schickt dem
Verlag seine bisherige Arbeit als PDF-Datei zu und
bekommt dann nach zwei Wochen diese Datei mit
Anmerkungen zuriick. Gleichzeitig wird ein Honorar-
Vertrag erstellt und dem Autor zugeschickt. Anhand der
Anmerkungen vom Lektor muss man einiges im Text
andern oder anpassen. Dies betrifft meist Anmerkungen
wie ,zu diesem Thema konnte man noch ausfiihrlicher
schreiben” oder ,dieser Artikel ware vielleicht besser im
Kapitel XX aufgehoben.”

Von Anfang an war klar, dass es auch digitale
Arbeitsdateien geben wird. Passend zu den unter-
schiedlichen Artikeln im Buch wurden im Affinity-
Publisher Dateien mit den Grafiken erstellt, die die Leser
spater beim Kauf des Buches mit downloaden kdénnen.
Dies galt auch fiir die einzelnen Kapitelbilder, die ich
erstellt hatte und die im Buch am Beginn eines Kapitels
zum Einsatz kommen. Damit der Setzer des Buches in
vielen Fallen mit den Ebenen der Startbilder arbeiten
kann, wurde die Publisher-Datei zusatzlich als Photoshop-
Datei exportiert.

Ironie der Geschichte:
Das Affinity-Publisher-Buch wurde mit InDesign erstellt.



Einige Rezensionen zu meinem Buch
Affinity Publisher, Der praktische Einstieg

»Seit 2018 im Sommer habe ich die komplette
Betaphase vom Affinity Publisher mitgemacht. Warum?
Weil mir die regelmdssigen Abo-Kosten von Adobe auf den
Sack gingen. Das Programm gefiel mir immer besser und
ich Ronnte auch leichter damit umgehen. Irgendwann
wurde der Ruf nach einem Buch fiir den Publisher bei mir
immer gréfser und ich habe dann bei Amazon das Buch
von Winfried Seimert bestellt .. Und wurde nach der
Lieferung herb enttduscht, das Werk ist grottenschlecht,
flir den Gebrauch einfach vergessen, nicht zu gebrauchen,
weder flir Anfdnger noch flir Profis.

Alles pldtschert an der Oberfldche oben rum. Also
ein neues Buch musste her, und so habe ich das Buch von
Georg Walter bestellt und wurde nicht enttduscht. Das
Buch ist vorige Woche bei mir eingetroffen. Nach dem
ersten Anlesen wuchs bei mir die Begeisterung an dem
Buch, dem Georg Walter ist damit schon ein grofser Wurf
gelungen. Egal ob Anfdnger oder DTP-Profi, jeder findet
sich zurecht und findet das was er sucht. Nun habe ich
das Buch das erste Mal durchgelesen und bin davon
restlos begeistert was der Georg Walter uns flir ein tolles
Werk beschert hat. Affinity Publisher ist immer Rlarer
geworden! Egal, was fiir Gebiete, ob es das Einrichten
eines Dokumentes ist Text und Text Professionell, bis zu
den Effekten und Bildbearbeitung, Farben und Verldufe
und zu guter Letzt das Erstellen des DruckdoRuments.
Nichts wurde vergessen und jeder kRann sehr gut damit
arbeiten, Anfdnger oder Profi. Dieses Buch ist ein Muss fLir
jeden  DTP-Profi!  einfach ein  grofSartiges  Werk!
Anschliessend habe ich das Werk von Winfried Seifert zum
Miilleimer begleitet. Und eines noch: Was war eigentlich
InDesign?“ Friedhelm G.

Bestes Lehrbuch
»~Ein sehr gutes Lehrbuch das alles in leicht

nachvoliziehbaren Schritten erRldrt. Gerade die Arbeit mit
Texten, war vorher ein Buch mit 7 Siegeln flir mich. DanR

der ausflihrlichen ErRldrungen ist es leicht einen schon
formatierten Text und Aufzdhlungen zu erstellen.
Sehr hilfreich finde ich auch die 11 Arbeitsdateien und das
PDF die man sich beim Rheinwerk Verlag herunterladen
Rann.  Damit wird alles noch verstdndlicher.
Das Buch ist sehr gut gegliedert und man findet alles Ruck
Zuck wenn man mal eben etwas nachschlagen machte.
Besonders die Techniken fiir Fortgeschrittene haben es mir
angetan. Wenn ich das Buch eher gehabt hdtte wdre mir
viel Frust und vergeudete Zeit erspart geblieben.”
M. Dannehl

Sehr gutes Lehrbuch

»Mit diesem Buch wird einem der Einstieg in Affinity
Publisher leicht gemacht, alles wird Schritt fiir Schritt
erkldrt. Man lernt sdmtliche Kniffe der Software kennen.
Sehr gut, sehr verstdndlich und vor allem sehr
libersichtlich. Das Buch kann ich jedem empfehlen, mit
oder ohne Vorkenntnisse.

Peter F.

Empfehlenswertes Buch fiir Um- oder Einsteiger
auf Affinity Publisher

»Als DTP- Einsteiger bin ich auf dieses Buch
aufmerksam geworden, nachdem ich das Programm
Affinity Publisher bereits seit mehr als einem halben Jahr
mehr oder weniger unbenutzt auf meinem Mac installiert
habe. Dadurch, dass das Buch sehr gut aufgebaut,
gegliedert und gestaltet ist, habe ich es im Handumdrehen
(und in einer Nachtschicht) geschafft, eine wirklich
gelungene Vereinszeitung zu gestalten. Vorerst zwar “nur”
als PDE im ndchsten Schritt werde ich jedoch, wie
ebenfalls im Buch beschrieben, den Gang zu einer
Druckerei wagen. Ich kann das Buch des Autors Georg
Walter jedem Interessierten, ob nun mit oder ohne
Vorkenntnissen, uneingeschrdnkt empfehlen.”

Jiirgen S.
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Affinity-Publisher
Erfahrungen bei einem Buchprojekt

Im Heft Nr. 2 hatte ich schon einmal etwas (ber
Ahnenforschung in  Verbindung mit Scrapbooking
geschrieben und wie die Affinity-Programme hier helfen
konnen. Heute geht es zu diesem Thema um ein ganzes
Buch-Projekt bei dem sich zum Schluss auf iber 150
Seiten Familienfotos, Texte und gescannte Urkunden
abwechseln. Wenn man ein solches Projekt angeht, muss
man im Vorfeld einige Vorbereitungen treffen und vom
Workflow her gewisse Arbeitsschritte einhalten. Diese
Schritte beinhalten aber nicht nur Arbeiten am Computer,
man sollte vorher alle Dokumente und Fotos sortieren,
Daten fiir die Personen, die im Buch vorkommen sollen,
mit einem Textprogramm erfassen und sich vielleicht auch
in dieser Textdatei Anmerkungen/Notizen dariiber
machen, wo welches Foto hinkommen soll.

Eines vorweg: Der Affinity-Publisher wird spielend
mit der Seitenmenge fertig, auf meinem Windows-Rechner
hatte ich nicht einmal einen Ausfall, Hinger oder andere
Schwierigkeiten. Der Publisher arbeitet fliissig und aus
diesem Grund macht es sehr viel Spaf, so ein Buchprojekt
umzusetzen. Platzierte (importierte) Fotos sollten immer
nur ,verknipft“ ins Dokument geladen werden. Das
schont die Rechner-Ressourcen.

Ein Tipp: Stellen Sie sich bei so einem Projekt darauf
ein, dass Seiten im Panel SEITEN verschoben werden
miissen. Schnell stellt man fest, dass man noch eine
Doppelseite irgendwo einfiigen oder eine andere
Doppelseite weiter nach vorne setzen muss.

Das Buchformat: Hier sollte man sich vorab
informieren, bei welcher Druckerei man drucken lassen
mochte und welche Buchformate iiberhaupt angeboten
werden. Nicht jeder Dienstleister bietet alle Formate an.
Mein Buch sollte die Abmessungen 170x24omm haben.
Dies ist ein sehr schones Sonderformat zwischen Din Ag

und Din As. Wenn Sie ein Buch im Paperback (Softcover) -
oder Hardcover-Format drucken lassen méchten, missen
Sie das Buch-Cover als separate Datei anlegen. Der
Buchinhalt wird in einer eigenen Datei angelegt. Naheres
dazu sagt lhnen Ihre Druckerei. Auf jeden Fall muss man
beim Buchinhalt eine Beschnitt-Zugabe von 3mm anlegen.

Die Textstile: Um nicht immer wieder einzelne
Textpassagen neu zu formatieren, habe ich mir flr den
FlieRtext, die Uberschriften, die Abbildungen und das
Inhaltsverzeichnis Absatzstile angelegt. Dabei kam
ausschliefilich eine Schriftart zum Einsatz. In diesem Fall
war es die ,Delicious”, eine Abwandlung der Syntax-
Schrift.

Die Masterseiten: Hier gibt es eine Besonderheit, es
mussten einige Masterseiten angelegt werden, die ich
passend umbenannt habe. Fir allgemeine Buchseiten
wurde eine Stamm-Farbe gewahlt, fiir jede eigenstandige
Familie je eine eigene Farbe. Masterseiten kann man
umbenennen, indem man auf den Namen der Master-
Seite mit der rechten MOUSE-Taste klickt und einen
eigenen Namen eintippt. Mit normalen Seiten geht das
nicht, da der Publisher die Seiten z.B. beim Umsortieren
verwalten muss. Auf jeder Masterseite wurde oben ein
farbiges Rechteck von insgesamt 21mm gesetzt, wobei
3mm in den Beschnitt hineinragen. In derselben Farbe
wurde unten auf der Seite ein Rechteck mit 3mm Héhe als
Abschluss-Linie gesetzt. Dann folgt ein Rechteck fiir den
Seitenhintergrund - in derselben Farbe, wie die anderen
Objekte, aber mit einer Deckkraft von 30-50%. Je nach
Farbe muss man die Deckkraft etwas niedriger ansetzen,
damit man den normalen Text noch lesen kann.

Die Farbpalette: Fiir dieses Buch wurde eine eigene
Farbpalette angelegt, auch hier kann man mit einem
rechten MOUSE-Klick jeder Farbe einen eigenen Namen
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Abbildung: Einige Doppelseiten im Buch, wobei pro Familie eine andere Farbe verwendet wird; gesteuert iiber die Master-Seiten.

geben. Sinnvoller Weise waren dies in meinem Fall die
einzelnen Familiennamen. Hier kénnte man auch mit
»Globalen Farben” arbeiten, da aber die Farbwerte fiir jede
Familie feststanden, habe ich davon keinen Gebrauch
gemacht.

Fotos und Urkunden: Da im Buch die Inhalte
ausschliefdlich auf farbigen Seiten platziert wurden, habe
ich bei Fotos und Urkunden mit dem Schatten-Effekt
gearbeitet. Hier kann man sich auf einer Buchseite die
Arbeit etwas erleichtern, indem man alle Fotos markiert
und den Effekt ,,Schatten nach aufRen“ auf alle markierten
Objekte anwendet. Die Deckkraft fiir den Schatten bleibt
bei 50% stehen, fiir den Radius und den Versatz habe ich
20 Pixel gewahlt.

FuRnoten: Da der Publisher in der aktuellen Version
1.8.5 (Windows) keine Funotenverwaltung hat, habe ich
darauf komplett verzichtet. Wer Fufsnoten aber gerne
einsetzen mochte, kann dies in seinem Textprogramm
umsetzen. Es ist aber sicherlich mit einigem Mehraufwand
verbunden, die Ubersicht (iber korrekte Eintrige im
Publisher zu behalten. Man konnte z.B. im Flief3text eine

Zahl neben einem Wort eingeben und diese Zahl
hochstellen (Menii: Text - Grundlinie - Hochgestellt). Dann
die Erklarung dazu auf der jeweiligen Seite im unteren
Bereich einfiigen. Das Hochstellen eines Buchstabens oder
einer Zahl kénnen Sie auch uber das Panel ZEICHEN
steuern.

[Kein Stil]

Verzierung

Positionierung und Transformation

Ohne Wechsel

Typografie

Das Hoch- oder Tiefstellen eines Buchstabens oder einer Zahl
kann man mit dem Panel ZEICHEN steuern:
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Affinity-Publisher

Wie ist ein Wickelfalzflyer Din Lang aufgebaut?

Der klassische Flyer hat das Format Din Lang und
wird auf einem Din Ag4-Blatt gedruckt. Man findet ihn
iiberall, in Amtern, als Werbe- oder Informationsflyer.
,Legen Sie sich einmal ein Din A4-Blatt auf den Tisch.
Falzen Sie die RECHTE SEITE zu einem Drittel nach LINKS.
Und dann falzen Sie die LINKE SEITE nach RECHTS bis an
den Rand des Papiers. Die Seite, die jetzt vor Ihnen liegt,
ist die Oberseite des Flyers. Man nennt dies Wickelfalz,
weil die Seiten INEINANDER gefalzt sind”.

Nehmen Sie nun einen Stift zur Hand und schreiben
Sie auf die Oberseite des Flyers die Zahl 1. Ziehen Sie nun
den Flyer komplett auseinander, sodass die Zahl 1 auf
dem Din A4-Blatt ganz rechts steht. Schreiben Sie auf den
Mittelteil des Blattes die Zahl 6 und auf den Teil ganz links
die Zahl 5. Drehen Sie das A4-Blatt nun um und schreiben
Sie von links nach rechts auf die einzelnen Drittel des
Flyers die Zahlen 2,3 und 4. Diese (Seiten) - Einteilung ist
dann hilfreich, wenn man fir jemanden einen Flyer
gestaltet und man aufgefordert wird, auf Seite 5 etwas zu
andern oder eine Grafik auszutauschen. Hat man das

AufRenseite des Flyers

System verinnerlicht, wird man direkt wissen, was wo
angepasst werden soll. Wichtig ist zu verstehen, dass man
in einer Druckerei (z.B. in deren Online-Shop) beim
Bestellen den richtigen Flyer Typ auswahlt. In unserem
Beispiel bezieht sich die Angabe ,6-Seiter” auf das
gefalzte Endprodukt, da es aus 6 einzelnen Seiten besteht.
Man geht nie vom Mafd des gesamten Blattes aus.

Bei einigen Druckereien wird man dann
aufgefordert, zuerst die Aufdenseite und dann die
Innenseite des Flyers hochzuladen. Damit mdchte die
Druckerei vermeiden, dass die falsche Reihenfolge
gedruckt wird. Die Aufenseite ist der Teil (die Seite) des
Blattes mit den Zahlen 5,6 und 1, die Innenseite der Teil
(die Seite) des Blattes mit den Zzahlen 2,3 und 4. Im
Affinity-Publisher kénnen Sie die Aufen- und Innenseite
als PDF-Datei exportieren, indem Sie bei der Auswahl der
Seiten ,Aktuelle Layoutseite” wahlen. Auf der Internet-
seite von Saxoprint findet man Informationen zu
Wickelfalzflyern und ein verstindliches Video dazu.
https://www.saxoprint.de/blog/wickelfalz

Innenseite des Flyers
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Affinity-Publisher

Textabsatze ansprechend prasentieren

In  meinem Publisher-Buch habe ich einige
Funktionen des Panels ABSATZ beschrieben. Bei so einem
Buch-Projekt gehen einem aber schnell die Seiten aus,
wenn man etwas naher erklaren mdéchte. Meist bleibt
einem dann nur ein kurzer Hinweis auf weitere
Méglichkeiten der im Publisher vorhandenen Funktionen,
und diese sind ja reichlich vorhanden. Aus diesem Grund
mochte ich in diesem Artikel etwas naher auf die
Maglichkeiten eingehen, wie man einen Text weiterver-
arbeiten und prasentieren kann. Im Allgemeinen zieht
man mit Hilfe des Werkzeugs ,Rahmentext (T)“ einen
Textrahmen auf und fiillt ihn mit Text. Hier sind allerdings
die Zeiten vorbei, dass man ein Rechteck mit einer
Fillfarbe braucht, um den Text vor einen farbigen
Hintergrund zu stellen. Dafir gibt es das Panel
Jextrahmen“. Mochte man den Text allerdings vor eine
Grafik setzen, bendtigt man das Werkzeug ,,Rechteckiger
Bilderrahmen“.

Fir einen farbigen Hintergrund kann man
im Panel ,Textrahmen“ eine Farbe fir die
Fillung vergeben. Man sollte die Versatz-
abstinde etwas erhohen, damit der Text nicht
am Rahmen direkt anliegt.

Mit Hilfe der Kontur im Panel ,Text-
rahmen“ lassen sich einige ansprechende
Rahmen-Elemente gestalten. Natdrlich kann
man auch einige der hier gezeigten Moglich-
keiten kombinieren.

Duls vulputate cursus oo, Mawris usto lorem,
scelerisque sit amet, placerat sed, condimentum in, leo.
Donec urna est, semper quis, auctar eges, ultrices in
purus. Etiam rutrum, Aliguam blandit dui a libero.
Praesent tortor toror, bibendum wvehicula, accumsan
sed, adipiscing a, pede. Nullam et tortor. Suspendisse
tempor lea quis nunc fringila volutpal, Donec rutrum
ullameorper lorem. Nune tincidunt sagittis  augue
Quisque lacinia. Phaselius sollicitudin

Mauris purus. Denec est nunc, omare non, abiquet non,
tempus vel, dolor Integer sapéen nibh, egestas wt,
cursus it amet, faucibus a, sapien, Vestibulum puns
purus, elementum ac, luclus ullamcorper, armare vitae,
massa. Nullam posuere sem ut mauris. Nullam vedit

Q

Duis vulputate cursus Btol, Mauris psto lnrlm.
seederisque 31 amet, placesal sed, condimentum i,
fLlec. Donec umma est, semper quis, auctor eget, ultrices
In, purus. Etiam rutrum, Aligieam bandin dii & libero.
Praesent tortor tonor, bibendum vehicula, accumsan
sed, adipisting a, pede. Wultam el tortor. Suspendisse
lempar leo quis nunt Fingilla velutpal. Dones utrum §
ullamcorper lorem, Kunc tincidum  sagittis  augue.
Quisque lacinia. Phasellus solicidin.
Mauris purus, Donec est nunc, ornare non, alquet non,
tempas vel, dolor integer sapien nibh, egesias ut,
cursus sit amet, faucibus . saplen. Vestibulum purnesg
purus, elementum ac, lucres sllamcorper, ofmare vitse,

massa. Nullam posuere oM ut madiris. Nullam velit.
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Dus wulputate eursus orci Mauris usto lorem,
sceierisque it amer, placenan sed, condimentum i,
leo. Danec utna est, semper quls, auctor eget, ultnies
in, puris. Efiam ratrum, Alquam blandit dal 3 libero,
Praesent tortor tortor, bibendum vehicula, accumsan
seil, adipisting 3, pede. Rullam et tomor. Suspendesse
smpar leo ques nunc lingills velulpal Doned fusrsm
(ullamecarper lorem  Nunc tincidum  sagitlis augue.
Qussque fatinia, Phasellus sollicitudin
Maurss purus. Bonec est aunc, omare nan, aliguet non,
tempus vel, deior Integer sapien nibh, egestas ul,
cursus s amet, Bastibs 8, saplen. Vestibulum purs
purus, elementi
massa, nasuEre ¢

Links oben: Ein ganz normaler Rahmentext. Rechts oben mit einer
Hintergrundgrafik (Bilderrahmen) belegt. Links unten wurde der
Rahmentext mit dem Panel , Textrahmen gefillt.

Links oben: Uber das Panel , Textrahmen“ wird dem Text nur eine Kontur
zugewiesen. Rechts oben: Der Rahmen bekommt eine gestrichelte Linie. Unten: Die
Rahmenenden werden mit einem Pfeil dargestellt.
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Es gibt so viele Moglichkeiten um einen Text zu
prasentieren, der Publisher bietet einem viele Varianten an.
Hier ist dann auch mal Kreativitat gefragt. Aus diesem Grund
ist es wichtig, dass man die Werkzeuge und deren
Méglichkeiten gut kennt. Natirlich missen solche Effekte
auch in das Konzept passen.

Tipp: Wechseln Sie im Affinity-Publisher in die Designer-
Persona und zeichnen Sie mit dem ,,Zeichenstift (P)“ wieder
einen Pfad. Mit Hilfe des Panels ,,Pinsel” kdnnen Sie dem Pfad
nun eine Pinsel-Kontur zuweisen - wie hier zu sehen, eine
Wasserfarben-Kontur. Wechseln Sie zuriick in die Publisher-
Persona und legen Sie einen Rahmentext dariiber. Sie kénnen
den Pfad jederzeit (iber das ,,Knotenwerkzeug (A)“ verandern.
Mochten Sie einen anderen Pinsel anwenden, miussen Sie
wieder in die Designer-Persona wechseln.

Links oben: Ein Absatz wird mit einer Fiillung und oben liegender Linie
formatiert. Rechts oben: Ein Textabsatz wird von zwei Linien rechts und links
begrenzt. Links unten: Eine Linie wird als Pfeil eingesetzt. Rechts unten: Ein
Textabsatz wird in einem Kasten prasentiert.

Links: Mit dem Zeichenstift werden mehrere zusammenhangende
Pfad-Linien gesetzt und dann die Kontur stark erhdht. So entsteht
ein unregelmaRiges Gebilde (Mitte) auf das man einen Rahmentext
setzen kann. Rechts: Mit dem ,Grafiktext-Werkzeug” wird ein grofer
Buchstabe hinter den normalen Text gesetzt.

Duls vulputate cursus orcl. Maurks jusio
lorem, scelerisque sit amet, placerat sed,
condimentum in, leo. Donet urna est, Semper
quis, ‘auctor eget, ulrices In, purus. Etiam
rutrum, Aliguam blandit dui a libero, Pragsent
tortar tertor, bibendum wehicula, accumsan
sed, adipiscing a, pede. Nullam et tonor.
Suspendisse tempor lea quis nunc fringilla
volutpat. Donec rutrum ullamcorper lorem.
Nunc  tincidunt sagitis  augue. Quisque
lacinia, Phasellus sollicitudin,

Mauris purus. Donec est nune, orare non,
aliguet non, tempus vei, dolor. Integer sapien
nibh, egestas ut, cursus sit amet, faucibus a,
sapien. ibulum purus purus,

ac, luctus ullamcorper, omare vitae, massa.
Nullam pesuere sem ut mauris. Nullam velit,

Hintergrund mit Hilfe der Designer-Persona erstellt

Im Panel ,Absatz“ lassen sich weitere Einstel-
lungen fiir Textabsatze vornehmen. Schauen Sie sich
einmal den Bereich ,Verzierung” an. Hier besteht die
Moglichkeit, einem Textabsatz Linien zuzuordnen. Uber
die ersten 4 Symbole schaltet man Linien fir links,
oben, rechts und unten ein, tUber das letzte Symbol
kann man eine Flllung fiir den Absatz aktivieren. Ein
Anwendungsbeispiel waren Zitate, die man auf diese
Art und Weise hervorheben kann.

Tipp: Geben Sie fir die Werte des Einzugs
Minuswerte (-) ein und die Linien bewegen sich vom
Text weg. Pluswerte (+) schieben Linien in den Absatz-
Text hinein.



Einen schonen Effekt erzielt man, wenn man dem
Textabsatz eine Kontur zuweist und auf diese einen
Verlauf anwendet. Normalerweise besteht der Verlauf
nur aus einer Anfangs- und Endfarbe. Sie kdénnen
weitere Farben hinzufiigen, indem Sie mit der MOUSE
auf die Linie klicken und einen weiteren Farbpunkt
setzen. Verschieben Sie diese Farbpunkte einmal und
schauen Sie, wie sich die Kontur des Absatzes
verandert.

Tipp: Erstellen Sie sich fiir diesen Effekt einen
eigenen Textstil (Absatzstil) und Sie haben diesen mit
nur einem MOUSE-Klick immer parat.
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Affinity-Designer
Web- und Screendesign

Der Affinity-Designer ist wie geschaffen fiir das Web-
und Screendesign. Dabei kann man z.B. uber die Artboard-
Funktion eine Art ,,Moodboard“ abbilden. Ein Moodboard
ist ein digitaler Entwurf von einer Website, in dem Ideen
flir ein Web-Projekt abgebildet werden. Ein Moodboard
kann die Navigation beinhalten, verschiedene Design-
Elemente, ein Logo, Buttons und andere grafische
Elemente. Im Gbertragenen Sinne kann man damit auch
ein Screendesign verwirklichen. Uber diese Themen sind
ganze Blicher geschrieben worden und so méchte ich hier
nur einige Aspekte beleuchten, die gerade dem Einsteiger
das Leben leichter machen koénnen. Es gibt bei der
Gestaltung verschiedene Ansatze, um das Vorhaben in die
Tat umzusetzen. Am Ende steht dann z.B. ein mit
WordPress gestalteter Webauftritt, ein Interface fir eine
Anwendung oder ein ausdruckbares PDF-Tutorial.

Wie fangt man an: Zuerst legen Sie sich bitte im
Designer eine neue Datei an. Wahlen Sie hier das WEB-
Format. Ich nehme hier immer die Abmessungen von 1200
x 800 Pixeln. Legen Sie das Farbformat auf RGB/8 und das
Farbprofil auf sRGB fest. Fiir spatere Arbeiten kann man
sich das Dokument als Vorlage sichern. Um im Designer
genau zu arbeiten, passe ich mir ein Raster an und schalte
es an (STRG+SHIFT+#). Gehen Sie dazu in das Meni
ANSICHT - RASTER UND ACHSEN KONFIGURIEREN. Wahlen Sie
als Modus EINFACH, den Abstand setzen Sie auf 100 und
die Unterteilung auf 10 Pixel.

Was ist ein Moodboard?

In einem Moodboard werden alle grafischen
Elemente abgebildet, die fir eine Website in Frage
kommen. Mit ihm kann man verschiedene Gestaltungs-
Ideen umsetzen, einem Kunden bestimmte Begriffe wie
Stimmung, Stil und das ,Look and Feel“ einer Website
naher erlautern. Durch Anderungen kann man auf

Das Anlegen eines neuen Dokuments. Unter ,Eigene Vorgaben“ kann
man es als Vorlage (4) abspeichern. Die Abmessungen wurden auf 1200
x 800 Pixel bei 96dpi (1) festgelegt. Bei Farbe wihlt man RGB/8 und das
Farbprofil sRGB (2). Angaben zu den Randern (3) kann man machen,
das muss aber nicht sein.

Raster und Ausrichtungsachse

Raster einblenden
(Griffe zur Achsenbearbeitung einblenden

Modus: Automatisch  Einfach Erweitert Wirfel

Abstand: 100 px

Unterteilungen: 10

Rasterlinien:

[ §
=- -

Unterteilungslinien:

SchlieBen

Das Raster zur besseren Kontrolle fiir die Abmessungen von einzelnen
Design-Elementen stellt man am besten auf 100 Pixel ein. Wahlweise
mit einer Unterteilung von 5 oder 10 Schritten.

Kundenwiinsche schneller eingehen. In ein Moodboard
gehoren Fotos, Grafiken und Illustrationen, Farben und
Farbkombinationen, Schriften, Screenshots, Muster und
Texturen sowie Icons, die zum Einsatz kommen sollen.
Nach der Freigabe aller Elemente kann man mit dem
Screendesign beginnen. Da hier schon alles festgelegt
wurde, geht die Arbeit dann leichter von der Hand.
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Beispiel fiir ein Moodboard

Das digitale Affinity™ Magazin

Rechts sehen Sie flir meine erste Magazin62-Website
einige Elemente abgebildet, die ich im Affinity-Designer
angelegt habe. Es handelt sich NUR um eine Designer-
Datei, fiir jeden Webseitenbereich wurde ein separates
ARTBOARD verwendet. Im Vorfeld sollte man sich
Uberlegen, wie bestimmte Elemente auszusehen haben.
Dazu werden passende Farben definiert, die dann spater
beim Erstellen der Internetseite angewendet werden. Hier
kann es dann immer wieder vorkommen, dass man Fipery  Forbe o den Hintergrund
einzelne Elemente anpasst, dazu nimmt oder wieder
verwirft. Diese Art von Gestaltung zeigt einem schnell, ob ==
das ganze stimmig ist, ob etwas passt oder nicht. Bei
diesem Moodboard ging es in erster Linie darum, wie alles
aussehen sollte, weniger darum, welche Elemente man
auf der eigenen Website verwendet. Deshalb gibt es hier
auch nur einen einzigen Button (oben rechts) zu sehen,
da er, wie in meinem Fall, von WordPress und dem
genutzten DIVI-System selbst generiert wird.

Farbe fur die Texte und den
Meni-Hi

Farbe fir das Logo, Mani-Taxta
Uberscheiften und Buttons

Tipp: Arbeiten Sie in einem Moodboard immer mit
Globalen Farben. Damit lassen sich Farben fir alle i | | -
gleichfarbigen Elemente mit einem Mouse-Klick anpassen.

Farben und Buttons

Eigentlich spielt es keine Rolle, mit was man
anfangt. Ich habe mir angewdéhnt, mit den weniger
komplexen Dingen anzufangen um dann spater ein Gefiihl
dafir zu bekommen, wie das ,Gesamtkunstwerk”
auszusehen hat. Wir beginnen bei den Farben. Ziehen Sie
mit Hilfe des Werkzeugs RECHTECK (M) ein Viereck auf und
vergeben Sie diesem eine passende Vordergrundfarbe.
Hier muss ich kurz erklaren, warum es sinnvoll ist, sich
mit den Hexadezimalen Farbcodes auseinanderzusetzen.
Uber die Hex-Werte einer Farbe kann man ein sehr groRes
Farbspektrum abdecken und zudem ist es dblich, im
Webdesign mit diesen Zahlenwerten zu arbeiten. Dem Farbauswahl mit der Definition des Hex-Wertes. Diesen sollte
Hex-Wert wird eine Raute (#) vorangestellt, gefolgt von man sich notieren um ihn spater bei der Gestaltung einer
einem 6-stelligen Code. Frither konnte man nur mit den Website einzusetzen.

256 RGB-Farben arbeiten. Diese Zeit ist aber zum Glick

o] Farbauswahl
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vorbei. Schreiben Sie den Code auf, am besten in das
Viereck mit der Farbe. Bei den Buttons scheiden sich oft
die Geister. Puristen schworen auf einen minimalistischen
Stil, andere wiederum méchten es etwas verspielter. Wenn
man eine rein private Website gestaltet, darf es auch
etwas verspielter sein. Bei professionellen Arbeiten
verzichtet man auf Schnoérkel oder bunte Buttons. Da viele
Anwender heute im Internet unterwegs sind, haben sie
sich an einige wenige Button-Formen und Ausfiihrungen
gewéhnt. Zeichnet man ein abgerundetes Rechteck (M),
kann man die Rundungen an allen vier Ecken gleich
verandern, mochte man jede einzelne Ecke bearbeiten,
nimmt man das Hakchen oben in der Kontextleiste bei
,Radius”“ weg. Die einzelnen Werte werden in Prozent
angegeben. Mdchte man lieber Pixelwerte verwenden,
setzt man ein Hakchen bei , Absolute Grofsen”.

Das Panel Symbole

Speziell im Affinity-Designer gibt es ein Panel mit
dem Namen ,.Symbole“. Stellen Sie sich vor, Sie zeichnen
einen Button und vervielfaltigen ihn, um ein Meni zu
simulieren. Wie ware es, wenn man mit einem MOUSE-
Klick die Farbe aller Buttons andern kdnnte? Man konnte
das auch mit einer Globalen Farbe umsetzen, aber dann
miisste man standig die Farben anpassen. Diese Funktion
ist nicht auf die Form eines Buttons beschrankt.

Zeichnen Sie einen Button und gestalten Sie ihn, bis
er fertig ist. Wenn der Button aus mehreren Teilen besteht,
sollten Sie alles gruppieren (STRG+G). Schauen Sie sich
nun das Panel SYMBOLE an. Wichtig ist hier, dass das
Symbol ganz rechts ,,Synch:“ angeklickt ist. Damit schaltet
man die Synchronisation von Elementen an, die sich im
Panel befinden. Markieren Sie jetzt Ihren Button und
klicken Sie im Panel auf ,Erstellen”. lhr gezeichnetes
Objekt landet jetzt im Panel.

Fiir den zweiten, dritten und vierten Button, ziehen
Sie jetzt aus dem Panel das gezeichnete Element
mehrmals auf die Arbeitsoberflache. Wie in meiner Grafik
zu sehen, habe ich jedem Button einen Text zugewiesen.

Frither hat man im Internet eine riesige Menge unterschiedlicher und
bunter Buttons gesehen. Das macht man heute nicht mehr, weil sie
meist nur von wichtigen Elementen ablenken. Rechteckige oder leicht
abgerundete Buttons reichen véllig aus. Auch mit Konturen sollte man
sparsam umgehen - hier wurden die Konturen nur zur besseren Ansicht

weifd gehalten.

. Men( 1
. Menii 2
. Ment 3

Um die Farbe aller Buttons gleichsam zu andern, gibt es
zwei Moglichkeiten. Ist keine Gruppierung vorhanden,
klickt man auf das Element EINES BUTTONS und andert im
Panel FARBFELDER die Farbe. Dabei spiel es keine Rolle,
welchen Button man anklickt. Die andere Moglichkeit
wiirde ich bevorzugen, wenn man Objekte aus mehreren
Formen erstellt und diese gemeinsam gruppiert hat. Dann
macht es Sinn, im Panel EBENEN ein Element auszuwahlen
um dann die Farbe zu andern. Probieren Sie das einmal
aus. Sie werden auch sehen, dass sich auch die Farben im
Panel SYMBOLE anpassen. Funktioniert das bei lhnen
nicht, schauen Sie nach, ob ,Synch:“ im Panel SYMBOLE
aktiviert ist. Uber das , Abtrennen“ im Panel werden die
Einstellungen zurlckgesetzt, wobei ich derzeit nicht
feststellen kann, ob diese Funktion in der aktuellen
Designer-Version schon aktiv ist.



Produkte prasentieren

Produkt-Fotografie ist ein vollig eigenstandiges
Thema und hier fotografieren nur die Profis. Interessanter
wird es dann, wenn man Farben fiir einen Online-Shop
festlegen muss. Angelehnt an die potenzielle Kaufer-
schicht muss man hier dezent vorgehen. Ein Bestell-
Button darf in seiner Farbigkeit dem Produkt nicht den
Rang ablaufen, sollte aber gleichzeitig gut sichtbar sein,
man mochte ja verkaufen. Bei mehreren hundert
Produkten, die teilweise auf unterschiedlichen Hinter-
griinden fotografiert wurden, muss man sich auf einige
wenige Farben einigen. Diese Farben konnte man aus
einem Produkt-Foto wahlen, besser ist aber dann, sich
passend zur Shop-Optik Farben auszusuchen. Hier ist
weniger immer mehr. Der Einsatz freigestellter Produkte
ist zu bevorzugen.

Grafische Elemente sammeln

Da sich viele Elemente und Objekte immer wieder
fir die unterschiedlichsten Gelegenheiten verwenden
lassen, wiirde ich sie mit dem Panel ASSETS erfassen und
sammeln. Dieses Panel sollte man nicht unterschatzen.
Man kann sich Kategorien fiir die unterschiedlichsten
Gruppen anlegen und sie somit sortiert ablegen. Auf
Wunsch besteht jederzeit die Moglichkeit, diese Assets mit
den anderen Affinity-Programmen auszutauschen.

AUSGABE 3/2020
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Beispiel: In diesem Shop werden die eigentlichen Produkte ohne
Hintergrund prasentiert. In der jeweiligen Rubrik findet man eine kurze
Einleitung mit einem Produktfoto auf einem Hintergrund mit grauem
Verlauf. Die Stammfarben sind Grau und Orange. Auf den einzelnen
Produktseiten findet man das gleiche Schema wieder, wichtige Details
werden mit der Farbe Griin hervorgehoben.

-+ Aatrgktive Welasis getanen: Lipcut Tpegiats [m]

s Webhe- Kanpeprion, Lisabilty urd Resportiine W

& 1A vheken iapirierendes Webinte-Beopister

Meine Empfehlung: Das Buch ,Webdesign“ von Martin Hahn
beschreibt alles, was man fiir eine Website braucht.

preap——

WordPress - Tipp
Sollte jemand seine Website mit WordPress umsetzen wollen und sich noch nicht sehr gut auskennen, dann
schaut doch mal bei den Providern nach einem ,Managed WordPress“ - Angebot. Hier ibernimmt der Provider nicht
nur das Aufspielen von WordPress, er ibernimmt auch die Aktualisierung und macht in regelmafSigen Abstanden
Sicherheitskopien. In vielen Fallen werden auch neue Versionen von Plugins aktualisiert. Dann gibt es fiir WordPress

auch sogenannte ,,Baukasten-Systeme“, die einem Neueinsteiger das Leben wesentlich erleichtern. Dazu gehoren z.B.
der Elementor und DIVI. Einfach mal {iber die Browser-Suche recherchieren.



https://www.rheinwerk-verlag.de/webdesign-das-handbuch-zur-webgestaltung/
https://www.rheinwerk-verlag.de/webdesign-das-handbuch-zur-webgestaltung/
https://www.rheinwerk-verlag.de/webdesign-das-handbuch-zur-webgestaltung/
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Digital Painting + Airbrush

Ich bewundere die Menschen, die sich in der reellen
Welt an eine Leinwand setzen, komplett ohne Computer
und die tollsten Kunstwerke kreieren. Auch die modernen
Computer-Kiinstler stehen ihnen mit ihren Arbeiten in
nichts nach. Einige Malstile, die man aus der
Vergangenheit kennt, lassen sich heute am Computer mit
Hilfe von Filtern und speziellen Programmen nachbilden.
Aber das ist nicht dasselbe, daher verzichte ich bei
meinen Arbeiten eher auf solche ,, automatischen“ Bilder.
Wenn man sich aber einmal dafiir entschieden hat, dieses
»Digital Painting” kennenzulernen, dann findet man im
Internet jede Menge Hilfen, Tutorials und Anleitungen.

Roger Hassler ist Mitglied in meiner Facebook-
Gruppe und er steuert in der Gruppe ab und an wertvolle
Informationen (ber Grafiktabletts bei. Das hilft dem
Neueinsteiger, denn bei der Fllle an Angeboten kann man
sich oft nicht fir den Kauf entscheiden. Fir diesen Artikel
habe ich mit Roger Kontakt aufgenommen und er hat mir
ohne zu zogern einige seiner Grafik-Arbeiten fiir diesen
Artikel Giberlassen. Roger ist Kiinstler, Grafik-Designer und
Verleger. Er betreibt gemeinsam mit seiner Frau eine
eigene Firma, die newart medien & design Gbr. Sie
produzieren seit 2006 Verlagsprodukte im Bereich Kunst
und Design und bieten ihren Kunden mafgeschneiderte

Marketing- und PR-L6sungen an. Bei seinen Arbeiten
bewegt er sich immer zwischen traditionellen und
modernen Maltechniken. Ob Leinwand oder Display, er ist
in beiden Welten zu Hause. Roger hat mir seinen
Ausstellungskatalog ,Medienwechsel” (iberlassen und
wenn man seine Arbeiten sieht, kommt man schon ins
Staunen. Ob Fantasy oder Science-Fiction Illustrationen,
die Detailtreue und die tollen Farben kdnnen schon
begeistern. Und wenn man sich seine Tierbilder anschaut,
glaubt man kaum, dass sie gemalt sind. Da verwundert es
nicht, dass man seine Kunstwerke schon in Ausstellungen
in Deutschland, Belgien und den Niederlanden bestaunen
konnte.

Digital Painting

In seinem Katalog erlautert Roger, wie er zum
digitalen Malen gekommen ist. Dabei merkt er an, dass
man verschiedene Eingabegerate nutzen kann. Anfang der
1990er Jahre, es gab noch keine anderen Maglichkeiten,
musste man mit der Mouse jeden Pixel einzeln malen,
spater kamen dann die ersten Grafiktabletts auf den
Markt, bei denen man mit einem drucksensitiven Stift auf
eine elektromagnetische Platte malte. Dies war sehr
gewdhnungsbediirftig, da man mit dem Stift auf dem Tisch
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A01 - THE DRAGON AND THE FLY
Reinzeichenkarton 70x100 cm

malte, wahrend man auf den Monitor schauen musste.
Dann kamen die ersten Pen Displays auf und hier sah man
dann das, was gemalt wurde, weil Tablett und Monitor
eine Einheit bildeten. In diesem Zusammenhang darf man
erwahnen, dass heute die meisten Grafikprogramme, so
auch Affinity-Photo, die meisten Maltechniken wie
»Skizzieren”, ,Zeichnen” bis hin zum ,Acryl“- oder
,Olfarbauftrag” simulieren kénnen. Seit 2019 kombiniert
Roger digital gemalte Motive mit analogen Misch-
techniken, um noch bessere Ergebnisse zu erzielen.

Airbrush

Nachdem Roger sich mit den herkdmmlichen
Maltechniken wie Pastellkreide, Aquarell, Buntstifte und
Olmalerei beschaftigt hatte, stellte er fest, dass man mit
der Airbrush-Technik fotorealistische Bilder erstellen kann.
Er ist dabeigeblieben, obwohl es am Anfang nicht einfach
war. Wo holt man sich sein Fachwissen her? Wer hilft
einem bei der Beschaffung der richtigen Ausrlstung
weiter? ,Learning by doing” war die Devise. Aktuell nutzt
er die Airbrush-Mischtechnik, um digital gemalte Motive

mit weiteren Details und Farben auszuarbeiten.
Schulungen, Workshops und Fachmagazin

Roger teilt sein Wissen mit allen, die sich fir
Airbrush-Arbeiten und Digital Painting interessieren.
Schauen Sie sich einmal auf seiner Firmenseite um. Er
bietet unterschiedliche Workshops und jede Menge
Literatur zum Thema an. Alle 2 Monate erscheint die
deutsche Ausgabe des ,Airbrush Step by Step”
Magazins, alle 3 Monate das englisch-sprachige Pendant.
Das Heft ist speziell fiir Neueinsteiger konzipiert. Im
Bereich  ,Digital Painting” findet man weitere
Publikationen, in den Digital Paintbooks, es gibt derzeit 4
Stiick, prasentieren unterschiedliche Kiinstler ihre
Arbeiten, geben Tipps und erklaren Schritt flr Schritt, wie
es gemacht wird.

Einen Vorgeschmack findet man bei YouTube, hier

wird in vielen Videos das ,Digitale Malen” fiir Einsteiger
erklart und er testet auch Grafik-Tabletts, es lohnt sich

also, Rogers Kanal zu abonnieren.


https://www.youtube.com/user/newarthh/videos
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Digital-Acryl-Mischtechnik 74x55 cm




Jeder Star Wars Fan bekommt beim Anblick dieser
Grafiken leuchtende Augen. Man hat den Eindruck, dass
diese Bilder aus den Kinofilmen ,herausgeschnitten”
wurden. Zu erkennen sind hier auch die vielen filigran
herausgearbeiteten Details.
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Es ist noch kein Meister vom Himmel gefallen und
vielleicht schrecken die tollen Arbeiten hier jemanden ab,
der sich ganz aktuell an diese Techniken heranwagen
mochte. Aber genau aus diesem Grund gibt es ja Kurse
und viele Hilfen, die einem den Einstieg erleichtern. Roger
Hassler bietet z.B. fiir das ,Digitale Malen“ auf seiner
Website ein Buch fiir Einsteiger an. Es werden Techniken
wie das Skizzieren, Kolorieren, Licht & Schatten, Volumen
& Tiefe und Strukturen & Texturen beschrieben. Anhand
von 11 Schritt fir Schritt - Anleitungen wird alles genau
erklart. Man lernt Grundfunktionen diverser Programme
kennen und wird auch nicht alleine gelassen, wenn es um
die Hardware geht.

CUSTOM PAINTING UBUNGSBUCH FUR EINSTEIéEh
B

Die Website von Roger Hassler

Das Airbrush-Magazin



http://www.newart.de/category/medien/airbrush-magazin
http://www.newart.de/category/medien/airbrush-magazin
http://www.newart.de/digitales-malen-fuer-einsteiger
http://www.newart.de/digitales-malen-fuer-einsteiger
http://www.newart.de/
http://www.newart.de/
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Fir Einsteiger/Umsteiger

Georg Walter

Willkommen

Das Jahr 2021 ist drei Wochen alt und Covid-19 halt uns immer noch in
Atem. Was fiir eine Zeit. Bleiben Sie gesund und ich darf lhnen hier noch
einmal alles Gute flir das neue Jahr wiinschen. Das Heft Nr. 4 steht ganz im
Zeichen des Affinity-Publishers, auch deshalb, weil wir in Kiirze die neue 1.9

- Version erwarten dirfen. Ich habe mir die BETA-Version einmal naher Im Rheinwerk-Verlag ist mein Affinity-
angeschaut und kann lhnen in diesem Heft einige der Neuerungen Publisher Buch im September 2020
naherbringen. erschienen. Lernen Sie die Funktionen
und Méglichkeiten des Publishers von
In den einschlagigen Facebook-Gruppen zu den Affinity-Programmen Grund auf kennen.

lese ich immer kraftig mit und so fallen mir natlrlich auch die Wiinsche
einiger Anwender auf. Sie finden hier u.a. einen mehrseitigen Artikel dariiber,
wie man ein Buch-Projekt planen und umsetzen kann und welche Dinge man
beachten sollte. Bei der Umsetzung von interaktiven PDF-Dateien muss man M62'Hefte 1-3
nicht auf die neue Version warten. Mit den aktuellen Boardmitteln kann man =
schon jetzt durch eine PDF-Datei navigieren. Mehr dariiber finden Sie in
diesem Heft.

Schauen Sie sich auch einmal die neuen Checklisten-Funktionen an,
diese Art Preflight-Funktionen werden von einigen Anwendern etwas
unterschatzt. Sie kénnen sich hier eigene Vorgaben zusammenstellen, die
entweder ,Live“, also zu jeder Zeit oder (ber ,Export“ nur beim Exportieren
eines Dokuments gepriift werden.

Bei der Gestaltung jedes Heftes gebe ich mir immer viel Miihe, die Viele weitere Tipps, Anregungen
heutige Ausgabe Nr. 4 scheint mir aber besonders gut gelungen zu sein, da die und Informationen finden Sie auch
Themen viele Anwenderfragen beantworten werden. In diesem Sinne freue ich in meinen vorherigen Heften.

mich, wenn Ihnen das Heft gefallt - und empfehlen Sie mich weiter.

Ich wiinsche Ihnen wieder recht viel Freude beim Lesen!
Ihr Georg Walter


https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de/

Uber den Tellerrand geschaut
,,PDFelement” von Wondershare

Wer sucht nicht nach einer kostenglinstigen
Alternative um PDF-Dokumente zu konvertieren, zu
editieren? Ich habe in der Vergangenheit einige Pro-
gramme ausprobiert und bin schlieflich bei PDFelement
von Wondershare gelandet. In der aktuellen 8er-Version
wurde die Programm-Oberflaiche nochmals optimiert und
es macht Spafs, mit der Software zu arbeiten. PDFelement
bietet einen komfortablen Editor mit dem man Formulare
gestalten kann, er beinhaltet Kommentarfunktionen,
bietet Schutz-Mechanismen an und konvertiert Dateien in
die wichtigsten Formate, natiirlich wandelt er auch von
anderen Formaten in das PDF-Format um. Fur mich wichtig
ist die Moglichkeit, bei einem mehrseitigen Dokument
Seiten zu loéschen oder neu anzuordnen.

Mit der PRO-Version kommt die wichtige OCR-
Funktion dazu, kann man Papierscans in PDFs um-
wandeln, man kann Formulare erstellen, bearbeiten und
Daten aus Formularen extrahieren sowie Dokumente im
Stapel-Modus verarbeiten. Flr viele Anwender ist auch die
Moglichkeit interessant, Dokumente in das PDF/A Format
zu archivieren.

Es gibt eine Standard- und Pro-Version, hier kann ich
jedem nur anraten, etwas mehr Geld auszugeben und sich
die erweiterte Version zu kaufen. Eine Dauerlizenz wird
einmalig gezahlt und man hat dann Ruhe vor weiteren
Kosten. Aber, wer sich nicht sicher ist, dem bietet
Wondershare auch eine Testversion an.

Nach dem Start der Software o6ffnet sich ein
Ubersichtsbildschirm in dem man die gewiinschte
Funktion auswahlen kann. In der Software selbst kann
man natirlich auch auf andere Funktionen direkt
zugreifen. Hat man sich erst einmal an die Oberflache des
Programms gewoéhnt, steht einem fliissigen Arbeiten
nichts mehr im Weg.
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Guten Morgen!

Zubetst varwendet

Zé. April e L] ph2-Gruppe usd viele Gruppensnit-
Meine Facebook-Umfrage i nicht jeden Tag online.
Mit Dank an alle Tellnehmer bben sich 57 Leute das Omirape-

@ Domautan

—merrrem—erpesthien, davon haben 40 Leute an der
Die  ldes  dieser  schoellen  Umfrage  war,  Umibrage teilgenommen [mmerhin Dus Interesse war
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Affinity-Publisher
Interaktive PDF-Dateien erstellen

Mit der aktuellen Publisher-Version 1.8 kann jeder
Anwender interaktive PDF-Dateien erstellen. Das bedeutet,
dass man in einem Dokument zu einer anderen Stelle oder
Seite springen kann, wenn man auf ein als Hyperlink
markiertes Element mit der Mouse klickt. Dieses Element
kann ein Text, ein Vektor-Objekt oder ein Bild sein. Ich
mochte dem Leser diese Moglichkeit anhand eines kleinen
Meniis und den Panels ANKER wund HYPERLINKS
verdeutlichen. Die Panels findet man im Publisher-Menii
ANSICHT - STUDIO.

Szenario

Sie haben ein PDF-Magazin mit mehreren Seiten
erstellt und méchten thren Lesern das Navigieren durch
das Magazin erleichtern. Dazu legen Sie im Magazin ein
Menii an, meist vorne auf den ersten 2-3 Seiten. Dieses
Meni kdnnen Sie frei gestalten, so wie es zum Layout des
Magazins passt. Alle Texte sind geschrieben, alle Fotos
platziert, das Magazin ist fast fertig. Erst dann ist es
sinnvoll, das Meni zu erstellen.

Vorarbeiten und Reihenfolge

Qifinity-Publisher

Das Einsteigerbuch /

Beginnen Sie mit dem Erstellen von Sprungmarken
(Ankern). Dazu bendtigen Sie das Panel ANKER. Sprung-
marken sind Ziele, zu denen man gelangt, wenn man z. B.
in einem Men( auf einen Hyperlink klickt. Sie erstellen
also zuerst die Ziele zu denen verlinkt werden soll, wenn
jemand in einem Menu auf einen Eintrag klickt.

1. Markieren Sie die Sprungmarke (Anker). Dies konnte
eine Menii-Uberschrift (1) auf einer Magazin-Seite sein.

2. Klicken Sie im Panel ANKER unten rechts auf das kleine
Dokumenten-Symbol (2). Schauen Sie oben im Panel,
dass "Alle Layoutseiten" ausgewahlt ist.

3. Nun offnet sich ein weiteres Menii (3) und hier wird
der markierte Eintrag schon angezeigt. Man kann diesem
Eintrag einen anderen Namen geben, das Sprungziel wird
dadurch nicht verandert. Hier kénnte man den Eintrag
auch so abandern, dass man als Name die Seite des Ziels
angibt - z.B. "Publisher-Seite 13".

8 4. Markieren Sie nun auf allen Seiten

l die Sprungziele (Anker), die Sie spater
auch im Meni zur Auswahl anbieten
mochten. Im Panel ANKER werden diese
Ziele dann alle angezeigt (4).

5. Im nachsten Schritt wird das Mend erstellt. Hier sollte
man sich an die Vorgaben im Panel ANKER halten. Die
Menii-Reihenfolge der Eintrage spielt dabei eine unterge-
ordnete Rolle, es sei denn, man gibt im Menii die Seiten-
zahlen mit an.




6. Nachdem das Menii fertig ist, ruft man das Panel
HYPERLINKS auf. Achten Sie darauf, dass im Panel wieder
"Alle Layoutseiten" und im Meni darunter ANKER ausge-
wahlt ist. So bekommt man auch nur alle Sprungziele
(Anker) angezeigt. Bei "Alle Typen" werden samtliche
Hyperlinks angezeigt, was schnell unibersichtlich wird.

Hyperfrktyps:  Anker

4 Anker: Affrity-Designes

= Affinity Designer

Teichenstil: Hyperiink

Affinity Publisher

Malen wie die Profis

Uber den Tellerrand geschaut

7. Markieren Sie nun einen Menueintrag, klicken Sie im
Panel HYPERLINKS unten rechts auf das kleine
Dokumenten-Symbol. Es 6ffnet sich nun ein weiteres
Menii. Der Hyperlinktyp muss auf "Anker" stehen, der
Anker-Name, den man vorher festgelegt hat, wird
angezeigt. Der Zeichenstil ist immer "Hyperlink". Dies
wird dann interessant, wenn man Text-Hyperlinks erstellt
und diese formatieren mochte. Klicken Sie nun auf den
Button OK und der Hyperlink ist mit dem Sprungziel
(Anker) definiert und verbunden.

8. Wiederholen Sie dies flr alle Meni-Punkte. Exportieren
Sie das Dokument in das PDF-Format und priifen Sie, ob
alle Menii-Punkte beim klicken mit der Mouse zur
richtigen Seite springen.

TIPP: Um von jeder Seite eines Dokuments zurlick zum
Meni zu springen, kann man z.B. auf einer Master-Seite
einen Hyperlink zuriick zum Men( setzen. Das bedeutet,
dass man auch das Menii mit einer Sprungmarke (Anker)
versehen muss.
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Affinity-Publisher

Das PDF-Format kennenlernen

Ich mochte hier allen Publisher-Anwendern, die sich mit
der Ausgabe von Druckdaten nicht auskennen, einige
grundlegende Informationen an die Hand geben, damit
sie zum einen die Zusammenhange besser verstehen
und zum anderen ordentliche PDF-Dateien fiir eine
Druckerei generieren konnen. Das Thema ist allerdings so
komplex und teilweise sehr trocken, dass ich mich auf
wesentliche Aspekte beschranken méchte.

Grundlegendes zu Farben und Farbprofilen
Zu aller erst muss man verstehen, was sich hinter den
Begriffen Farbprofil, Farbmodell und Farbraum verbirgt.

Ein Farbprofil: Auch ICC-Profil genannt, gibt an, welchen
Farbraum ein Computergerat wie ein Monitor
(Eingabegerat) oder ein Drucker (Ausgabegerit) abbilden
kann. Es gibt unterschiedliche Farbprofile fur die
unterschiedlichsten Betriebssysteme sowie Ein- und
Ausgabegerate.

Farbmodelle und Farbraume: Sie stellen jede erdenkliche
Farbe dar, die man z. B. mit einem Grafikprogramm
erzeugen kann. Dabei liegt jedem Farbraum ein
Farbmodell zugrunde. Den meisten diirfte das RGB-
Farbmodell (Bildschirmanzeige) und das CMYK-
Farbmodell (Drucken) bekannt sein. Erst genanntes
Modell umfasst deutlich mehr Farben als das CMYK-
Modell.

ICC-Profile von Druckereien

Es gibt Druckereien, die bieten ein eigenes ICC-Profil an.
So z.B. die Druckerei ,,Wir-machen-Druck”. Hier wird ein
Profil mit dem Namen ,1SOcoated_v2_300_eci.icc”
verwendet. Dieses kann man sich auf deren Website auf

Wohin mit einem ICC-Profil fiir den Affinity-Publisher?

Bereiche Layout

ungsdatum e Grabe
A| AdobeRGE1998icc

A| AppleRGRlice

A| CoatedFOGRAZT.icc

#| CostedFOGRA3S.cc

A| ColortatchitGBlice

| Displey Pl.icc

| lapanColor2001 Coated.ice

&) JapanColor2001 Uncoated.ice
2| lapanColor2002MNewspager.icc
&/ lapanWebCoated.icc

A| ROMM RGE.ice

&) UncoatedFOGRAI icc

A| UsSheetfedCoated.icc

#] UsShestfedUncosted.icc

A USWebCostedSWOP ke

A USWeblneeated.ice

| Web SC_FOGRAID_GCR, bas.icc
4| WebCoatedFOGRA286cC

Speichern Sie das Profil unter Windows in dem Ordner:
C:\Programme\Affinity\Publisher\Resources\icc

Es erscheint nun im Publisher im Dialogfeld, wenn man ein neues
Dokument anlegen mdchte.

Profil installieren: Unter Windows kann man das Profil mit einem Klick
der rechten Mouse-Taste installieren.



den eigenen Rechner herunterladen. Mit diesem Profil,
oder anderen Profilen, werden die Farben fiir den Druck
so umgerechnet, dass sie nah an das Original kommen.
Gleichzeitig wird beim Generieren der Druckdatei der
Farbauftrag durch dieses Profil auf maximal 300%
reduziert.

Beispiel: Sie haben eine CMYK-Farbe mit je 100% fir

Cyan, Magenta, Yellow und Schwarz (Key-Farbe) angelegt.

Das waren insgesamt 400%. Durch das obige Profil
werden die 400% auf 300% reduziert. Das wird oft
deshalb gemacht, da sonst der Farbauftrag auf dem
Druckpapier zu hoch ist.

Anlegen eines neuen Affinity-Publisher-Dokuments
Beim Anlegen eines neuen Publisher-Dokuments machen
viele Anwender schon den ersten Fehler.

Wahlen Sie im Meni DATEI den Befehl NEU. Es 6ffnet sich

der hier angezeigte Dialog. Wahlen Sie ,,Druckerei-fertig”,
dann das gewiinschte Dokumenten-Format (1), hier das
Din A4-Format. Anschliefiend vergewissern Sie sich, dass
im rechten Menii die DPI-Zahl auf 300 (2) eingestellt ist.
Nun geht es unten mit dem Bereich FARBEN (3) weiter -
hier werden die entscheidenden Einstellungen fir ein
ordentliches Druck-Dokument gemacht.

AUSGABE 4/2021

TIPPS

Download von ICC-Profilen

Profile kann man sich unter folgenden Adressen
herunterladen.

http://www.eci.org/de/downloads
http://www.colormanagement.org/de/download.html

Tipp: Wenn Sie vorab wissen mochten, wie die Farben
in Threm Dokument aussehen, lassen Sie in lhrer
Druckerei einen Proof (Andruck) machen. Sie kénnen
sich diesen vor Ort ansehen oder zuschicken lassen.
Manchmal hilft auch ein Probe-Exemplar, dies ist zwar
meist mit einem Stempel auf den Seiten versehen,
aber Sie sehen sofort, ob die Farben Ihren Wiinschen
entsprechen.

Farbe

Farbformat:

CMYESE 4

Farbprofil: ~ RGB/S
RGE/E

300% (ECT) ~
r Himdorars onad
RGB/32 (HDR) Abbrechen
Grau/s

Grau/16

CMYESE

Lab/16

Stellen Sie das Farbformat auf CMYK/8 ein (4).

WEITER AUF DER NACHSTEN SEITEN %



http://www.eci.org/de/downloads
http://www.colormanagement.org/de/download.html
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Stellen Sie anschlieRend das Farbprofil (5) ein. Hier im Bild habe
ich das Profil markiert, das ich vorher von meiner Hausdruckerei
heruntergeladen habe. Wenn nicht - wahlen Sie das Profil COATED
FOGRA39, wenn es nicht angezeigt wird - das Profil ISO COATED va.

Tipp: Fragen Sie in Ihrer Druckerei nach, ob man thnen ein I1CC-
Profil zur Verfiigung stellen kann. Hier muss man wissen, dass es
Profile fiir ,,gestrichene Papiere - COATED” und ,ungestrichene
Papiere - UNCOATED“ gibt. ,Gestrichene Papiere” sind behandelte
Papiere, diese kann man fiir eigentlich jeden normalen Druck
wahlen. ,Ungestrichene Papiere” sind meist unbehandelte
Naturpapiere, die man nur selten als Normalanwender benatigt.

PDF-Ausgabe fiir den Druck
Gehen Sie in das Menii DATEI und wahlen Sie dort ,Exportieren”
aus.

1. Wahlen Sie das Format PDF und unter Vorgaben PDF/X-4 aus.
2. Setzen Sie ein Hakchen bei ,Inklusive Anschnittbereiche”.

3. Wenn Sie die fertige Datei nochmal am Bildschirm anschauen
mochten, setzen Sie das Hakchen bei ,,Export per Vorschau
anzeigen, sobald vollstandig”.

4. Wahlen Sie unter Bereiche unbedingt ,Alle Seiten” aus. Damit
wird jede Seite lhres Dokuments in die PDF-Datei exportiert. Mit
allen anderen Einstellungen kann die Druckerei nichts anfangen.
5. Exportieren Sie das Dokument in eine PDF-Datei.

Farbformat:

Farbprofil:

CMYK/E

IS0 Coated v2 300% (ECI) ~
Agfa : Swop Standard

Coated FOGRAZT (150 1264
Coated FOGRA3!

Euroscale Coated v2

I1SO Coated v2 (ECI)

ISO Coated v2 300% (ECI)
IS0 Uncoated Yellowish
Japan Color 2001 Coated
Japan Celor 2001 Uncoated
Japan Color 2002 Newspaper
Japan Web Coated {Ad)

PS50 LWC Improved

P50 LWC Standard

P50 oated ISO12647 (ECI)
U.5. Sheetfed Coated v2

US. Sheetfed Uncoated w2

5

Die Erklarungen zu den Vorgaben finden Sie auch

in der Publisher-Hilfe.

PLUGINS FUR
AFFINITY PHOTO



https://nikcollection.dxo.com/de/
https://skylum.com/de/luminar
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PDF-Vorgaben im Affinity-Publisher

PDF (fiir Druck): Exportiert Ihre Arbeit mit einer
Auflésung von 300 dpi in das Format PDF 1.7 (Acrobat 8),
Bilder mit einer Auflésung von >450 dpi werden
heruntergerechnet, Uberdrucken von Schwarz ist
aktiviert, alle Schriften werden eingebettet, das
Dokumentprofil wird eingebettet und als Farbraum
verwendet, erweiterte Features sind zugelassen.

PDF (Druckerei-fertig): Exportiert lhre Arbeit mit einer
Auflésung von 300 dpi in das Format PDF 1.7 (Acrobat 8),
Bilder mit einer Auflésung von >450 dpi werden
heruntergerechnet, Uberdrucken von Schwarz ist
aktiviert, Anschnittbereiche werden bericksichtigt, alle
Schriften werden eingebettet, CMYK wird als Farbraum
verwendet, erweiterte Features sind zugelassen.

PDF (digital - kleine GroRe): Exportiert Ihre Arbeit mit
einer Auflésung von 72 dpi in das Format PDF 1.7
(Acrobat 8), Bilder mit einer Auflésung von >9o dpi
werden heruntergerechnet, der sRGB-Farbraum wird
verwendet, Hyperlinks und Ebenen sind enthalten.

PDF (digital - hohe Qualitdt): Exportiert lhre Arbeit mit
einer Auflésung von 300 dpi in das Format PDF 1.7
(Acrobat 8), Bilder mit einer Auflosung von >375 dpi
werden heruntergerechnet, alle Schriften werden
eingebettet, der SRGB-Farbraum wird verwendet,
Hyperlinks und Ebenen sind enthalten.

PDF (fiir Export): Exportiert lhre Arbeit mit der
Dokumentauflésung in das Format PDF 1.7 (Acrobat 8),
Bilder werden nicht heruntergerechnet, Uberdrucken von

'Al Skin Enhancer
Portrait Enhancer

Schwarz ist aktiviert, alle Schriften werden eingebettet,
das Dokumentprofil wird eingebettet und als Farbraum
verwendet.

PDF (reduzieren): Exportiert lhre Arbeit mit der
Dokumentauflosung in das Format PDF 1.7 (Acrobat 8),
alle Inhalte werden gerastert, Bilder werden nicht
heruntergerechnet, Uberdrucken von Schwarz ist
aktiviert, alle Schriften werden eingebettet, das
Dokumentprofil wird eingebettet und als Farbraum
verwendet.

PDF/X - Optionen

PDF/X-Optionen sind PDF-Vorgaben fiir die professionelle
Druckausgabe und erstellen PDF-Dateien, die im CMYK-
Farbraum ausgegeben werden. Diese Vorgaben konnen
alle Schriften einbetten.

PDF (PDF/X-1a:2003): Basiert auf PDF 1.4, reduziert
Transparenzen, kein Farbmanagement.

PDF (PDF/X-3:2003): Wie bei PDF/X-1a:2003, unterstiitzt
jedoch Schmuckfarben und erméglicht ein
Farbmanagement. RGB- oder CMYK-Bilder mit
angehangten Farbprofilen werden unterstiitzt.

PDF (PDF/X-4): Wie bei PDF/X-3:2003, basiert auf PDF 1.6,
unterstitzt Transparenz.

Mdchte man weitere Optionen festlegen, wahlt man die
Option ,Mehr” aus. Hierzu finden Sie in der Publisher-
Hilfe weitere Informationen.



https://skylum.com/de/luminar
https://akvis.com/de/index.php
https://exposure.software/eyecandy/
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Die neuen Funktionen

In der neuen Publisher-Version 1.9 wird es einige
Neuerungen geben, lber die ich hier berichten mochte.
Dazu habe ich mir einmal die BETA-Version 1.9.0.887 naher
angeschaut. Allerdings muss ich auch sagen, und das ist
mein personlicher Eindruck, dass sich die Firma Serif
etwas schwer tut, deutschen Beta-Testern eine ordentliche
Liste der neuen zu erwartenden Features zur Verfligung zu
stellen. Im Affinity-Forum wird dazu nur eine rudimentare
Liste auf Englisch prasentiert. Das ist einfach zu wenig.
Auf alle Neuerungen kann ich daher nicht eingehen, ich
bemihe mich aber, die mir wichtig erscheinenden
Features zu erklaren.

Dazu zahlt die Mdoglichkeit, ein komplettes Projekt
samt Fotos und Schriften in einem eigenen Ordner auf der
Festplatte zu sichern, die Maoglichkeit mit einer
"Datenzusammenfiihrung" aus einer Excel-Tabelle oder
CSV-Datei heraus z.B. Kataloge inkl. Fotos zu generieren,
die Moglichkeit, Einstellungen der Arbeitsoberfliche mit
allen sichtbaren Panels abzuspeichern, nun kann man
auch Farben fir Anschnitt- und Dokumenten-Rander
vergeben. Neu eingefiihrt wird auch ein Konto-Symbol
liber das man u. a. Angebote der Firma Serif abrufen kann.

Projekt speichern

Nun ist es im Publisher moglich, ein gesamtes Projekt
inkl. Schriften und Fotos in einem eigenen Ordner auf der
Festplatte zu speichern. Die Funktion ruft man iiber das
Men(i DATEI - ALS PAKET SPEICHERN auf.

Neue Konto-Funktion

Registrieren Sie lhre App

Man findet in der Programm-Oberfliche oben rechts ein
Konto-Symbol. Uber dieses Symbol bekommt man alle
bei der Firma Serif gekauften oder kostenlos erworbenen
Pinsel, Zusatze oder Schriften sowie neuere Angebote
angezeigt.

Studiovorgaben abspeichern

Ansicht Fenster Hilfe
Zoom
Drehen
s
Keue A
Ansichien
ndem
inder einblenden
Hibfzlimien zinblendan

Strg+Umschalt+W

Uber das Meni ANSICHT-STUDIOVORGABEN kann man sich
die Anordnung der Panels im Programm abspeichern. So
lassen sich fiir unterschiedliche Projekte verschiedene
Studio-Einstellungen speichern.



Die Datenzusammenfihrung

Nun ist es im Affinity-Publisher endlich méglich, aus
einem Datenstamm in einer Tabelle ansprechende
Kataloge zu generieren, die auch Fotos enthalten kénnen.
Sicherlich fallen dem ein oder anderen Leser weitere
Méglichkeiten zur Nutzung der "Datenzusammenfiihrung”
ein. Diese "Zusammenfiihrung" ist ein komplexer Vorgang
im Affinity-Publisher. Hier muss man einige Dinge
beriicksichtigen, bevor man das fertige Ergebnis sieht.

Was muss man beachten?

1. Fiir die Datenzusammenfithrung gibt es in der
Werkzeugleiste ein neues Symbol

2. Im Menl DOKUMENT gibt es einen eigenen neuen
Assistenten fir die Datenzusammenfihrung

3. Zusatzlich muss das Panel FELDER gedffnet werden

4. Eine Externe Excel-Tabelle oder CSV-Datei mit allen
relevanten Daten muss erstellt werden.

5. Das Dokument, in dem man die
Datenzusammenfiihrung gestaltet, ist nicht das End-
Dokument. Es wird ein eigenstandiges, neues Dokument
mit den fertigen Daten generiert.

6. Mochte man in einer Publikation ein mit
Datenzusammenfiihrung generiertes Dokument
einsetzen, muss man dieses (iber DOKUMENT-SEITEN AUS
DOKUMENT HINZUFUGEN einfligen.

Zwei wichtige Tipps am Anfang:

a) Wenn man bei der Datenzusammenfiihrung mit Fotos
arbeiten mochte, muss die Excel-Tabelle im selben
Verzeichnis wie die Fotos liegen.

b) Legen Sie fiir die Datenzusammenfiihrung in ihrem
Projekt-Ordner einen eigenen Unterordner an. In diesen
Unterordner speichern sie die Excel-Tabelle, alle Fotos
und die Publisher-Datei, mit der die Datenzusammen-
fiihrung generiert wird. Vergeben Sie dieser Datei einen
eindeutigen Namen, z.B. "Zusammenfihrung" oder
"Merge-Datei".

AUSGABE
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Abbildung 1: Excel-Tabelle mit den zu verarbeitenden Daten

A. Eine Excel-Tabelle anlegen

Legen Sie in Excel eine Tabelle an und fiillen Sie diese
mit Ihren Daten. Ganz rechts in der Tabelle sind die
Bilddatei-Namen hinterlegt. Liegen die Fotos nicht im
selben Verzeichnis, wie vorgeschlagen, muss man in der
Tabelle zusatzlich den Pfad zur Bilddatei angeben. Sonst
findet spater der Publisher die Fotos nicht. Ersparen Sie
sich dies und legen Sie alle relevanten Daten, wie oben
vorgeschlagen, in einem eigenen Unterordner an.

Tipp: Es besteht die Méglichkeit, im Publisher mehrere
Excel-Tabellen fiir eine "Datenzusammenfiihrung" zu
nutzen.

Dokument Text Tabelle Ebene

Master-Seiten einblenden

Auswahlen Ansicht

Seite hinzufligen Strg+Umschalt+Pagelin

Seiten hinzufiigen...

Seiten aus Datei hinzufiigen...

Wechseln zur Seite...

Sektionsassistent...

Assistent zur Datenzusammenfihrung...

Schriften verwalten...

Ressourcen verwalten...

Abbildung 2: Den Assistenten im Menii DOKUMENT aufrufen
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B. Rufen Sie den Assistenten im Menii DOKUMENT auf

C. Klicken Sie unten links auf das kleine Dokumenten-
Symbol. Damit wahlt man die Datenquelle auf der
Festplatte aus.

D. Im Assistenten kann man einige Funktionen
einschalten, ausschalten oder bestimmte Einstellungen
eingrenzen.

1) QUELLE

Hier wird einem die Quell-Datei mit den Daten angezeigt.
Diese kann man aktualisieren, wenn man im Nachhinein
in der Tabelle etwas geandert hat.

HIER KANN MAN AUCH WEITERE QUELLEN, also mehrere
Excel-Tabellen, HINZULADEN und die Zusammenfiihrung
mit mehreren externen Excel-Tabellen umsetzen.

Diese erscheinen dann untereinander auf der linken Seite
des Assistenten. Uber "Auswihlen" kann man eine
bestimmte Tabelle wahlen.

Hat eine Excel-Datei mehrere Tabellenblatter, kann man
die passende im Menii "Tabellenblatt" auswahlen.

2) FILTER

Hier kann man entscheiden, ob man alle Daten oder nur
einen Datenbereich in einer Excel-Tabelle nutzen méchte.
Der Datenbereich |dsst sich per Hand definieren.

3) VORSCHAU

Entscheiden Sie hier, ob Sie sich einen fertigen Datensatz
anzeigen lassen mdchten, oder nur die Platzhalter sehen.
Hier kann man zwischen den Datensatzen hin und her
springen.

4) SEITEN ZUSAMMENFUHREN

Ist die Zusammenflhrung aktiviert, kann man entweder
ALLE SEITEN oder nur einen SEITENBEREICH generieren
lassen. Fiir den Seitenbereich lassen sich die
Seitenzahlen VON BIS angeben.

Beispiel: Hat man in der Daten-Tabelle 20 Datensatze
erfasst und im Publisher festgelegt, dass pro Seite 4
Daten-Elemente platziert werden sollen, dann generiert
die Zusammenfiihrung insgesamt 5 Dokumenten-Seiten.
Mdéchte man von den 20 Datensdtzen nur 15 darstellen

Datensatre geladen

mammerfiibrung skiviert

Al Seiten  Saitenbersich

Erstedlen

Duatensatze geiaden

Zussmmersiibrung sktiviert

Wiederholere  Allm Seiten  Satenbereich

5 Esstellen

Abbildung 4: Rechts sind einige Funktionen mdglich

(tuber die Einstellung des Seitenbereichs definiert), dann
generiert die Zusammenfiihrung 4 Dokumentenseiten,
wobei auf der letzten Seite dann 1 Datensatz leer bleibt.

5) ERSTELLEN

Uber den Button ERSTELLEN generiert der Publisher ein
neues fertiges Dokument mit allen Seiten, bis die
Datensatze aus der Excel-Tabelle abgearbeitet sind.



E. Das Layout-Werkzeug zur Datenzusammenfithrung

Hat man die unter Punkt A-D beschriebenen Funktionen
verstanden und abgearbeitet, kann man mit dem
"Layout-Werkzeug zur Datenzusammenfiihrung" (6) im
Publisher-Dokument die optische Formatierung der
einzelnen Elemente (aus der Excel-Tabelle) vornehmen.
Dazu wahlt man das Werkzeug aus und zieht auf der
Seite einen Rahmen (7) auf.

Im gezeichneten Rahmen wird ein oranger Punkt
sichtbar, iber den man die Spalten- und Zeilenabstande
zueinander steuern kann.

Solange das "Werkzeug zur Datenzusammenfiihrung"
ausgewabhlt ist, kann man Gber die Kontext-Leiste im
Publisher weitere Einstellungen verfeinern. Dazu gehoren
die Zellenbreite, Zellenhohe, der Zwischenraum, die
Zeilen- und Spaltenanzahl.

Achtung: Bei allen jetzt beschriebenen Aktivititen muss
der "Zusammenfiihrungs-Rahmen", der ja das Layout
bestimmt, markiert sein. Nur dann kann man weitere
Elemente in diesen Rahmen einsetzen.

Wichtig: Zum Platzieren von Bilderrahmen oder
Textrahmen WIRD NUR DIE LINKE OBERE ZELLE BENUTZT!
Wie im Bild oben zu sehen, werden die anderen Zellen
automatisch gefiillt. Werden die anderen Zellen nicht
automatisch gefiillt, war der "Zusammenfiihrungs-
Rahmen" NICHT MARKIERT.

Wenn man ein Foto einfligen mochte, wahlt man das
Werkzeug "Rechteckiger Bilderrahmen". Ziehen Sie damit
OBEN LINKS einen Rahmen auf. Der Rahmen wird in den
anderen Zellen automatisch wiederholt.

Hat man den Bilderrahmen im Layout platziert, muss
man ihm noch ein Feld zuordnen. Im Panel FELDER
werden die Datenfelder aus der Excel-Tabelle angezeigt.
Schauen Sie sich das Bild an und folgen Sie dem Pfeil.
Markieren Sie den Bilderrahmen und klicken Sie im Panel
FELDER unten bei "Datenzusammenfithrung" auf das Wort
“Foto". Dem "Rechteckigen Bilderrahmen" wurde nun das
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Abbildung 5: Das Werkzeug zur Datenzusammenfiihrung

Abbildung 6: Spalten- und Zeilenabstande regeln

Abbildung 7: Feinheiten, Spalten- und Zeilenanzahl sowie den
Zwischenraum steuert man tber die Kontext-Leiste
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P

MODELL: Porscha MODELL: FOm

PREISEMPFEHLUNG: 54000 PREISEMPFEHLUNG. 5519

/ VERKALIFSPREIS: 53800

VERKALFSPREIS: 53800

KRAFTSTOFF: Benzin KRAFTSTOFF: Benzin
VERBRAUCH: 12 Lifer VERBRAUCH: 12 Liter
AN Abbildung 9: Zuordnen eines Feldes

Abbildung 8: Ein Foto in das Layout einfiigen

Feld "Foto" aus der Excel-Tabelle zugewiesen.
Automatisch werden in den anderen Layout-Zeilen/
Spalten die gemachten Einstellungen tibernommen.

PREISEMPFEHLUNG: 54000
VERKAUFSPREIS: 53800

Unter dem Foto wird nun ein normaler Textrahmen EATETOFE: Boren e :
aufgezogen. Schreiben Sie in diesen Rahmen e il 8 R
untereinander die Spaltenbezeichnungen aus der Excel-
Tabelle. Zum besseren Verstandnis habe ich diese Worte
in GroRbuchstaben eingefiigt. Jetzt kann man hinter
jedem dieser Worte das passende Feld einfiigen. Setzen
Sie dazu den Text-Cursor rechts neben ein Wort und
klicken Sie im Panel FELDER im Bereich
"Datenzusammenfiihrung" LINKS auf den Feldnamen. Im
Bild sichtbar - das Wort Porsche (blau unterlegt) - dies ist
der Feldname "Auto Modell". Wiederholen Sie diesen
Schritt mit allen anderen Feldnamen.

KRAFTSTOFF: Banzin

Abbildung 10: Zuordnen der Excel-Tabellen-Felder

Sind alle Eingaben und Feld-Zuordnungen gemacht, sieht
man das fertige Ergebnis. Bitte nicht wundern, es wird in
allen Layout-Spalten und Layout-Zeilen der selbe

Datensatz angezeigt. Abbildung 11: Kontrolle der Datensatze

Man kann sich jetzt zur Kontrolle jeden Datensatz
anzeigen lassen. Im Assistenten unter "Vorschau" springt
man mit Hilfe der Pfeile zum nachsten, vorherigen,
ersten oder letzten Datensatz.

SPEICHERN SIE ZUM LETZTEN MAL DIE LAYOUT-DATEI AB.



MODELL, Fare MODELL. B

PREISEMPFEHLUNG: 25000 PREISEMPFEHL LN

VERKAUFSPREIS: 21000 VERKAUFSPRE]

KRAFTSTOFF: Benzin KRAFTSTOFF: Berzin

WERDBRALCH: & Liter VERBRAGH: 11 Liter

AUSGABE 4/2021

Das Erstellen der fertigen Datei

Klicken Sie mit der Mouse auf "Erstellen”. Der Publisher generiert jetzt eine
NEUE Datei und fugt alle Informationen aus der Excel-Tabelle in das Layout
ein. Dabei werden je nach Menge der Datensatze automatisch mehrere
Dokumenten-Seiten generiert.

Speichern Sie die generierte Datei unter einem neuen Namen ab. Mochten

Sie diese Datei in eine bestehende Publisher-Datei einfuigen, empfehle ich

MODELL. Forsthis

PREISEMPFEHLUNG: 37000 PREISEMPFEHLUNG. 54000

VERKAUFSFREIS: 31800 VERKALFSPREIS; 53800

HRAFTSTOFF: Diagal KRAFTSTOFF: Barzia

VERBRALCH; 8 Litar VERBRALICH: 12 Liter

Farbige Linien fiir Anschnitt/Rand
Weitere Neuerungen betreffen die farbigen Linien der
Rander und des Anschnitts in einem Dokument.

Uber die DOKUMENTENEINSTELLUNGEN kann man nun der
Linie, die in einem Dokument den Anschnittbereich
anzeigt, eine eigene Farbe geben. Dazu wechselt man

Dokumenteinstellungen

Dokumenteinheiten:  pillimeter
DPt:

Bilder wie folgt platzierer: Bevorzugt verknipft

Layout Farbe Ans

Abbrechen

Abbildung 1: Der Linie fiir den Anschnitt eine andere Farbe zuordnen

den Weg iiber DOKUMENT - SEITEN AUS DATEI HINZUFUGEN.

Abbildung 12: Die fertig generierte Datei mit allen Informationen aus der Excel-Tabelle

im Mend zum Bereich ANSCHNITT und vergibt der Linie,
die den Anschnittbereich definiert, eine neue FARBE.

Uber LAYOUTSEITE EINRICHTEN kann man der Linie, die in
einem Dokument den Randbereich anzeigt, eine eigene
Farbe geben. Dazu wechselt man im Menii zum Bereich
RANDER und vergibt der Linie, die den Randbereich
definiert, eine neue FARBE.

Layoutseite sinrichten

& Aitueie La
Adle Layou
Ausgewd

en  Skallerung  Rander

¥ Inkdusive Seitenrander
I 15 me AuBer: 15 mm

Obert 15 mm Unter: 15 mm

Abbrechen

Abbildung 2: Der Linie fiir den Randbereich eine andere Farbe zuordnen
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Checklisten-Funktionen

Die Checklisten-Funktion wurde mit der Publisher-Version
1.8 eingefiihrt. Dafiir gibt es ein eigenes Panel. Uber
dieses Panel kann man Einstellungen zur Kontrolle
verschiedenster Zustande im Dokument einstellen und
verwalten. Die Kontrolle wird iiber kleine Ampel-Symbole
und Ampel-Farben (Rot, Gelb, Griin) gesteuert, die dem
Anwender zeigen, wo man im Dokument nachbessern
muss. So werden zum Beispiel Rechtschreibfehler
angezeigt oder der Textlberlauf in einem Textrahmen.
Mochte man keine Uberpriifung durchfiihren lassen, wahlt
man im Dialog den Eintrag "Niemals". Das Ampel-Symbol
wird dann auf Grau gestellt. Mit dem Eintrag "Export" wird
die Priifung nur beim Exportieren des Dokuments
durchgefiihrt, mit dem Eintrag "Live" schaltet man die
Priifung komplett an, gepriift wird wahrend der Arbeit an
einem Dokument. In der 1.9er Version sind 4 neue
Eintrage im Checklisten-Panel hinzugekommen.

ICC-Profile fiir PDF/X priifen

Hier werden die Profile fiir PDF/X - Einstellungen
Uberprift. Wie das genau funktioniert, wird man mit der
finalen neuen Publisher-Version sehen.

Anker in Lesezeichen umwandeln

Lesezeichen kennt jeder, der schon einmal eine
umfangreiche PDF-Datei oder ein PDF-Handbuch geéffnet
und gelesen hat. Im Acrobat-Reader werden Lesezeichen,
auch Bookmarks genannt, am linken Rand der Software
angezeigt. Mit deren Hilfe kann man direkt zum
angezeigten Thema springen, ein Mouse-Klick gentgt.
Bisher war das im Affinity-Publisher nicht mdglich. Das
andert sich mit der kommenden Version 1.9. In der neuen
Version kann man jetzt eine Sprungmarke ( Anker), den
man setzt, in ein PDF-Lesezeichen umwandeln. Wie sich
das konkret umsetzen lasst, wird die neue Version zeigen.

Checkliste
Profile: <Custom=

Check:  Niemals Export Live
Jetzt Gberprifen

& Anschnittproblem

® Anschnittproblem
® Rechtzchreibfehler (COVIDY)
® Rechtschreibfehler (Mr)

PDF-Transfer

Soweit ich das verstanden habe, findet diese Priifung
immer dann statt, wenn man eine externe PDF-Datei in
ein bestehendes Dokument importiert.

Update fiir Datenzusammenfithrung

Auch hier kann ich nur vermuten, dass nach Anderungen
mit der Datenzusammenfiihrung ein Fehler ausgegeben
wird, wenn man die Daten nicht aktualisiert.

Felder fiir Datenzusammenfiihrung
Gleiches gilt fiir FELDER. Es wird gepriift, ob alle Felder
und Feldeintrage aktuell sind.

EX TEXT:

Anker einfiigen

Anker einfigen

Name: | Anker 1

Mame: TEXT ¥ Als PDF-Lesezeichen exportieren

Abbrechen

OK Abbrechen

Links der alte Dialog und rechts der neue Dialog



Was kosten die neuen Versionen?

In naher Zukunft stehen fiir die Affinity-Programme
die 2.0-Versionen an. Ich bin mir sicher, dass die Firma
Serif auch schon an diesen Versionen arbeitet. Schon
heute bekommt man auf dem Software-Markt nichts
Vergleichbares fur so wenig Geld. Das kann sich jeder
Anwender leisten. Nun muss die Software-Schmiede aber
auch Geld verdienen und wer glaubt, dass man neue
Versionen kostenlos bekommt, der irrt. Fiir etwas mehr als
€ 50,00 und diversen Upgrades im 1er-Bereich ist die
Preispolitik von Serif mehr als fair. Nun muss sich die
Firma fir eine 2er-Version aber auch etwas einfallen
lassen. Einige bisher schmerzhaft vermisste Funktionen,
wie z. B. die Verarbeitung von Fufsnoten, sollten es schon
sein. Im Affinity-Forum habe ich gelesen, dass man daran
arbeitet. Uber neue Funktionen muss sich Serif messen

Affinity-Publisher
Fotos uber Masterseiten ausgeben

Im Internet findet man jede Menge Anbieter, die
Fotoabzlige von digitalen Bildern anbieten. Man wahlt in
einem Menii die Grofe der Fotos aus und ladt dann alle
gewinschten Bilder in einem Schritt tber einen Dialog
beim Anbieter hoch. Das ist eine feine Sache. Fir diesen
Zweck kann man den Affinity-Publisher nutzen, wenn man
seine Fotos nicht in einem Grafikprogramm zuschneiden
maochte. Erstellen Sie im Publisher eine neue Datei mit den
genauen Abmessungen der Fotos, also z. B. 150x100mm
oder 18ox130mm.

Wenn die meisten Bilder im Querformat vorliegen,
sollte man die Publisher-Datei auch in diesem Format
anlegen. Hochformatige Bilder werden im Publisher dann
angepasst. Einen Anschnittbereich benétigt man nicht.
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lassen und wenn Anwender flr eine 2er-Version wieder
Geld auf den Tisch legen sollen, dann muss sich die
Funktionalitat stark steigern. Ich glaube auch, dass uns da
noch einige Uberraschungen erwarten. Zu welchem Preis
die Firma die neuen Programm-Versionen anbieten wird,
weifs ich natdrlich nicht. Wenn ich von der derzeitigen
Vermarktungsstrategie ausgehe, dann wird eine 2er-
Version wieder um € 150,00 kosten, inklusive aller
folgenden Upgrades bis zur 3er-Version. In den letzten
Monaten, seit der Corona-Krise, wurden immer wieder
Aktionen mit Sonder-Rabatte gefahren, auf Dauer ist das
sicherlich nicht wirtschaftlich. Aber, so generiert man
neue Kunden.

Einige Firmen, wie Wondershare oder emcClient,
bieten fir ihre Software mittlerweile auch lebenslange
Lizenzen an. Man bezahlt nur einmal einen hoheren
Betrag und alle zukiinftigen Versionen sind dann
inbegriffen. Mal schauen, ob sich Serif dazu entschliefst.

Bearbesten Dokument Text Tabeelle Ebene fuswihlen

| Eigenschatten

o

Abbildung: Foto auf Dokumenten-Seite ersetzen
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Wechseln Sie auf die Master-Seite A und fiigen Sie
dort einen "Rechteckigen Bilderrahmen" ein. Schalten Sie
den Vorschau-Modus so ein, dass man das Kreuz in der
Mitte des Rahmens sieht. Jetzt fligt man neue
Dokumenten-Seiten mit der Anzahl bendétigter Fotos hinzu.
Weisen Sie diesen Seiten die Master-Seite A zu. Jetzt
erscheint auf jeder Dokumenten-Seite der Rahmen von
der Master-Seite. Bevor Sie nun auf jeder Seite ein Foto
einfugen, sollten Sie sich vorab ein Verzeichnis mit allen
Bildern anlegen, dazu ein weiteres Verzeichnis, hier
kommen dann die generierten Bild-Dateien rein.

Gehen Sie auf die 1.Dokumenten-Seite und
markieren Sie den Rahmen. An den Ecken sehen Sie kleine
blaue Kreuze. Im Kontext-Menii, unterhalb der Mendileiste,
kann man jetzt iiber den Button "Bild ersetzen" ein Foto
in den Rahmen laden. Liegt es im Querformat vor, passt es
sich automatisch an die Rahmengrofe an. Liegt es im
Hochformat vor, muss es (ber die Anfasser gedreht
werden.

Zusatzlich passt man das Foto (ber den Button
"Eigenschaften” an. Hier wahlt man den oberen Eintrag
"Maximal passend skalieren. Das Foto wird in den Rahmen
"eingepasst”, eventuell muss man den Bild-Ausschnitt
noch verschieben. Dies wiederholt man nun fir alle
Dokumenten-Seiten und Fotos.

Jetzt kann man alle Fotos exportieren. Gehen Sie
dazu in das Meni DATEl und wahlen dort EXPORTIEREN
aus. Je nach Vorgaben des Online-Anbieters wahlt man
das passende Bild-Format aus und setzt den Bereich auf
"Alle Seiten". Beim Export-Vorgang wahlt man am besten
einen leeren Ordner aus, wie oben schon erwahnt.

Abbildung: Foto passend drehen

Alle Seiten

Geschitrte Doteign

Exportieren

Abbildung: Export-Format wahlen und den Bereich einstellen



Affinity-Publisher
Wie gestaltet man ein Buch?

In der Literatur findet man nicht viele Publikationen,
die sich ausschliefSlich mit der Gestaltung von Biichern
beschéftigen. Man muss sich, gerade als Neuling, viele
Informationen aus unterschiedlichen Quellen zusammen-
suchen. Wenn man dies beruflich macht, so wie ich, hat
man es natirlich einfacher. Aber auch hier stand am
Anfang das Lernen und Ausprobieren im Vordergrund!
Maéchte man privat ein Buch veréffentlichen, meist geht es
hier um Kleinstauflagen, sollte man sich eine Druckerei
suchen und bei Unklarheiten deren Support bemihen.

Ich habe die Erfahrung gemacht, dass einem Google
bei der Suche nach relevanten Informationen nur bedingt
weiterhelfen kann - denn oft findet man uber das
Gestalten von Blchern unterschiedliche Meinungen und
Ansatze, teilweise auch vollig falsche Angaben. Viele
Druckereien machen sich die Mihe, ihre Produkte und die
damit verbundenen Mdglichkeiten zu erklaren. Hier sollte
man sich fehlende Informationen einholen.

Stellen Sie sich vor, Sie haben in Word ein Buch
geschrieben und Sie méchten nun 10 oder 20 Exemplare
fiir die Familie oder Freunde drucken lassen. Machen Sie
sich vorab einmal Gedanken dariiber, in welchem Format
das Buch gedruckt werden soll. Je nach Thema kommen
vielleicht einige Formate nicht in Frage, weil man z. B.
viele Fotos im Buch platzieren mochte, oder man mochte
ein kleineres Buchformat, weil man einen Roman
geschrieben hat.

Voraussetzung fiir das gewiinschte Format ist, dass
die ausgewahlte Druckerei dieses auch anbietet. Schauen
Sie sich auch die Verarbeitungsméglichkeiten beim
Anbieter an. Nehmen Sie zu Hause oder im Buchladen
einmal ein Buch in die Hand und schauen Sie sich an, wie
es ,in der Hand liegt”, wie es innen aufgebaut ist, wie es
aufden verarbeitet ist.

Softcover oder Hardcover

Leichte Taschenbiicher, Romane, Kataloge oder
Fotobiicher kann man als Softcover-Buch verarbeiten
lassen, auch dann, wenn man auf den Preis schauen
muss. Das Hardcover-Format empfehle ich fiir langlebige
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Buch-Projekte, die hochwertiger und robuster sein sollen. r

Klebebindung oder Fadenheftung

Biicher werden meist mit einer Klebebindung
verarbeitet. Dabei wird der Buchblock (Buchinhalt) und
der Umschlag mit einer PUR-Klebung  (Leim)
zusammengebracht. Das garantiert eine Langlebigkeit und
die Buchseiten fallen nicht so schnell auseinander. Die
Fadenheftung bietet den entscheidenden Vorteil, dass
man ein Buch aufschlagt und es bleibt aufgeschlagen; sie
ist preislich aber auch teurer.

Schwarz/Weifs oder Farbig

Gerade bei Kleinstauflagen, die im Digitaldruck
gedruckt werden, sind die Preisunterschiede zwischen
schwarz/weiRem und farbigem Druck nicht mehr sehr
grofs. Es kommt natiirlich auf den Inhalt des Buches an.
Bei reinem Text braucht man keine Farbe. Was viele nicht
wissen: Wird ein Buchinhalt nur schwarz/weif gedruckt,
bietet die Druckerei immer einen farbigen Umschlag an.

Formate

Bei Biichern, ob Soft- oder Hardcover, muss man der
Druckerei 2 Dateien liefern. Am besten eine PDF-Datei mit
dem Buchinhalt und eine PDF-Datei mit dem
Buchumschlag. Klassische Formate sind das Din A4- und
Din As-Format.

Schutzumschlag

Hochwertige Biicher haben oft einen Schutz-
umschlag in den das eigentliche Buch ,eingewickelt” ist.
Hier sei nur kurz angemerkt, dass die meisten Online-
Druckereien KEINEN Schutzumschlag fiir Bicher anbieten.
Ich habe da bisher keinen Anbieter gefunden. Wer so
etwas fiir sein Buch in Erwagung zieht, kann sich so einen
Umschlag selbst gestalten, sollte aber auf jeden Fall genau
ausmessen, welche Abmessungen man dafiir benétigt.

Eine Losung ware, diesen Schutzumschlag als Poster
drucken zu lassen. Im Affinity-Publisher exportiert man
dieses ,Poster” dann mit Schnittmarken um es spater
zuschneiden zu konnen.

s
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Unterschiede Hard- und Softcover

Merkmale Hardcover

Lange Haltbarkeit

Professioneller und qualitativ hochwertiger
Schwerer und teurer als Softcover

Merkmale Softcover

Glnstiger Preis

Leicht, etwas unstabiler als Hardcover
Es treten schneller Gebrauchsspuren auf

Angaben zur Farbigkeit

1/0: Hier wird nur die Vorderseite mit 1 Farbe,

meist Schwarz, gedruckt

1/1: Hier wird die Vorder- und Riickseite mit

1 Farbe gedruckt

4fo: Hier wird nur die Vorderseite mit 4 Farben, Cyan,
Magenta, Yellow und Black (Key-Color) gedruckt

4/4: Hier wird die Vorder- und Riickseite mit

4 Farben gedruckt



Buchinhalt schreiben

Vielleicht Gberlegen Sie sich im Vorfeld, in welchem
Format Sie lhr Buch herausbringen méchten. Mein Tipp:
Entscheiden Sie sich fiir das Din As-Format, dann
schreiben Sie Ihr Buch auch in diesem Format. Sie werden
spater im Affinity-Publisher viel weniger Arbeit mit der
Neuformatierung haben. Legen Sie, wenn Sie mit Word
arbeiten, die passenden Seiten-Abmessungen schon im
Vorfeld korrekt an. Idealer Weise konnen Sie noch einen
Schritt weiter gehen. Erstellen Sie im Publisher eine
Vorlagen-Datei mit nur 1 Dokumenten-Seite und legen Sie
die Rander fest, so wie sie spater auch genutzt werden
sollen.

Ein Beispiel

Das Buch soll im Format Din As gedruckt werden. Die
Abmessungen des Formats sind 148 x 210 mm. Sie
entscheiden sich fiir einen Rand links und rechts von 20
mm, oben und unten von 30 mm. In Word stellen Sie
genau die gleichen Werte ein. Somit wird der Satzspiegel,
also der Bereich, in dem der Buchinhalt platziert wird,
festgelegt auf 108 mm x 150 mm. Und wenn Sie mdchten,
sich vorab schon Uberlegungen beziiglich der Schriftart-
und Grofle gemacht haben, dann schreiben Sie Ihr Buch
genau mit diesen Einstellungen. Der Affinity-Publisher
lbernimmt (ibrigens beim Importieren einer Word-Datei
auch die angelegten Absatz-Vorgaben wie Uberschrift 1,
Uberschrift 2 und Normal fiir den FlieRtext. Sie sehen, man
kann schon, bevor man den Publisher das erste Mal
gestartet hat, viele Voreinstellungen mit seinem
Textverarbeitungsprogramm tatigen.

Anmerkungen

Wer sich als Schriftsteller versuchen mochte, der sollte
sich einmal das Programm ,Papyrus-Autor” ansehen.
Hier gibt es viele Features, die eine normale
Textverarbeitung nicht hat. Das Programm bietet eine
ausgefeilte  Rechtschreibepriifung, Stilanalyse und
Lesbarkeitseinschatzung. Man  bekommt  weitere
Hilfsmittel an die Hand um zum Beispiel Akteure, Szenen
und zeitliche Ablaufe in einer Geschichte zu
kontrollieren. Papyrus Autor unterstiitzt den Schreiber
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Einstellungen im Textprogramm

Seite einrichten

Seitenrdnde

Layout
Papierformat:
AS w

Breite: 14,8 cm

Ak

Hohe: (21 cm

Formatvorlagen
Papierzufuhr PO
Erste Seite: Oberschrift 4

j——

Uberschrift 1

Seite einrichten T
Uberschrift 3

Seitenrdnder Papier Layout

Seitenrdnder

Oben: Zem 3 Unten: 2em $

Links: Zem 2 Rechts: 2em =

Bundsteg: Oem 3 Bundstegposition: Links ~
Ausrichtung

]|

Hochformat Querformat

Beim Schreiben eines Buches kann man im Text-
programm schon alle Parameter einstellen, die spater
auch im Publisher-Dokument verwendet werden
sollen. Dazu gehort das Papierformat, die Seitenrander
und die einzelnen Absatz-Formate wie Uberschrift 1, 2
und 3 sowie der Standard-Text. Die Absatz-Formate
werden im Publisher beim Importieren (ibernommen.

bei der Veroffentlichung eines e-Books, bietet eine
Stoffsammlung und man kann sogar eigene Buchlayouts
entwerfen. Beworben wird die APP auch damit, dass man
sein eigener Lektor sein kann. Die Software ist die ideale
Ergdnzung zum Affinity-Publisher, wenn es darum geht,
Texte fachgerecht zu schreiben, in Form zu bringen und
mit einer anstandigen Rechtschreibpriifung zu arbeiten.

Der Preis ist meines erachtens vollig in Ordnung. Nahere
Informationen findet man unter: www.papyrus.de


https://www.papyrus.de/
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Text-Dateien importieren

Den Affinity Facebook-Gruppen entnehme ich, dass
sich einige Anwender etwas schwer tun, mit dem
Importieren von Text-Dateien. Eine PDF-Datei oder
InDesign-Datei importiert man direkt mit dem Befehl
DATEI - PLATZIEREN. Mochte man dagegen eine Text-Datei
im Publisher importieren, legt man vorher einen
Textrahmen an. Klicken Sie mit der Mouse in diesen
Rahmen, er muss markiert sein, und importieren Sie dann
uber den selben Befehl, wie oben angegeben, eine
Textdatei. Der Inhalt landet direkt im Textrahmen.

Das Text-Format

Um beim Importieren von Text unliebsame Effekte
(unsichtbare Format-Zeichen) zu vermeiden, sollte man
kein reines Word-Format nehmen (der Publisher akzeptiert
hier nur das DOCX-Format). Sie konnen lhr gesamtes Buch
gerne im Word-Format speichern, um den Text in den
Publisher zu importieren, speichern Sie den gesamten Text
nochmals im RTF-Format. Dies ist ein Plattform - unab-
hangiges Format und kann von allen Textprogrammen
gelesen werden.

Text importieren

Erstellen Sie im Publisher ein neues Dokument mit
einer Din A4 Seite. Ziehen Sie auf dieser Seite einen
Rahmentext auf und halten Sie ihn markiert. Uber den
Befehl DATEI-PLATZIEREN wahlt man nun die gewiinschte
Text-Datei aus. Der Rahmentext wird gefiillt. Besteht die
Text-Datei aus mehreren Seiten, klicken Sie nun bei
gedriickter SHIFT (Umschalt) - Taste auf das kleine Dreieck
rechts unten am Textrahmen. Der Publisher generiert jetzt
automatisch Gber mehrere Dokumenten-Seiten hinweg
fortlaufende Textrahmen, damit der gesamte Text auf die
Seiten verteilt wird. Hat man im Text vorab schon
Absatzvorlagen angelegt, zum Beispiel fir die
Uberschriften, werden diese im Publisher {ibernommen.
Man sieht sie im Panel TEXTSTILE.

Mit der Tastenkombination SHIFT und dem Mouse-Klick
auf das Rahmendreieck generiert man mehrere
Rahmentexte, verteilt auf mehrere Seiten.

Der Text wird auf mehrere Dokumenten-Seiten verteilt,
der Publisher fiigt diese Seiten automatisch ein.

Anmerkungen: Um bei groRen Textmengen mit vielleicht 200 Buchseiten nicht die Ubersicht zu verlieren, wiirde ich
vorschlagen, dass man die Texte kapitelweise importiert. Teilen Sie im Textprogramm die Seiten auf und speichern
Sie sie kapitelweise in Unterordnern ab. Das ist besonders dann hilfreich, wenn man in den Kapitel noch Fotos

platzieren mdchte.



Self-Publishing

Das eigene Buch vermarkten

Sie mochten Ihr eigenes Buch vermarkten, haben
aber keinen Verlag gefunden. Sie koénnen sich eine
Druckerei suchen, die Ihnen diese Moglichkeit anbietet
oder Ihr Werk als E-Book verkaufen. Man sollte dieses
Unterfangen aber genau abwidgen, denn auf diesem
Gebiet wird einem ziemlich viel versprochen und auch die
Kosten sollte man stets im Blick behalten. Es gibt auch
Druckereien, die bieten eine ISBN-Nummer gleich mit an.

Sie kénnen z.B. Lesungen in einer Buchhandlung
oder Blcherei abhalten, somit einen direkten Kontakt zu
potentiellen Lesern aufbauen. Oder Sie verlagern diese
Aktivitat ins Internet auf Sozial-Media Plattformen. Laden
Sie ein zu einer Online-Lesung, hier kann man ein Video
produzieren, entweder mit lhnen als sichtbare Person
oder mit lhrer lesenden Stimme im Hintergrund.

Fragen Sie in lhrer Buchhandlung nach, ob Sie dort
einige Bilicher in Kommission auslegen diirfen. Vielleicht
mochte der Handler eine Provision haben. Machen Sie
aber sicherheitshalber einen Vertrag mit ihm, in dem der
Mindestpreis, die Dauer und die Kiindigung festgelegt
werden. Vielleicht erlaubt der Handler auch ein Hinweis-
Poster oder einen Werbe-Aufsteller, den Sie selbst
gestalten konnen.

Niemand kennt Sie? Nutzen Sie alle Mdglichkeiten,
um sich bekannt zu machen. Vielleicht helfen auch
kostenlose Leseproben. Uberlegen Sie sich, wo Ihre
Zielgruppe ,unterwegs ist“ und eventuell entscheiden Sie
sich dann fir eine reine Online-Vermarktung. Hier helfen
Autoren-Gruppen, der eigene Blog, Facebook, Instagram,
Twitter und Co. Vorteil, Sie stehen in stindigem und
direkten Kontakt zu lhren Lesern und bei Gefallen
verbreiten lhre Leser Ihr Buch weiter.

Unterschatzen Sie den Erfolg eines E-Books nicht.
Hier konnte ich z.B. vor einigen Jahren mit einem
Fachbuch (ber Amazon sehr gutes Geld verdienen. Sehr
gute Chancen haben hier Fachblcher, die mit ihrem Inhalt
eine Marktliicke fillen. Seien Sie sich aber auch im Klaren
dariiber, dass die Anbieter eine Provision verlangen und
Ilhnen meist nur 2/3 des Kaufpreises bleibt. Aber das ist
meist immer noch besser, als eine Print-Veréffentlichung
uber einen Verlag, da hier mehr Zusatzkosten anfallen.
Auch hier ist wichtig, dass man das eigene Werk bewerben
muss - Sozial-Media macht es moglich. Uberlassen Sie Ihr
Werk einem Anbieter (Distributor), kann dieser alle seine
Vertriebskanale ausschopfen um mehr Leser anzu-
sprechen.

Am Markt tummeln sich einige E-Book-Anbieter wie
Amazon, ebook.de, buecherde, libri.de, Thalia.de,
Weltbild.de oder Hugendubel.de.
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Fiir Einsteiger/Umsteiger

Georg Walter

Willkommen

In meiner Facebook-Gruppe wurde immer wieder gefragt, ob ich einmal
in einem Heft naher auf das Gestalten von Magazinen und Biicher eingehen
kann. Dazu muss ich vorab anmerken, dass dieses Thema, man nennt es
EDITORIAL DESIGN, fiir mein kleines Magazin zu umfangreich ist. Dariiber Im Rheinwerk-Verlag ist mein Affinity-
wurden ganze Biicher geschrieben. Im vorliegenden Heft werde ich haupt- Publisher Buch im September 2020

sachlich etwas (ber die typischen Grundregeln und das Layouten von erSCh'e..ne.n’ Ler."e" e F.u"kt'one"
. . und Moéglichkeiten des Publishers von
Magazinen schreiben.

Grund auf kennen.

Bitte bedenken Sie auch, dass sich jeder Profi diesem Thema anders . . .
nahert und widmet. Fiir diese Art des Gestaltens brauchen Sie Zeit, schnell, Bellagen in dlesem Heft
schnell geht hier leider nicht. Wer sich nidher damit beschaftigen mdchte,
findet auf der letzten Seite des Heftes einige Buchvorschlage. Es liegt auch in
der Natur der Sache, dass ich hier keine umfangreichen und ausgefeilten
Layout-Beispiele prasent-ieren kann. Dazu ist im professionellen Bereich ein
ganzes Team und Zeit notig. Ich werde diesem Heft aber 3 Layout-Vorschlage
in Form von Affinity-Publisher-Dateien beilegen. So kénnen Sie sich nach
herzenslust ,,austoben”.

Der Vollstandigkeit halber werde ich hier im Heft nochmals auf die
Dynamischen Masterseiten und die Gestaltung von Vereinszeitschriften ot
eingehen. Mit Dynamischen Masterseiten lassen sich auf einfache Art und ;
Weise Layouts mit einem Mouse-Klick umbauen.

Ich wiinsche lhnen wieder viel Freude beim Lesen und Ausprobieren.

Ihr
Georg Walter

Als Beilagen zu diesem Heft finden
Sie 2 Magazin-Vorlagen und 1 Vorlage

flir eine Vereinszeitschrift.


https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/

Uber den Tellerrand geschaut
Das Angebot von Cleverprinting

Diesmal mochte ich hier keine Software vorstellen,
sondern auf ein Internetangebot von Cleverprinting
aufmerksam machen. Man findet dort jede Menge
Informationen (iber den Umgang mit Druckprodukten und
Software. Im Bereich DOWNLOADS kann man sich
verschiedene Publikationen kostenlos herunterladen. Ein
Eldorado fiir Anfanger und Neueinsteiger. Interessant wird
es im Bereich FARBWELTEN. Dort findet man jede Menge
Farbzusammenstellungen fiir die unterschiedlichsten
Gebiete und Anwendungen. Diese liegen alle im
Photoshop *.ase - Format vor und kdnnen in den Affinity-
Programmen (ber das Panel FARBFELDER importiert
werden.

So wurden dort spezielle Farben fiir unterschiedliche
Stimmungen und Projekte wie das Editorial Design, Farben
fir Konstler und Designer zusammengestellt. Wer
Farbzusammenstellungen fiir Jahreszeiten, Epochen,
Lifestyle oder die Werbung sucht, wird hier fiindig. Dabei
sind auch viele Farbpaletten fiir seltenere Genres wie
Techno, Gothic, Fernost oder Heavy Metal. Im Shop kann
man u.a. Testformen fiir den Druck, einen gedruckten
Farbindex-Farbfacher, Bucher oder Schulungsmaterial
beziehen. Wenn man sich die Farb-Sets auf den eigenen
Rechner herunterladen mochte, reicht ein Mouse-Klick
und man bekommt alle zusammen in einer ZIP-Datei frei
Haus.
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Cleverprinting - die Profis fur praxisnahe Cral

und PrePress-Schulungen

=[a]

Farbwelt fiir das Editorial Design: Hier wird im
erklarenden Infotext angemerkt, dass man fur das
Editorial Design Farben bendtigt, die Aufmerksamkeit
schaffen miissen. Dies erreicht man mit Primarfarben wie
Weif3, Schwarz, Gelb, Cyan und viel Rot. Fiir die Gestaltung
von Titeln kommen genau diese Farben zum Einsatz.

Farbwelt fiir das Lifestyle Design: Hier findet man
mehrere Farbpaletten fiir spezielle Druckprodukte wie
Mode-, Wellness-, Esoterik- oder Fantasy-Themen. Dabei
sollte man immer berlcksichtigen, dass sich Trends
andern koénnen und somit Farben auch. Aber die
Informationen auf der Website geben einen guten
Grundstock an Wissen uber die Farben wieder.

Fachbicher aus dam Chavarprinting-Verg

Farben fiir das Editorial Design


https://www.cleverprinting.de/
https://www.cleverprinting.de/
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Affinity-Publisher
Editorial Design

In der Fachwelt bezeichnet man das Gestalten von
Zeitschriften, Zeitungen, Broschiiren und Magazinen als
,Editorial Design“. Diese Art der Publikationen werden
meist in einem redaktionellen Team realisiert. Dabei steht
das englische Wort ,edit fiir ,redigieren - bearbeiten/
ausarbeiten”.

Die Zielgruppe immer im Blick: Professionelle Publi-
kationen richten sich stark nach der Zielgruppe, die man
erreichen mochte. In einem stark umkampften Markt wird
ein grofser Fokus auf die Verkaufszahlen gelegt. Dabei
spielt das Aussehen (Visueller Eindruck) eine wichtige
Rolle und die Kunst, so zu gestalten, dass man die
Lesegewohnheiten der Zielgruppe trifft. Die Lese-
gewohnheiten von éalteren Lesern sind anders als von
jungen Lesern. Es gilt, Leser zum Lesen zu animieren, ihn
fir das Magazin und die Inhalte zu begeistern - es muss
unterhaltsam und interessant sein.

Spiirsinn und Wissen: Jemand, der sich mit Editorial
Design beschaftigt muss wissen, wie man Fotos und Texte
anordnet, wie man Weilraum optimal einsetzt,
Uberschriften optimal formuliert, wie ein verkaufs-
forderndes Magazin-Cover aussehen muss und welche
Farben dem Trend einer Publikation folgen sollten. Dabei
muss er Kompromisse im Team beriicksichtigen, denn es
gibt bei der Gestaltung nicht selten unterschiedliche
Meinungen in den verschiedenen Bereichen wie
Redaktion, Fotograf oder Autor.

Teamwork: Um ein in sich stimmiges Gesamtwerk zu
produzieren ist Teamwork unerlasslich. Im Team mit allen
Verantwortlichen wie Autoren, Fotografen und Lektorat
miissen alle relevanten Inhalte besprochen werden. Wo
kommen Uberschriften hin, wie miissen diese aussehen,
sollen Zusatzinformationen in einem Textkasten platziert
werden, wie soll dieser aussehen, muss Text gekiirzt oder

Teamwork ist alles

verlangert werden, wo werden Fotos verwendet, welche
Bilder sollen genommen werden u.v.m.

Wiedererkennungswert mit Stil-Biichern: Werden in
regelmafiigen Abstanden Magazine und Zeitschriften auf
den Markt gebracht, gilt es einen vorhandenen Stil
einzuhalten. Das gilt zum Beispiel fiir das Layoutraster
und alle Elemente, die einen Wiedererkennungswert
darstellen. Eine gleichbleibende Typografie, Satz, Bild-
sprache, Cover-Optik, Aufmacher und Farbgebung sind
dabei zu beachten. Alle gestalterischen Elemente kann
man in einem Stilbuch festhalten. So gewahrleistet man
fir Folgeausgaben einen gleichbleibenden Stil und
Wiedererkennungswert.

Der Einzelkimpfer: Es gibt sie. Leidenschaftliche
Publisher, die alles alleine machen, um mit ihren Arbeiten
einen Nischenmarkt zu bedienen, private Arbeiten
prasentieren wollen oder eine Zeitung fir ihren Verein
gestalten. Einige dieser Arbeiten werden in einer Druckerei
gedruckt, andere nur auf dem digitalen Weg angeboten.



Erkenntnisse und Erfahrungen: Es gibt Studien,
sogenannte ,Eye-Tracking Messungen”, die aufzeigen, wie
ein Leser eine gedruckte- oder digitale Publikation
wahrnimmt. Hier versuchte man, die Lesegewohnheiten
herauszufinden. Eine Verlagsgruppe in Schweden passte
das Layout, das Design und den Inhalt einer Zeitung nach
dieser Studie an und konnte so mehr Exemplare
verkaufen.

Seitenaufteilung und harmonische Proportionen: Alle
in einer Publikation eingesetzten Elemente mussen
ansprechend auf einer Seite platziert werden. Texte
miissen mit Uberschriften und Zwischeniiberschriften
richtig ,gesetzt” werden. Fir eine grofde Gestaltungs-
freiheit wird oft im Layout ein ger- oder 12er Raster
verwendet. Ziel ist es, mit optimal angeordneten
Elementen am verwendeten Raster und korrekten Spalten-
und Zeilenabstanden fiir den Fliefstext ein harmonisches
Gesamtbild zu erzeugt.

Spannung mit Grofden und Kontrasten: Mit den
richtigen Mafinahmen wird in einer Publikation eine
gewisse Spannung erzeugt, um den Blick des Lesers auf
bestimmte Inhalte zu lenken. Dies erreicht man u. a. mit
unterschiedlich groRen Fotos, mit Farben und hellen/
dunklen Kontrasten. Das bedeutet, auch mal von der
eigentlichen Linie abzuweichen.

Visuelle Einheit und Lesefreude: Bei allen Ander-
ungen, Tipps, Kniffen und Ideen muss eines gewahrleistet
sein, die ausgewogene Gewichtung der Seiten. Wahrend
die Leser von Wirtschaftsmagazinen Illustrationen und
Grafiken sehen mochten, erwartet man in einem
Reisemagazin Bilder, die das Fernweh auslésen. Ein
ganzseitiges Urlaubsbild ohne viel Text auf einer Seite
lasst den Leser verweilen und er kommt beim Betrachten
ins Schwarmen.

Trends erkennen: Es gibt viele Faktoren, an denen
ein Leser modernes und attraktives Design festmacht.
Diese Trends findet man beim Vergleich von Printmedien,
Internetseiten, der Werbebranche und den digitalen
Medien. Man muss nur richtig hinschauen. So kénnte man
z.B. mehrere Cover und Inhalte von Magazinen (ber einen
Zeitraum hinweg analysieren und schauen, wie sie sich
verandert haben.
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Etwas zur Geschichte
Zeitungen und Zeitschriften

In der heutigen Zeit sind Zeitschriften aus unserem
Alltag nicht mehr wegzudenken. Haben wir uns friiher, als
es das Internet noch nicht gab, gedruckte Zeitschriften am
Kiosk gekauft oder im ABO nach Hause schicken lassen,
konnen wir heute diese Publikationen auch digital am
heimischen Computer lesen. Dank des Internets und den
immer vielfaltigeren Ausgabe- und Lesegerdten werden

die Inhalte im Wohnzimmer, in der S-Bahn oder am
Arbeitsplatz konsumiert. Dabei gilt die Zeitung, die
Zeitschrift oder das Magazin durch ihre hohen Auflagen
als Massenmedium. Zur Begriffserklarung sei angemerkt,
dass eine Zeitschrift auch als Journal oder Magazin
bezeichnet werden kann.

Sicherlich hat alles angefangen, als in den Hohlen
auf dem afrikanischen Kontinent vor lber vierzigtausend
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Jahren unsere Vorfahren ihre Jagderlebnisse mit Tierblut
an die Hohlenwande gemalt haben. Im Romischen Reich
wurden Nachrichten mit Hilfe von Miinzen weitergegeben,
wenn z.B. ein neuer Kaiser gekront wurde, wurde sein
Konterfei auf die Minzen gepragt. Im 8. Jahrhundert
kamen in Asien, besonders China, die ersten gedruckten
Werke auf. Die ersten tatsachlichen Zeitungen entstanden
ab dem spaten Mittelalter. Im 14. Jahrhundert (iber-
mittelten Kaufleute ihre geschéaftlichen Nachrichten meist
an Gleichgestellte, denn in dieser Zeit konnten viele
Menschen noch gar nicht Lesen und Schreiben.

In Europa war das Lesen und Vervielfaltigen von
Bichern bis dahin dem Klerus sowie den Mdnchen
vorbehalten. In dieser Zeit entstand dann auch das Wort
"Zeitung", vermutet wird, dass dies in Kéln mit dem Wort
"zidunge" - "Neuigkeit" einher ging. Mit der Erfindung des
Buchdrucks mit beweglichen Lettern, durch Johannes
Gutenberg um das Jahr 1450, war der Siegeszug des
gedruckten Wortes und damit auch der Zeitung nicht mehr
aufzuhalten.

Im Jahr 1502 erschien in Deutschland die erste,
richtige  Zeitung, allerdings noch unregelmafig,
regelmalig dann im Jahr 1597 die "Rorschacher
Monatsschrift”. Im Jahr 1650 folgte in Leipzig dann mit der
"Einkommenden Zeitungen" die erste Tageszeitung. Durch
die Renaissance wuchs der Bildungsstand in der
Bevéolkerung und das Interesse an Zeitungen und
Zeitschriften wuchs. Im 18. Jahrhundert wurden in den
Publikationen nicht nur neue Nachrichten verbreitet,
vielmehr wuchs hier der Anspruch, die Leserschaft auch
moralisch anzusprechen. Im Jahr 1725 erschien dann die
erste reine Zeitschrift flr Frauen mit dem Titel "Die
verniinftigen Tadlerinnen".

Die Leserinnen wurden (ber Haushalts- und
Handarbeitsthemen informiert sowie das sittsame
Benehmen in der Offentlichkeit. Zu Beginn des 19.
Jahrhunderts wurde die Massenpresse erfunden.
Mittlerweile konnten fast 90% der Bevolkerung lesen und
schreiben, das Interesse an Zeitschriften stieg enorm an.
Auch das bis dato geltende Anzeigenmonopol des Staates
viel weg und die Herausgeber konnten durch
Anzeigenschaltung sehr viel mehr Geld verdienen. Das war
auch der Grund, warum die Zeitschriften giinstiger
wurden.

Im Jahr 1874 wurde die Pressefreiheit beschlossen,
es folgten vermehrt Gesinnungs- und Parteizeitungen, in
denen offentlich die Meinungen der Redakteure gedufiert
wurden. Allerdings wurden im  1.Weltkrieg viele
Publikationen durch das Militar zensiert, im 2.Weltkrieg
viele Zeitschriften verboten. In der Weimarer Republik
konnte man zwar seine Meinung sagen, Pressefreiheit,
wie wir sie heute kennen, gab es aber nicht. Mit der
Grindung der Bundesrepublik Deutschland wurde die
"Deutsche Presseagentur" und etwas spater der "Deutsche
Presserat" gegriindet. In der DDR durften allerdings einige
Themen in Zeitungen nicht behandelt werden. In den
1990er Jahren wurden die ersten Zeitungen und
Zeitschriften im Internet verbreitet, die erste reine
Internetzeitung erblickte im Jahr 2000 das Licht der Welt.



Typische Zeitungsauslage in einem Kiosk

Was ist eine Zeitschrift? Zeitschriften gehéren zur
Gruppe der Zeitungen, grenzen sich aber durch einige
Gegebenheiten von einer Tageszeitung ab. So kénnen hier
auch langer zuriickliegende Themen behandelt werden,
sie sind nicht relevant fiir die Tagesaktualitat. Zeitschriften
werden meist gebunden oder geheftet, Zeitungen dagegen
nur zusammengelegt. Zeitschriften erscheinen oft ein- bis
zweiwdchentlich oder einmal im Monat oder quartals-
weise, seltener nur halbjahrlich oder ein Mal im Jahr. Man
unterscheidet Fach- oder Publikumszeitschriften sowie
Zeitschriften flr nur einen Leserkreis, wie Mitarbeiter-

oder Kundenzeitschriften. Als Publikumszeitschriften
gelten "General-Interest-Zeitschriften" und "Special-
Interest-Zeitschriften". Zu erst genannten gehdren

Manner- und Frauenmagazine, Wirtschaftsmagazine oder
Illustrierte. Zu den zweitgenannten Zeitschriften gehoren
u.a. Reise-, Sport-, Stadt- oder Filmzeitschriften.

Was ist eine Zeitung? Erst im 18. Jahrhundert wurden
Zeitungen im heute bekannten Stil entwickelt. Hier
werden gesammelte Nachrichten auf meist lose Blatter
gedruckt, zusammengelegt und taglich neu heraus-
gegeben. Eine Zeitung ist aktuell, erscheint regelmafig, ist
jedem zuganglich und bietet eine Vielfalt an
Informationen. Diese Informationen werden in Ressorts
unterteilt wie Sport, Politik, Kultur, Lokales oder Anzeigen.
Dabei mussen klare Fakten von einer Meinung des Autors
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Typische Zeitschriftenauslage in einem Kiosk

getrennt und gekennzeichnet werden. Zeitungen
finanzieren sich durch Werbung und Anzeigen. Tages-
zeitungen konnen landesweit oder regional erscheinen.
Auch die Form und Gréf3e einer Zeitung unterscheidet sich
von einer Zeitschrift oder einem Magazin. Zudem werden
Zeitungen meist auf wesentlich diinnerem, Zeitschriften
eher auf dickerem und besserem Papier gedruckt.

Beobachten und verstehen: Sicherlich hat jeder
schon einmal eine Zeitschrift oder einen Gemeindebrief in
der Hand gehalten. Im eigenen Briefkasten finden sich
hierzu so einige Druckprodukte, ob gewollt oder nicht.
Schauen Sie sich diese Publikationen einmal naher an. Wie
sind sie gemacht? Werden Sie von der Aufmachung und
vom Inhalt angesprochen? Schauen Sie sich die
Abmessungen an, liegt das Produkt gut in der Hand, ist es
grofs genug, ist es farbig oder eher spartanisch gehalten?

Schauen Sie sich auch den Inhalt naher an. Gibt es
eine klare Aufteilung z.B. durch unterschiedliche Rubri-
ken? Wie sieht das Impressum aus, welche Angaben
werden hier gemacht? Fir das eigene Vorhaben kann man
sich ruhig einige Details zu Eigen machen und diese im
Publisher nachbauen und verwenden.
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Desktop-Publishing
Wie alles begann

DTP ist die Abkiirzung fir ,Desktop-Publishing” und
beschreibt das ,,Publizieren vom Schreibtisch aus”, so die
Definition bei Wikipedia. Seit etwa 1992 hat diese Form
von visuellem Erstellen von Druckerzeugnissen am
Bildschirm“ die klassischen Methoden abgelést. Hier
arbeitet der Anwender gleichrangig mit Elementen wie
Fotos, Texten, Zeichen und Illustrationen, die er in einem
Dokument beliebig anordnen kann. Mitte der 198oer Jahre
wurde das heute bekannte Desktop-Publishing eingefiihrt.
Firmen wie Apple, Adobe, Aldus und Linotype haben sich
hier einen Namen gemacht. Programme wie Ventura
Publisher der Firma Ventura Software oder PageMaker der
Firma Aldus Corporation sind vielen Anwendern noch ein
Begriff. 1987 betrat dann die Firma Quark die DTP-Biihne,
mit ihrer Software QuarkXPress. Adobe brachte zu dieser
Zeit die Seitenbeschreibungssprache PostScript auf den
Markt und Apple einen grafikorientierten Computer, den
Macintosh. Apple zeichnet sich auch fiir den ersten
PostScript-fahigen  Laserdrucker verantwortlich, den
LaserWriter. In dieser Zeit lief® die Qualitit der
Druckerzeugnisse mangels Auflosung noch zu wiinschen

tbrig. Erst 1999 kam dann Adobe InDesign auf den Markt,
nachdem die Firma Aldus von Adobe ibernommen wurde.
InDesign gilt als Nachfolger von PageMaker, wobei Aldus
bei der Entwicklung den Projektnamen ,K2“ verwendete.
Im Juni 2019 wurde dann der Affinity-Publisher Version 1.7
von der Firma Serif fir Windows und MAC 0S vorgestellt,
nachdem man im August 2018 die erste BETA-Version
veroffentlichte. Die Version 1.8 erschien dann am 26.
Februar 2020. In dieser ganzen Zeit gab es viele andere
DTP-Programme wie den VivaDesigner, PagePlus Xo,
RagTime, iCalamus, FrameMaker, den MarkStein Publisher
oder den Microsoft-Publisher. Sie alle konnten und kénnen
sich gegen die Marktfiihrer nicht behaupten, decken aber
einen Nischenmarkt ab. Kostenlos kann man heute das
Open-Source Projekt Scribus nutzen. Heute werden DTP-
Programm nicht nur fir die klassischen Printmedien
genutzt, im Zuge des Cross-Media-Publishings werden
vermehrt auch Online-Print-Produkte produziert. Dabei
bedienen sich gerade Verlage vermehrt sogenannter
Redaktionssysteme mit erweiterten Ausgabe-Kanalen. Hier
werden mehr und mehr DTP-Arbeiten automatisiert.



Regeln des Editorial Designs
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Auch fiir das Editorial Design gibt es einige Grundregeln, die beachtet werden sollten. Sollten, denn manchmal
muss man von der Norm abweichen, um Aufmerksamkeit zu erregen. Hat man fiir die Gestaltung einer Publikation ein
Feingefiihl entwickelt, kann man auch mal andere Wege gehen. Das gilt ganz besonders fiir "flippige" Magazine, hier ist
die junge Zielgruppe meist allem aufgeschlossen. Bei den meisten "serios anmutenden" Zeitschriften wohl eher nicht.
Hier liste ich einmal die wichtigsten Regeln zusammenfassend auf.

O -I Zielgruppe: Man sollte wissen, fiir wen man eine
Publikation gestaltet. Das Design, die Inhalte und

Texte miissen passen.

O 2 Passende Inhalt:
bestimmte Zielgr

inhaltlichen und gestalte
kennen um eine Gesamt

etzt", sollte man
Zusammenhange

03 Zusammenarbeit:
Jeder im Team ha
eine einwandfreie Zusam

O 4 Das wichtige Cov:

ansprechend und

over muss auffallen,
ativ gestaltet sein.
Das Raster: Mit Hi ENESEU

5 gewisse Ordn
steigert den Wiedererkennungswert einer Publikation.
Man kann auch mehrere Raster nutzen.

O Doppelseiten: Legen Sie eine Publikation mit
Doppelseiten an und "denken" Sie auch so. Es

missen nicht nur einzelne Seiten gefiillt werden, auch

Doppelseiten missen ansprechend gestaltet werden.

07 Typografie: Der Lesefluss ist enorm wichtig. Setzen
Sie nicht zu viele Schriften und Gréf3en ein und
vermeiden Sie bunte Textwiisten.

O Weisraum: Mit gezielt eingesetztem Weifsraum
kann man die Aufmerksamkeit der Leser auf

wichtige Inhalte lenken.

ichtige Bild-Auswahl

d man keine Freude a
sich ruhig einmal mit

Projekt haben.
ematik des

man die Funktionen
scht und standig nach
S Problem sucht, oder sich
asst, dann wird man keine
Freude bei der Arbeit haben.

en, Lernen, Lerne
er Software nicht

-I 2 Das Inhaltsverzeichnis: Es muss nicht immer der
Standard sein. Grafische Elemente lockern eine
Inhaltsiibersicht auf. Einfach mal etwas experimentieren.

-I 3 Das Stilbuch: Legen Sie ein Stilbuch an und
sammeln Sie hier alle grafischen Elemente und
optischen Formate, die in einem Projekt eingesetzt
werden. Das hilft, eine gleichbleibende Optik und
Qualitat far das nachste Projekt zu garantieren.
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Affinity-Publisher
Stilelemente gestalten

Schauen Sie sich einmal verschiedene Zeitschriften
an. Einige Elemente kommen in fast jeder Publikation
immer wieder vor. Dazu gehéren das Inhaltsverzeichnis,
Info- oder Hinweiskadsten, Hinweispfeile, das Impressum,
Bildunterschriften oder Bildtexte, die in einem Foto
platziert werden, der Zeitschriften-Titel, Seitenzahlen,
Kurz-Infos des Autors eines Artikels oder Werbekasten,
aber auch Symbole fiir Horoskope oder Datums-Angaben
fiir besondere Ereignisse. Die Art und Weise, wie diese
verschiedenen Elemente optisch dargestellt werden,
bezeichnet man als Stilelemente. In der Fachliteratur
begegnet uns der Begriff "Stilmittel" sehr oft. Dieser Begriff

o rrur tur
rcicatus mus. Nullam elettersd pharetra sehs. Mauns ribh velit.
triseique 3z, lacinz in

Links: Verschiedene Stilmittel wie Seitenzahlen, Kapiteliiber-
schriften oder Textblocke.
Rechts: Eine Anzeige als ASSET gespeichert.

Ideenfindung fir Stilmittel

beschreibt die Art und Weise, wie man Informationen in
einer Publikation dem Leser "naherbringt". Dabei sollte
man z. B. in einem Buch oder Magazin immer wieder die
selben Stilmittel verwenden, damit aber nicht (ibertreiben.
Stilmittel sollen einen Wiedererkennungswert schaffen
und machen somit am Schluss die Optik einer Publikation
aus. Es lassen sich so ziemlich alle Elemente im Publisher
als Stilmittel verwenden. Das kann eine besondere Schrift,
eine spezielle Farbe, eine Linie zur Abgrenzung spezieller
Inhalte oder ein immer wiederkehrendes grafisches
Element sein. Kombinationen dieser Elemente sind natdir-
lich immer moglich.

REINER WAHNSINN - IHR GARTENPROFI
Gartenumgestaltung e Gartenneugestaltung
Zaunbau e Gabionen e Baumfallungen
Formschnitt e Pflegearbeiten e Riickschnitt
Neupflanzungen e Teichanlagen e Pflasterarbeiten

Holzdecks e Holzterrassen e Winterdienst

www.reinerwahnsinn-gartenbau.de

rw-gartenbau@gartenbau.de
Telefon: 01379-334455

Fast jeder Mensch bewegt sich mittlerweile im Internet. Wer an einer Publikation arbeitet, kommt schnell einmal
an den Punkt, wo einem "nichts mehr einfallt". Eine kleine "Denkblockade". Wie ware es, wenn Sie jetzt auf eine
Ideensammlung zurtckgreifen konnten, die den Arbeitsprozess wieder in Gang bringt. Ich habe mir angewdhnt, wenn
ich im Internet unterwegs bin, mit Hilfe eines Screenshot-Programms alle grafischen Elemente, Ansichten von Vorlagen,
schone Grafiken, Illustrationen und Fotos mit ansprechenden Farben als Screenshot abzuspeichern. Ganz besondere
Webseiten speichere ich in meinem Internet-Browser auch als Lesezeichen ab. So kann man sich Ideen von anderen

holen und bei Bedarf anpassen und verwenden.



Stilelemente fur ein Horoskop

In vielen Zeitschriften findet man sie und es soll ja
Leser geben, die sich Zeitschriften nur wegen "lhrem"
Horoskop kaufen. Das Gestalten eines Stilelements fiir
eine Horoskop-Seite in Ihrem Dokument ist eine optimale
Méglichkeit, sich damit vertraut zu machen. Passende
Grafiken findet man im Internet (z.B. bei Pixabay), auch
die Zeitraume, in denen sich ein Tierkreiszeichen bewegt.
Ich finde es heutzutage immer wichtiger, dass man als
Grafiken verstandliche Bilder wahlt, damit ein Leser sich
auch sofort zurechtfindet. Angepasst an das Layout, muss
man die passende jeweilige Grofde des Tierkreiszeichens
ausmessen. Ziehen Sie einen passenden RECHTECKIGEN
BILDERRAHMEN auf und kopieren Sie diesen 11 Mal.

Platzieren Sie den ersten Rahmen ganz oben, den
letzten ganz unten im gewiinschten Layout. Uber das
AUSRICHTEN-SYMBOL werden die 12 Rahmen vertikal so
ausgerichtet, dass sie den gleichen Abstand zueinander
haben. Das Gleiche macht man mit den 12 Textrahmen.
Das Beispiel rechts verdeutlicht die Formatierung. Flr den
Text wahlt man eine kleine Schrift, vielleicht 9pt. Es muss
ja auch noch lesbar sein. Steht alles an seinem Platz,
wahlt man das gesamte Horoskop aus, gruppiert es und
legt es als ASSET ab.

T
o
v
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Widder 21.3-20.04: Nullam lorem sapien, tempus ac,
fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

% Stier 21.04-20.05: Nullam lorem sapien, tempus ac,

fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Zwillinge 21.05-21.06: Nullam lorem sapien, tempus
ac, fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Krebs 22.06-22.07: Nullam lorem sapien, tempus ac,
fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Lowe 23.07-23.08: Nullam lorem sapien, tempus ac,
fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Jungfrau 24.08-23.09: Nullam lorem sapien, tempus
ac, fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Waage 24.09-23.10: Nullam lorem sapien, tempus ac,
fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Skorpion 24.10-22.11: Nullam lorem sapien, tempus
ac, fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Schiitze 23.11-21.12: Nullam lorem sapien, tempus ac,
fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Steinbock 22.12-20.01: Nullam lorem sapien, tempus
ac, fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit

Wassermann 21.01-19.02: Nullam lorem sapien,

4 tempus ac, fringilla at, elementum sed, purus. Duis

molestie pede. Vivamus quis odio sit amet libero
sodales tincidunt. Nam sit

Fische 20.02-20.03: Nullam lorem sapien, tempus ac,
fringilla at, elementum sed, purus. Duis molestie
pede. Vivamus quis odio sit amet libero sodales
tincidunt. Nam sit
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Kalenderblatter
Eine grafische Herausforderung
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Glauben Sie mir, wenn Sie erst mal den ,Dreh”

raushaben, macht das Gestalten von kleinen und
stilistisch passenden Grafiken richtig Spaf. Das alles
missen Sie aber nicht zwangslaufig im Affinity-Publisher
machen. Daflir ist der Designer ideal. Spater, wenn alles
fertig ist, speichern Sie die Elemente in einem einzigen
ASSET ab und importieren es in den Publisher. Sie missen
nur eines beachten. Wenn Sie in einem Publisher-
Dokument mit 300dpi spater das ASSET importieren, dann
legen Sie dieses im Designer auch mit 300dpi an. So
vermeiden Sie spatere Anpassungsprobleme wegen unter-
schiedlicher Gréf3en. Benutzen Sie in beiden Programmen
auch die gleiche Farbpalette. Dann kénnen Sie Ihre Arbeit
ohne zusatzlichen Zeitaufwand im Publisher starten.

Anhand eines Kalender-Blattes, das man vielleicht in
einer Vereinszeitschrift oder in einem Mitteilungsblatt der
eigenen Stadt einfugen méchte, mdchte ich das Gestalten
eines grafischen Elementes verdeutlichen. Dabei muss es,
wie hier im Beispiel erklart, nicht zwangslaufig drei-
dimensional sein. Sie kénnen die Verlaufe in der Grafik
auch weglassen und andere Farben vergeben. Das hat
gleichwohl seinen eigenen Charme.

OKTOBER
» A

e

Die Vorgehensweise

Der Schwarzer Hintergrund: Zeichnen Sie ein
abgerundetes Rechteck mit einer Abrundung von 10% und
weisen Sie ihm den Effekt 3D zu. Uber die Effekt-
Einstellung kénnen Sie dem Objekt weitere Einstellungen
zuordnen. Dazu klicken Sie mit der Mouse rechts neben
dem Effekt auf das kleine Zahnrad.

Das WeifSes Blatt: Zeichnen Sie fiir das weifde Blatt
ein weiteres abgerundetes Rechteck mit der gleichen
Abrundung, wie zuvor, 10% und legen Sie es mittig auf das
schwarze Hintergrund-Element.

Der Blauer Hintergrund fiir den Monatsnamen: Fiir
dieses Element machen Sie sich eine Kopie des weifden
Blattes, weisen diesem mit dem FULLUNGSWERKZEUG
einen blauen Verlauf zu und beschneiden dieses Element
anschlieffend mit dem Werkzeug VEKTORZUSCHNITT.

Die Schrift: Suchen Sie sich eine passende Schriftart
und Gréfde aus und schreiben Sie einen Monatsnamen
sowie die Zahl eines Tages auf. Diese Worter platzieren Sie
dann an der richtigen Stelle.



Der Aufhdnger: Fir die Aufhanger nutzen Sie das
"abgerundete Rechteck" mit voller Rundung von 50%,
weisen diesem mit dem FULLUNGSWERKZEUG einen Verlauf
von Grau nach Grau und in der Mitte Weis zu. Dazu
miissen Sie in der Mitte einen weiteren Verlaufspunkt
setzen und diesem die Farbe WeiR zuordnen. Eine leichte
Kontur von o,5pt hebt die Aufhanger vom Hintergrund ab.
Damit es so aussieht, dass die Aufhangung im Kalender-
blatt steckt, zeichnen Sie eine dunkelgraue Ellipse und
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legen sie etwas nach unten versetzt hinter den Aufhanger. .25%26_27528_2930.31. 25 26 27 7-8 29 30 31
Duplizieren Sie ihn und platzieren Sie ihn am richtigen
Platz.
Das Monats-Blatt: Das Thema kann man auch
1(2)|3

erweitern, indem man in einem grafischen Element einen
kompletten Monat abbildet. Die Kastchen zur Aufnahme
der einzelnen Zahlen sind nicht mit einer Tabelle gemacht,
das ware viel zu aufwandig. Hier wurde ein Rechteck mit
einer leichten Kontur gezeichnet, mit der STRG-Taste
vervielfaltigt und der Breite des Kalenderblattes ange-
passt. In jedes Kastchen wird dann mit dem Grafiktext-
Tool die richtige zahl hineingeschrieben. Auch hier sind
jederzeit Variationen in Form und Farbe mdéglich.

4567891
11 12 13 14 15 16 17
18 19 202122 23 24
252627 28 2930 31

Mit Hilfe einzelner Kastchen wurde das Raster zur
Aufnahme der Zahlen gestaltet.

1]2]3] [ L[ [al=2]3] ' [1]2]3] 1]2]3 1]2]3 1]2]3
45/6/7/8|9h0f 456|789 0| 415678910 456|?8910_- 45‘6?8910_ 456|?891o,
11121314 1516 17| 11/12(13 14|15 16 17, 111213 141516 17| 1112 1314151617 1112113 14/15 16 17 11112 13[14 1516 17
181920(2122/2324. 18 19!20 21222324 1819202122 23 24, 18119.202122/2324.  181192021)222324 1819 2021 22/23 24,
25262728 2930 31| 2526(27 282930 31 2526(27 28293031 25262728/2930/31 2526[27 28(2930 31 252627282930 31

1(2]3 1]2(3 | | |1]2]3] [1]2]3 1]2(3 123
456 7 8|90 456?8910_ 456?8910_ 456|?8910: 45|6?8910_ 4/56(78/910
1112/13/14/15)16/17, 1112[13 14151617 11.12/13 14/15 1617 1112 13/14/1516/17 n 12|13 14/15 16 17 111)1213[14/1516 17,
18192021222324 181920212223 24 18 19[20 21122 23 24, 1811920(212212324  181912021222324 181920212223 24
25262728 29]30 31) 2526|2?2312930 31 2526/27 282930 31 25262?|28 253031, 2526/27 282930 31 25/26 27282930 31

Die Jahresiibersicht: Mit einer Fleifdarbeit kann man sich seinen kompletten und eigenen Jahreskalender gestalten.
Dabei muss man natirlich genau darauf achten, dass die Tage auch korrekt eingetragen werden. Die Quartale konnen
farblich unterschieden werden, man kénnte Feiertage noch farblich anders formatieren. Mit ein wenig Fantasie ist vieles
moglich. Anmerkung: Die Tage in den Monatsbldttern sind alle gleich und wurden nicht gedndert. Das Schaubild dient
nur zur Veranschaulischung eines Jahreskalenders.



M62 - DAS AFFINITY MAGAZIN

Affinity-Publisher
Eine Vorlage erstellen

Was ist eine Vorlage? Jede Seite einer Publikation ist _ '
anders aufgebaut. Textspalten und Fotos werden unter- o L - ]
schiedlich angeordnet, haben unterschiedliche Ab- ' : '
messungen. Eine Vorlage wird erstellt, um sich die Arbeit
fir zukiinftige Arbeiten zu erleichtern, auch im Hinblick .
auf einen Wiedererkennungswert fiir Folge-Publikationen. A 3]
Wie wird eine Vorlage erstellt? Fiir eine Vorlage nutzen wir -
die MASTERSEITEN. Auf ihnen werden alle wieder-
kehrenden Elemente wie Seitenzahlen, Uberschriften und
Logos angeordnet. Zusatzlich legt man Textrahmen und
Bilderrahmen in gewilinschten Abmessungen an. Fur

Vereinszeitschriften oder Firmenbroschiiren mit kleiner . ) .

. . Masterseiten-Vorlage mit 2 Randfotos (1+2) und einem
Seitenzahl kann man auf der MASTERSEITE A alle wieder-  reyranmen (3) mit 2 Spalten. Dieser Vorlage wurde der Name
kehrenden Elemente anordnen, der Inhaltsbereich der > Randfotos, Text mittig” gegeben und dann auf die
Seite bleibt leer. Fiir eine Vorlage kopiert (dupliziert) man  gewiinschte Doppeseite angewendet.
sich nun die MASTERSEITE A und vergibt ihr einen neuen

Namen. Wenn man mit der Mouse etwas langer auf den SR
MASTERSEITEN-NAMEN  klickt, kann man den Namen g, i

andern. Vergeben sie hier einen kurzen und pragnanten Mt A

Namen um die Vorlage spater leichter auf eine

Doppelseite anzuwenden. Hier ist wichtig zu wissen, dass 2 Randfotos, Text mittig

Sie jederzeit einer Doppelseite im Dokument unter-
schiedliche Masterseiten zuordnen kénnen.

Seiten 45

Seiten 6,7

2 Randfotos, Text mittig - 2 Seiten [

SEIME &

Mit der Mouse zieht man die MASTERSEITEN-
VORLAGE auf die gewiinschte Doppelseite
im Dokument.

Auf der Doppelseite im Dokument kann man nun jeden
Bilderrahmen und Textrahmen von der Masterseite anwahlen
und mit Inhalt fiillen. Zusatzliche Inhalte konnen zusatzlich
eingefiigt werden.
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Affinity-Publisher
Eine Vorlage mit einer Skizze (Scribble) entwerfen

Ein "Scribble" ist eine grobe Zeichnung zur [ ] | I
Ideenfindung, eine Vorabzeichnung um schnell
eine Layout-ldee zu visualisieren - eine schlichte
Bleistift-Skizze. Viele Nutzer verwenden diese
Zeichnungen, um eine Vorlage zu zeichnen,
damit man sich ein Bild iber das Aussehen und
die Struktur machen kann. Diese Skizzen sind
ideal dazu geeignet, sich mit anderen in einem
Team auszutauschen, erheben aber keinerlei
Anspruch, perfekt zu sein. Friiher wurden solche
Skizzen auf dem Papier, vielleicht in einem
Skizzenbuch gezeichnet, heute kann man das
sicherlich auch direkt im Publisher machen.

O O

Abbildung: Eine s/w Scribble-Zeichnung im Publisher entworfen

Im Affinity-Publisher selbst kann man

diese Art von Skizzen leicht mit dem Werkzeug
"Zeichenstift" oder der "Rechteckform" reali-
sieren. Dabei signalisiert ein Kasten mit einem
Kreuz in der Mitte das Werkzeug "Rechteckiger
Bilderrahmen". Die Skizze kann auch farbig sein.
Alle "Rechteckigen Bilderrahmen" haben die
gleiche Farbe, ebenso die "Textrahmen" und
Elemente, die auf einer Master-Seite Platz
finden.

Man sollte hier, wenn moglich, keine
Elemente vergessen, auch wenn sie noch so
unbedeutend sind. Wenn man eine Vorlage fur o o

einen Kunden entwirft, ihm diese spater prasen-
tiert, ware es sehr argerlich, wenn man dann
feststellt, dass eine Vorlage nicht eingesetzt
werden kann.

Abbildung: Eine farbige Scribble-Zeichnung im Publisher entworfen.

Spater gruppiert man die Zeichnung und
blendet sie bei Bedarf im Panel EBENEN aus. Die
Skizzen kann man im Ubrigen auch in ein
angelegtes Stil-Buch ibernehmen oder als ASSET
flir spatere Arbeiten sichern.



10 Tipps fir das gestalten eines Magazins

Richtlinien fiir bessere Publikationen

O -I Was soll produziert werden? Vorab muss man

sich im Klaren dariiber sein, was man genau
produzieren mochte. Ohne diese Eckdaten kann man im
Publisher nicht gestalten. Legen Sie die Grofse der
Publikation, den Seitenumfang, die Farbigkeit, die
Bindung und die Auflagenmenge fest.

O 2 Der Wiedererkennungswert: Legen Sie von Anfang

an genau fest, wie lhr Magazin aussehen soll.
Dazu gehort eine immer gleichbleibende Schriftart, ein
passendes Logo, vielleicht auchfimmer gleichbleibende
Farben. Geben Sie Ihrer Publikation einen Stil, den man
wiedererkennt.

03 Klares Gestalten: Immer gleichbleibende Inhalte
sollten auch so umgesetzt und bei fortlaufenden
Magazinen nicht geandert werden. Infotexte, Rand-
spalten, Formen und Farben sollten immer wieder
verwendet werden.

04 Doppelseiten: Doppelseiten werden vom Leser als
Einheit wahrgenommen und sollten auch so
gestaltet werden. Trauen Sie sich auch einmal, grafische
Elemente auf beiden Seiten einer Doppelseite zu
platzieren. Zwischen linker und rechter Seite muss eine
Harmonie entstehen.

05 Fotos: Nutzen Sie professionelle Fotos, wenn
notig, bereiten Sie diese in einem Bitmap-
Grafikprogramm auf. Erst durch Bilder wird einem
Magazin ,Leben eingehaucht”.

I!Hﬂi
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O Ordnung bei Bildern: Fotos und erklarender Text

gehoren zusammen, bilden eine Einheit. Der
Leser muss eine Seite zusammenhangend wahrnehmen.
Mehrere kleinere Fotos sollten als Block zusammen-
genommen werden. Das Leserauge darf nicht ,springen”.
Auch hier gilt, dass man eine Harmonie zwischen Text,
Foto und der ganzen Seite herstellt.

07 Anordnen von Elementen: Auf einer Doppelseite
sollte /man Inhalte so anordnen, dass sie auf einer
Achse, auf gleicher Hohe stehen. Fotos, die wie auf einer
Treppe angeordnet liegen, zerstoren das Gesamtbild einer
Doppelseite. Das gilt auch fur Textblécke, hier muss man
mit einem Grundlinienraster formatieren.

08 Schriftwiisten unterlassen: Man kann es nicht oft

genug sagen. Weniger ist mehr! Verwenden Sie
maximal 2-3 Schriftarten, je nach Publikation sogar nur
zwei. Man kann mit der Grofse einer Schrift spielen, fur
eine Bildunterschrift nutzt man die selbe Schrift wie fiir
den Flie3text, nur eben kleiner.

09 An dltere Menschen denken: Gehoren altere
Menschen zur Zielgruppe einer Publikation,
mussen Schriftgrofsen berdacht werden und somit auch
das Layout.

-I O Das Magazin-Cover: Das Auge kauft mit. Bei der

Gestaltung eines Magazin-Covers muss Neugierde
und Interesse geweckt werden. Bei vielen Magazinen
kann man dies mit emotionalen Fotos erreichen.

Anbieter fiir teilweise kostenlose Vorlagen

Flipsnack



https://www.flipsnack.com/de/
https://www.flipsnack.com/de/
https://www.flipsnack.com/de/
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Dynamische Masterseiten
Layouts automatisch anpassen

Eine Starke des Publishers sind ,Dynamische
Master-Seiten”. Mit ihnen kann man das gesamte Layout
einer Dokumentenseite mit einem Klick andern. Legen Sie
ein neues Dokument mit einer Seite an und gehen Sie
anschliefend auf die Master-Seite A. Dort legen Sie nun
Textrahmen (Rahmentext) und Rechteckige Bilderrahmen
nach lhren Layout-Wiinschen an. Sie kénnen sogar auf der
Master-Seite einen Textrahmen vorab formatieren oder
ihm einen Textstil zuordnen, obwohl sich kein Text im
Rahmen befindet.

Die Master-Seite A auf Seite 1 anwenden: Gehen Sie
auf die Dokumentenseite und weisen Sie ihr den Master A
zu. Auf der Seite erscheinen die vorher angelegten
Rahmen. Diese kénnen Sie nun anwahlen und mit dem
passenden Inhalt fiillen. Einen MASTER weisen Sie einer
Seite zu, indem Sie das Master-Symbol aus dem Panel
SEITEN mit der Mouse auf die gewiinschte Seite ziehen.

Das Layout andern: Nun kommt etwas ganz
wichtiges: Sie mussen die Master-Seite A ,duplizieren”.
Wenn Sie eine neue Master-Seite anlegen, wird es nicht
funktionieren - durch das ,,Duplizieren” werden auch alle
Text- und Bilderrahmen mit Gbernommen. Es wird nun

MASTERB

eine Master-Seite B mit allen Inhalten aus der Master-Seite
A generiert. Gehen Sie nun zur Master-Seite B und ordnen
Sie alle Rahmen neu an. Sie missen mit den Inhalten
arbeiten, die schon vorhanden sind. Sie kdnnen die
Anordnung und auch die Gréf3e der Rahmen andern.

Die Master-Seite B auf Seite 1 anwenden: Nun
kénnen Sie den Master B auf die Seite anwenden. Ziehen
Sie dazu wieder mit der Mouse das Master B - Symbol im
Panel SEITEN auf die Dokumentenseite. Wenn Sie alles
richtig gemacht haben, wird sich die Anordnung der
Rahmen mit den Inhalten auf der Seite neu anordnen. Es
kann allerdings sein, dass sich Bilder in den Rahmen
,verzerren“. Um dies zu andern, wahlt man den Rahmen
aus und passt die Eigenschaften an.

Zusatzoptionen: Auf der Master-Seite B habe ich den
groRen Bilderrahmen gedreht und einem kleinen
Bilderrahmen eine Anpassungsebene s/w verpasst.
Solange man die gleichen Elemente der Master-Seite A auf
der Master-Seite B verwendet, kann man diese beliebig
formatieren. So kénnte man den Rahmen auch einen
Schatten zuordnen oder eine Kontur.




Vereinszeitschriften
Grundlagen zur Gestaltung

Gerade Einsteiger, die sich naher mit dem Affinity
Publisher beschaftigen, méchten gerne wissen, wie man
eine Vereinszeitschrift oder ein Monatsmagazin gestaltet.
Hier darf ich im Vorfeld auf mein Publisher-Buch
(erschienen im Rheinwerk-Verlag) aufmerksam machen,
in dem viele Arbeitsschritte und die umfangreichen
Funktionen des Publishers beschrieben werden. Die hier
von mir vorgeschlagenen Richtlinien und Vorgehens-
weisen sind natdrlich nur Vorschlage, so gehe ich immer
vor und das hat sich bisher immer bewahrt.

Was sollte man bei der Gestaltung beachten? Sobald
eine Zeitschrift offentlich verteilt wird, sollte man bei
Fotos unbedingt den Fotografen mit angeben. Den Namen
kann man unter jedes Foto setzen oder, wenn es sich nur
um einen Fotografen handelt, ins Impressum miteinfiigen.
Beachtet werden muss auch, dass man einen Beschnitt
beim Anlegen der Zeitschrift mit anlegt, wenn man in
einer Druckerei drucken lasst. Ublich sind hier 2-3mm.
Wenn Sie es nicht wissen, fragen Sie bitte nach.

Arbeitsvorbereitung: Legen Sie sich auf lhrem
Computer ein Verzeichnis fiir die Zeitschrift an. Planen Sie
pro Jahr mehrere Ausgaben herauszugeben, schlage ich
vor, dass man ein Hauptverzeichnis anlegt - zum Beispiel
,Der Gotterbote”. In Unterverzeichnissen kann man dann
die Ausgaben-Nummern mit je einem Unterordner anlegen
- zum Beispiel ,,Ausgabe Januar 2021“, , Ausgabe Februar
2021“. Sammeln Sie dann fiir jede Ausgabe im passenden
ordner alle relevanten Fotos, Texte und Werbebanner. Die
Publisher-Datei fiir jede Ausgabe wird im jeweiligen
Unterordner gespeichert, so hat man immer alle Daten
zusammen in einem Verzeichnis. Auch die fertige PDF-
Datei wird dort abgelegt.
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Auf dem Cover findet man in den passenden Farben die
Themen der Ausgabe wieder, die aktuelle Ausgabe ist vermerkt
und rechts unten kann ein Slogan oder Infotext in einem
Dreieck platziert werden. Dieses Dreieck finden Sie auch in der
Asset-Datei zur Vorlage wieder.
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Elemente, die sich immer wieder in jeder Ausgabe
wiederholen, legt man ins Hauptverzeichnis. Das kann ein
Logo sein oder auch das Foto des 1.Vorsitzenden und die
Werbung eines Sponsors, der mehrere Ausgaben
mitfinanziert.

Das Master-Layout: Bevor man eine Zeitschrift
herausgibt, sollte man mit allen Beteiligten Uber das
Layout sprechen. Gerade der Vorstand eines Vereins
mochte da sicherlich mitreden. Dazu gehort die
Abmessung der Zeitschrift, meist ist hier sicherlich das Din
Ag-Format angebracht, der Umfang, also die Seitenmenge
muss schon deshalb mit den Verantwortlichen abge-
stimmt werden, weil hier auch der finanzielle Rahmen
abgesteckt wird.

Dann gilt es, das Layout im Affinity-Publisher
festzulegen. In diesem legt man alle Textstile an, die
benoétigt werden, alle Farben und den Satzspiegel, also
den Teil, indem der gesamte Inhalt wie Fotos, Texte und
die Werbung Platz findet. Immer wiederkehrende
Elemente werden auf einer Masterseite platziert. Das kann
ein Logo sein, sicherlich aber die Seitenzahl und wenn
gewiinscht noch der Zeitschriften-Titel und die aktuelle
Ausgabe. Uberlegen Sie sich, ob Sie diese Elemente eher
oben oder unten auf einer Seite platzieren mochten.

Das Cover: Gerade bei Vereinszeitschriften fallt das
Cover eher bescheiden aus. Viele kommen ohne Foto aus.
Es gibt aber z.B. Druckereien, die machen beim Preis
keinen Unterschied mehr zwischen einem farbigen oder
s/w - Druck. Also, warum sollte man dann nicht das Cover
farbig drucken. Hier kénnte man ein Vereinsfoto oder das
Bild des Vorstands einfliigen. Oder man nimmt ein Foto,
dass man auch in einem Artikel innerhalb der Zeitschrift
benutzt.

Fotos: Nehmen Sie bitte kein Foto aus dem Internet,
da klopft dann schnell einmal ein Anwalt an und fordert
Tantiemen, weil die Rechte ein anderer besitzt. Machen
Sie selbst Fotos, ich bezweifle aber, dass Fotos mit einem
Handy reichen. Nehmen Sie sich eine Digitalkamera und
stellen Sie eine hohe Bildqualitat ein. Werden Bilder von

Eine neue Datei anlegen

Legen Sie im Publisher eine neue Datei an.
Wahlen Sie im folgenden Dialog-Feld DRUCKEN oder
DRUCKEREI FERTIG (1) und dann das A4-Format. Rechts
im Dialog-Feld sehen Sie, welche Einstellungen zu
machen sind. Die DPI-Zahl muss auf 300 stehen (2),
fur die Bildplatzierung wahlen Sie ,Bevorzugt
verkniipft“, damit das Publisher-Dokument nicht zu
grofs wird.

Setzen Sie die Anzahl der Seiten auf lhre
gewilnschte Seitenzahl, das Hakchen bei ,Master-
Standardseite” sollte gesetzt sein. Setzen Sie ein
Hakchen bei ,Gegeniiberliegende Seiten (4) und
stellen Sie das Farbformat auf CMYK/8 ein (5). Meine
Empfehlung fiir das Farbprofil ist ,Coated FOGRA39“,
wobei Coated -, gestrichenes Papier” bedeutet.

Setzen Sie die Rander des Dokuments auf 15mm
(6). Somit bleibt geniigend Weikraum im Dokument,
bevor der Inhalt beginnt. Bei einem Rand von nur
jomm wirkt Text in einer Zeitschrift sehr
Lerdrickend” und das sollte man vermeiden. Der
Beschnitt wird auf den Wert eingestellt, den die
Druckerei vorgibt (7).



einem Fotografen geliefert, brauchen Sie sich nur darum
zu kiimmern, dass diese rechtzeitig bei Ihnen sind. Zu
klaren gilt es hier nur, wer die Rechte an den Fotos des
Fotografen hat.

Flr Fotos, Texte und Werbung gilt: Legen Sie eine
Deadline fest zu der alles bei Ihnen sein MUSS. Das sollte
mindestens 1 Woche vor Druck geschehen. Wenn der
Vorstand eines Vereins vorab noch die fertige Zeitschrift
sehen will, sollte man mehr Zeit vor dem Druck einplanen.

Online-Zeitschrift: Sicherlich mdchte man eine
digitale Ausgabe auch (ber die eigene Website anbieten.
Hier hilft einem der Affinity-Publisher weiter. Bei der PDF-
Ausgabe sollte man eine niedrige Auflosung wahlen, hier
empfehle ich 144dpi. Das verhindert meist eine schlechte
Bildqualitat, wenn man eine Zeitschrift online liest.

Texte: Wenn lhnen die Texte fiir eine Ausgabe von
mehreren Autoren geliefert werden, einigen Sie sich
vorher auf ein Format. Das *.rtf - Format ist Standard und
hat den Vorteil, dass keine unschénen und unsichtbaren
Formatierungen enthalten sind, wie z.B. bei MS Word. Sie
sollten sich auch uberlegen, im Publisher-Layout mit
sogenanntem DUMMY-TEXT zu arbeiten. Da sicherlich die
Texte verschiedener Autoren zu unterschiedlichen Zeiten
bei lhnen eintreffen, kénnen Dummy-Texte helfen. Zur
Einschatzung, ob der Text eines Artikels noch mit auf eine
Folgeseite flieRen muss, sind diese Platzhalter-Texte
hilfreich. Im Publisher nennt man dies ,Filltext“ und Sie
kénnen diesen {iber das Menii TEXT - FULLTEXT EINFUGEN
in einen Textrahmen einfligen.

Fir Artikel-Texte gilt: Lassen Sie diese gegenlesen,
wenn Sie sie in der Zeitschrift platziert haben!

Masterseiten: Fir immer wiederkehrende Elemente
legen Sie nun eine Masterseite (A) an. Da Sie beim
Einrichten des Dokuments ,Gegeniiberliegende Seiten”
gewahlt haben, wird diese Masterseite automatisch als
Doppelseite angelegt. In einer Zeitschrift hat normaler-
weise die erste Seite (das Cover) und die letzte Seite keine
Seitennummerierung. Aus diesem Grund muss man sich
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Elemente der Masterseite A

Auf der Masterseite A werden am unteren Dokumenten-
Rand mehrere Angaben gemacht. Schauen Sie sich die
Platzierung der Elemente genau an. Die Angaben zur
Ausgabe liegen aufsen, die zum Namen des Dokuments
innen. Dazwischen findet man die Seitenzahl und die
Gesamtseitenzahl wieder. Beide Angaben kénnen iiber
das Menii TEXT - EINFUGEN - FELDER platziert werden.

o

sgabe Dezember 2020 NE |16 ¢

Das Einfiigen einer Linie:
Zeichnen Sie mit dem Werkzeug
,Zeichenstift“ eine Linie und
geben Sie ihr eine Konturbreite
von 2pt und die Farbe Grau.

Eigenschaften..,  Druds
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eine 2.Masterseite (B) anlegen, ohne jegliche Texte oder
Grafiken.

Spaltensatz: Vereinzelnd sieht man in Din A4
Zeitschriften einen 3-Spaltensatz. Tun Sie das Ihren Lesern
bitte nicht an. Das Auge des Lesers muss standig in die
nachste Spalte wandern und das ermidet die Augen beim
Lesen. Mit 2 Spalten kommt man wunderbar aus. In
meiner Vorlage habe ich 2 Spalten gewahlt, der Abstand
zwischen beiden betragt 7,5mm. Wer die Leser beim
Erfassen der Spaltentexte filhren mochte, kann eine
Spaltentrennlinie einfligen. Wird in einer Vereinszeitschrift
generell viel Text verwendet, kann man den
Spaltenabstand auch verringern. Man sollte diesen aber
nicht unter émm wahlen, da sonst die Texte zu nah
aneinander stehen.

Textstile: Rufen Sie im Publisher iiber das Menii
ANSICHT-STUDIO das Panel , Textstile“ auf und legen Sie fiir
folgende Texte einen Stil an. Die ,Artikel Stammschrift”,
das ist der Text, mit dem ein Artikel formatiert wird, die
JArtikel-Uberschrift“, den ,Hinweis fiir den Fotografen”
und wenn gewiinscht, noch einen Stil fir die
Bildunterschrift, wenn Sie Fotos mit Informationen
unterlegen mochten.

Tipp: Wenn Sie ein Foto gemeinsam mit einer
Bildunterschrift in einer Spalte anordnen mdéchten, dann
gruppieren Sie vorher das Foto mit dem Text. Wenn man
nun das Textumbruch-Tool aufruft, kann man die
Einstellungen der Abstinde zum Text fir diese Gruppe
vornehmen. Die Bildunterschrift lauft nicht Gefahr, im
Artikeltext unterzugehen.

Schriften: Benutzen Sie fiir eine Zeitschrift bitte nur
2-3 Schriften. Man sieht es (berall - kleine, dicke, diinne,
grofRe und bunte Schriften, man wei® gar nicht, wo man
hinschauen soll. In meiner Vorlage kommen nur 2
Schriften zum Einsatz. Fiir die Uberschriften die Schrift
LFontin“ und fiir den Text die ,Open Sans“. Achten Sie
auch darauf, dass Uberschriften nicht zu grof sind und
dass der normale Text nicht zu klein ist. Wenn Ihre
Zeitschrift im Umlauf ist, werden lhnen éaltere Leser

Die Masterseite B

Master-Seite hinzufigen

MName: Master B

1 Einzel Gegeniiberliegend

Abmessungen Rander

Abmessungen festlegen fiirn
TYE Drucken -
Seitenvorgabe: a4 = 2
Abmessungen: 210 mm 8 297 mm
¥ Hochformat

In Einheiten anzeigen:  Millimeter

Abbrechen

Da man fiir das Cover und die letzte Seite eine weitere
Masterseite ohne Inhalt bendtigt, wird diese als Din A4-
Einzelseite (1+2) angelegt. Mit der MOUSE zieht man
diese Masterseite einfach auf das Cover-lcon und die
letzte Seite in der Ubersicht des Seiten-Panels.

Globale Farben

Farbfelder

» Globale Farbe hinzufiigen

’ |
Deckkraft: 100¢
0

Zuletzt verwendet: il NN

Passermarkenfarbe hinzufiigen

Programmpalette hinzufiigen

Dokumentpalette hinzufigen
[ Farben Zeitschrift
Palette umbenennen...
W Grundfarbe
Themenfarbe 1
- Themenfarbe 2
Themenfarbe 3
- Themenfarbe 4
. hemenfarbe 5
Wl Titetfarbe 1
Titelfarbe 2
Titelfarbe 3
Titelfarbe 4

Wl Titelfarbe 5

Palette laschen
ndard festlegen fr
ndard entfernen fiir
Palette aus Dokument erstellen

Palette aus erstellen...

Darstellung
Sortieren
Palette importieren

Palette exportieren

Zur besseren Kontrolle und Ubersicht werden Globale
Farben fiir die Themen und das Cover angelegt.



dankbar sein.

Farben: Fiir das Anlegen von Farben kann man sich
eine eigene Farb-Palette anlegen. Fiir meine Vorlage habe
ich mich entschlossen, GLOBALE FARBEN zu benutzen. Bei
diesen Farben, ersichtlich durch das kleine Eselsohr links
unten im Farb-Icon, besteht die Moglichkeit, alle Elemente
mit einer Farbe zu belegen - und wenn man die globale
Farbe andert - werden alle damit formatierten Elemente
die neue Farbe erhalten. Man braucht also nicht mehr
jedes einzelne, mit der gleichen Farbe belegte Element,
einzeln anzupassen. Ich benétige globale Farben fiir die
einzelnen Themen-Uberschriften der Zeitschrift sowie
globale Farben flir das Cover. Eine dieser Farben wird als
,Grundfarbe“ flr die Zeitschrift festgelegt. Diese Farbe
kann u.a. fiir die Uberschriften des Inhaltsver-zeichnisses,
des Impressums und andere, immer wiederkehrende
Informationen angelegt werden.

Eine Globale Farbpalette wird automatisch (ber den
Eintrag ,Globale Farbe hinzufligen generiert und gilt nur
fir das gerade gedffnete Dokument. Diese Palette kann
man fiir andere Publikationen abspeichern - dann sind
aber die ,Globalen Merkmale der Farbe” nicht mehr
nutzbar.

Uberlegung: Aus diesem Grund sollte man sich
genaustens (berlegen, wie man neue Ausgaben der
Zeitschrift anlegt. Entweder hat man sich eine
Zeitschriften-Datei als Vorlage angelegt oder man nutzt fiir
eine neue Ausgabe die Vorganger-Datei. Dann sollte man
aber peinlichst genau darauf achten, dass keine ,alten
Inhalte” Gbrigbleiben.

Das Platzieren von Fotos: In den meisten Fallen sind
Fotos zu grofs (Dateigréfie) fiir den Platz, den sie in einer
Zeitschrift einnehmen. Wenn die Spaltenbreite im
Dokument bekannt ist, kann man Fotos vorab passend
zuschneiden. Aber immer darauf achten, dass das Bild in
300dpi fir den Druck vorliegt. Und hier stellt sich dann
auch die Frage, wie man Bilder im Dokument anordnen
soll. Ein homogenes Gesamtbild eines Artikels erreicht
man, indem ein Foto passend in einer Spalte gesetzt wird.
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Die Uberschriften

uber den Panel TEXTRAHMEN gesteuert.

Dazu kann man mit ,Rechteckigen Bilderrahmen”
arbeiten, die man idber die Werkzeugleiste im Dokument
anlegt.

Méchte man in einem Artikel auf einer Seite 1 Foto
je Spalte verwenden, sollte man die Bilder versetzt
platzieren. Wichtig ist, dass im Artikel nicht zu grofse
Licken entstehen. In meiner Vorlage habe ich einmal ein
Foto mittig (iber 2 Spalten gesetzt. Es ist genauso grofs,
wie alle anderen, aber man sieht schnell, dass sich der
Text um das Foto nicht optimal ,,brechen” lasst. Fiir diesen
Zweck nutzt man das Tool ,Textumbruch“. Darliber lassen
sich einige Einstellungen fir ein Foto tatigen.
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Willkommen

Nun habe ich es doch geschafft. Das Heft Nr. 6 ist fertig, obwohl ich gerade an zwei
grofleren Projekten arbeite. Daran kénnen Sie sehen, dass mir das Mé62-Projekt
sehr wichtig ist. Auch deshalb, weil es doch immer wieder Nachfragen zu den
Affinity Programmen gibt. Vielleicht wundern Sie sich tiber das Heft-Cover. Es sind
chemische Glaser aus einem Labor und hier kann ich mit Leichtigkeit eine Briicke
zu dieser Metapher bauen — ich habe in diesem Heft, so glaube ich, einen sehr
guten Themencocktail gemixt. Sie erfahren einiges iiber die Scansoftware
VueScan, dazu einige Hintergrundinfos zum Thema Scannen. Eine Beilage istauch
wieder dabei, diesmal speziell fiir den Designer. Was bringt der Publisher1.10, wie
nutzt man Assets effektiv, Word und der Publisher, optimierter Text an Pfad, alles
Themen, bei denen viele Fragen offen waren. Aber sehen und lesen Sie selbst.

Hier noch einige Anregungen fir die Hilfsgruppen bei Facebook. Wenn Sie dort
ein Problem mit den Affinity Programmen schildern, dann schreiben Sie auch
immer Angaben zu ihrem Betriebssystem mit hinein. Auch Fehlermeldungen
sollte man immer direkt mit einem Screenshot belegen, das spart unnotige Zeit
wegen Nachfragen. Manchmal kann man ein Problem nicht richtig beschreiben.
Machen Sie sich ein paar Notizen und formulieren Sie das Problem mit wenigen
Worten. Manchmal hilft es auch, aufzuschreiben, was man nach dem Fehler
versucht hat, um selbst eine Losung zu finden.

Ihr Georg Walter

=her

Affinity Publi

DER PRAKTISCHE EINSTIEG

Wie immer darf ich hier auf mein Buch
aufmerksam machen. Ideal firr Neulinge
und Einsteiger, die den Publisher nidher
kennenlernen mdchten.

HEFT-ZUSATZ

Mit dem Heft liefere ich Ihnen eine
Designer-Datei mit 4 Badgets. Sie
konnen diese Grafiken nach Belieben
analysieren, diirfen diese Original-
Grafiken aber nicht fiir eigene
Designs verwenden. Erlaubt ist aber,
die Abzeichen zu verindern. Dann
diirfen Sie sie verwenden.



https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/

Uber den Tellerrand geschaut

VueScan von Hamrick

Wenn man sich einen Flachbettscanner, Dia-Scanner
oder ein Multifunktionsgerdt mit Scan-Einheit zulegt,
wird meist eine Software zur Steuerung des Cerdts
mitgeliefert. Nach der Installation wird der Scanner unter
Windows mit einem sogenannten Twain-Treiber ange-
sprochen. Wenn man halbwegs professionell scannen
mochte, wird man mit der Scanner-Software nicht sehr
weit kommen. Fiir meine Anspriiche habe ich VueScan
von der Firma Hamrick entdeckt. Eine wirklich tolle
Software, die dem Anwender viele Einstellungen zur
Steuerung des Scanvorgangs bietet. Das Programm gibt
es fiir MAC OS, Linux und Windows. Positiv fallt auch auf,
dass die Firma eine deutsche Internetseite bietet und die
Software in 28 Sprachen lduft.

Man wirbt damit, dass man (ber 6500 Scanner
ansprechen kann, auch iltere Modelle sowie Modelle, die
nicht mehr am Markt sind. Gescannt wird nach JPG, TIFF,
RAW und PDF. Bei mehreren Scans wird der Dateiname
automatisch durch eine fortlaufende Zahl erhéht. Im
Internet findet man eine Liste der Scanner, die unterstiitzt
werden. Die Standard-Version kostet gerade einmal €
20.00, besser ist aber die Pro-Version fiir € 70.00. Hier ist
dann OCR, Dia-Scannen und das Scannen iber den
Einzugsschacht integriert. In regelmaRigen Abstidnden
werden Updates der Software angeboten. Die Hilfe zum
Internet, dort wird eine
deutsche Ubersetzung des Handbuchs prisentiert, die
gut zu lesen ist.

Programm verzweigt ins

Jederzeit kann man mehrseitige Dokumente scannen
und in einer PDF-Datei sammeln. Auch Fotos lassen sich
in einem Batch-Prozess massenweise scannen. In der
Software selbst kdnnen viele Einstellungen vom An-
wender selbst vorgenommen werden, die Software kann
man sogar als Kopierer benutzen. Entscheiden Sie in den
Einstellungen (iber das Ausgabeformat, die zu scannende
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Farbtiefe, je nach Scanner-Spezifikation Uber Bits pro
Pixel, meist reicht hier 24 Bit aus. Sie kdnnen sich eine
Vorschau des Scans anzeigen lassen, diese Vorschau auch
abspeichern, Bereiche zuschneiden sowie Einstellungen
wahrend des Scan-Vorgangs steuern. Sollen Scans ent-
rastert, gescharft oder geglattet werden. Hier sollten Sie
nur das Entrastern zulassen, alle anderen Arbeitsschritte
steuern Sie besser tiber Ihre Foto-Software.

Uber die Einstellungen kann jeder entscheiden, wie viele
Optionen am Bildschirm sichtbar sind, nur grund-
legende, Standard- oder professionelle Optionen.

DAS ZAUBERKASTEN
MUSEUM IN WIEN

L5 SAMMLUNG CEHT LW DNE WE

sy 1

v

Abbildung: Die Oberflache von VueScan mit den Einstel-
lungen auf der linken Seite und dem Scan-Fenster auf der
rechten Seite.



https://www.hamrick.com/
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Scannen

Dokumente scannen und optimieren
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Abbildungen: Die Vorschau eines Buch-Covers und einer Dokumentenseite in der Software VueScan.

Vorlagen scannen und weiter verarbeiten

Fir Publikationen, die man mit dem Affinity Publisher
gestaltet, bendtigt man ab und an gescannte Doku-
mente. Meist wird zu einem gekauften Scanner die
Software gleich mitgeliefert. In den seltensten Fillen
reicht diese Software aber aus. Wer aus seinen Scanner
mehr herausholen maochte, kann auf Programme zweier
Hersteller zurtickgreifen. Zum einen ist dies die Firma
Silverfast—hier muss man allerdings genau hinsehen, ob
fiir den eigenen Scanner auch ein Treiber verfligbar ist.
Die bessere Wahl fallt meiner Meinung nach auf die
Software VueScan von Hamrick.

Der richtige Scanner

Ein halbwegs erschwinglicher Scanner kommtvon Epson.
Der Epson Perfection V39. Mit diesem arbeite ich schon
seitJahren und er ist fast unverwdstlich. Natrlich gibt es
auch andere, so von der Firma Canon, zum Beispiel der
,Lide 300 oder ,Lide 400% von Brother oder der Firma
Plustek. Einige Hersteller locken mit hohen Scan-Raten

i bowsoem foeen Pefl B PO (el
Q% Tisctekr Ther  Fabe  Trgesra Nrebigm ]
Imprhnget Amemonsls .
Fuigion in e semren
o Rprkeion Y
Wit Fschie
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Vel A

B prr et Aunarmaties

wie 1200 oder 2400 dpi. Hier muss man allerdings erneut
genau hinschauen, denn einige dieser Zahlen lassen sich
nur durch eine sogenannte ,Interpolation“ erreichen.
Einfach erklart werden bei dieser zwei Pixel beim
Scannen gemessen und ein Pixel mit einem Mittelwert
(oft ein Grauwert) hinzugefiigt. Das Scan-Dokument wird
unnotig ,aufgeblasen”. Also bitte davon die Finger lassen.
Wer zu Hause einen Multifunktionsdrucker stehen hat,
kann (lber die Scan-Einheit seine Dokumente genauso
einlesen. Bei meist ausreichenden 300- oder 600 dpi wird
man kaum einen Qualitatsverlust haben.

VueScan fiir MAC OS, LINUX und WINDOWS

Eine richtig starke Software der Firma Hamrick ist
VueScan‘. Die Standardversion gibt es schon fiir 20,00
Euro — ich rate aber zur Professional Version fiir 70,00
Euro, da hier OCR moglich ist und die erweiterte Version
unterstiitzt das Scannen von mehreren Dokumenten
Uber den Dokumenteneinzug. OCR heifst: ,Optical
Character Recognition* und meint die automatische



Texterkennung. Da gescannter Text ja ein Bild ist, kann
man mittels OCR den Text so umwandeln, dass man ihn
bearbeiten kann.

Dierichtige Scanner-Einstellung

Heutige Scanner werden (iber eine Software gesteuert,
meist (iber einen Twain-Treiber. Dieser Treiber garantiert
die Kommunikation zwischen Scanner und Anwendungs-
programm. Mdchte man nun ein Dokument1zu1in einer
Publikation einsetzen, reicht eine Auflésung von 300 dpi.
Soll zum Beispiel eine Postkarte oder ein Foto in einem
spateren Druckprodukt in der tatsichlichen Grofde abge-
bildet werden, wahlt man in der Scanner-Software die
Option Farbe mit 300 dpi.

Méchte man ein Dokument nur mit Schrift, ohne Foto,
abbilden, reicht die Einstellung Graustufen bei 300 dpi.
Wenn man aus einem Dokument nur einen Ausschnitt
verwenden mochte, scannt man die Vorlage mit 600 dpi
und schneidet den gewlinschten Bereich zu. Das gilt zum
Beispiel auch fiir ein Plakat, auf dem ein Motiv grofRer
dargestellt werden soll. Hier muss man die dpi-Zahl
erhohen, auf 600- oder1200 dpi.

Was bedeutet DPI

Mit diesem Kiirzel beschreibt man ,Dots per Inch®, eine
Mafieinheit fiir die Bildauflosung eines Dokuments. Es
handelt sich um Druckpunkte pro Zoll. Bei 300 dpi hat
man 300 Bildpunkte pro Zoll (2,54cm), bei 600 dpi dann
600 Bildpunkte pro Zoll.

Das Bearbeiten von gescannten Dokumenten.

Glauben Sie bitte nicht, dass ein gescanntes Dokument
makellos ist. Kaum sichtbar konnen sich Verunreini-
gungen auf der Glasplatte des Scanners befinden, die im
gescannten Dokument sichtbar werden. Staub reinigt
man am besten mit einem weichen und trockenen Tuch,
hier bewirkt ein Microfasertuch wahre Wunder. Die
Glasplatte sollte man generell nicht mit den Fingern
berithren, da sich schnell Fettabdriicke bilden kdnnen.
Fett und Schmutz bekommt man am besten mit einem
sauberen Tuch und ein wenig Clasreiniger in den Griff.
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Tonwertkorrektur X

Léschen  Zuricksetzen

Vorgabe hinzufigen

Zusammenlegen

RGB = Master

Schwarzstufe

WeiBstufe

Gamma

Schwarzstufe fiir Ausgabe
-

WeiBstufe fiir Ausgabe

Deckkraft: 100 % Mischmodus: Mormal

Abbildung: Tonwerte im Schwarzbereich anpassen.

Tonwertkorrektur X

Vorgabe hinzufiigen Fusammenlegen  Loschen  Zuricksetzen

RGE ~ Master

Schwarzstufe
WeiBstufe

Gamma

Schwarzstufe fiir Ausgabe
»]

WeiBstufe filr Ausgabe

Deckkraft: 100% ~ Mischmodus: Mormal

Abbildung: Tonwerte im Weibereich anpassen.
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Das Aufbereiten und Korrigieren von Dokumenten kann
man am besten mit Photoshop oder Affinity Photo
bewerkstelligen. Zuerst gilt es, ein Dokument in die
richtige Position zu drehen, wenn es verkehrt herum
eingescannt wurde. Sichtbare Partikel entfernt man in
Photoshop mit dem Stempel-Werkzeug, in Affinity Photo
nimmt man dazu das Klonen-Werkzeug. In beiden Fillen
wahlt man mit der ALT-Taste den zu kopierenden / zu
klonenden Bereich aus und Ubermalt damit die
unsaubere Stelle.

Nun kommt es manchmal vor, dass beim Scannen einer
Buchseite etwas Licht in den Scanner fillt, da sich der
Scanner-Deckel nicht komplett schliefen lasst, Biicher
sind oft zu dick. Es entstehen zwei Effekte. Zum einen ist
die Schrift etwas zu hell und zum anderen bilden sich am
Rand eines Dokuments dunkle Schatten. Das passiert
auch dann, wenn man die Doppelseite eines Dokuments
einscannt. Der Schatten befindet sich dann in der Mitte
der Doppel-seite. Hier hilft die ,Tonwertkorrektur. Bitte
nutzen Sie nicht die , Auto-Tonwertkorrektur® sie ist zu
ungenau und lasst keine Feinjustierung zu.

Im oberen Fenster des Dialogfeldes ,Tonwert-Korrektur*
sieht man eine Art Diagramm. Auf der linken Seite dieses
Diagramms sind die Schwarz-Werte des Dokuments
dargestellt, auf der rechten Seite die Weif3-Werte.
Manchmal fingt dieses Diagramm nicht ganz links an,
sondern erst einige Schritte spater. Wenn man nun den
Regler fiir die ,Schwarzstufe® (1) nach rechts zieht, wird im
Diagramm oben eine weifde Linie sichtbar. Ziehen Sie den
Regler so weit nach rechts, bis die weifse Linie an den
Anfang des Diagramms stoft. Mit Hilfe der ,Schwarz-
stufe* kann Text in einem gescannten Dokument dunkler
gemacht werden.

Mit Hilfe der ,Weifdstufe” (2) konnen Schatten in einem
Dokument entfernt werden. Dazu bewegt man den
Schieberegler nach links. Hier muss man allerdings ein
wenig acht geben, das bezieht sich immer auf das ganze
Dokument. Eventuell muss man iiber die ,Schwarzstufe*
eine erneute Korrektur vornehmen. Sollten Sie gescannte
Dokumente zuschneiden wollen, miissen Sie VORHER

riting type fior
skcely having at lessr three pracucal
b st skills wseful

facnaring.

e 5 0o m ng 4 live-in servant. Ernest
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Abbildung: Ausschnitt eines Scans mit Schattenbildung links

alle oben beschriebenen Schritte zur Optimierung
vornehmen. Sonst gehen lhnen zu viele Bildinform-
ationen verloren und eine spatere Anpassung ist dann
unmoglich.

Gescannte Dokumente fiir ein Projekt verwenden
Sollten Sie fiir ein Projekt viele gescannte Fotos und/oder
Dokumente benétigen, dann machen Sie sich einen Plan.
Schreiben Sie sich auf einen Zettel die Menge auf, die Sie
brauchen. Scannen Sie alles und legen die Dateien in
einen separaten Ordner. Ich verwende fiir den Ordner
meist den Namen ,Gescannte Originale®. Nach den
Anpassungen speichert man die Scans zum Beispiel in
einem Ordner mit dem Namen ,Bereinigte Scans“ab.

So hat man das Original und die verbesserte Version in
separaten Ordnern, kann somit bei Unklarheiten immer
wieder darauf zuriickgreifen. Das artet manchmal in
richtig viel Arbeit aus, aber gerade bei Kundenauftragen
verliert man hier schnell den Uberblick. Kunden sind
komische Menschen, sie kommen manchmal auf die
Idee, ein Dokument in verdnderter Form nachzureichen
oder mochten, dass man in einem Dokument etwas
retuschiert.

Hier gilt es dann auch dafiir zu sorgen, dass man das
Dokument schnell wiederfindet. Vergeben Sie also bitte
eindeutige Namen und sprechen Sie das mit dem
Kunden vorher ab. Es ist wesentlich entspannender, wenn
man ein Dokument mit dem Namen ,Prdsentation Haus
Nr.1—Kellerraume* sucht, anstatt ein Dokument mit dem
Namen ,123A-K-700"



Assets
Effektives Arbeiten mit Assets
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Abbildungen: 2 Beispiele fiir eine Text/Foto-Kombination

Flir Publisher-Projekte wie Magazine, Flyer, Blicher oder
Screendesign sind die Assets ein wahrer Segen. Uber das
Panel kann manimmer wiederkehrende Grafikeninseine
Dokumente einbinden. Viele unterschatzen diese Mog-
lichkeit des effektiven Arbeitens. Assets sind auch
deshalb interessant, weil man sie zwischen den drei
Affinity-Programmen austauschen kann. Bei immer
wiederkehrenden Projekten kann der Stil gewahrt
werden, der Wiedererkennungswert iiber Dokumente
hinaus bleibt erhalten. Wie fiir Farbpaletten oder Stile
gilt auch hier, dass man Assets in einem passenden
Ordner auf der Festplatte als Sicherheitskopie speichern
sollte. Nicht vergessen—ein Backup nach Veranderungen
ist selbstverstandlich.

Was kann als Assets verwendet werden?

Als Asset konnen Fotos, Texte, Symbole und grafische
Elemente verwendet werden. Man kann auch mehrere
verschiedene Elemente miteinander kombinieren. Hier
ist nur wichtig, dass man diese vorher gruppiert. Sonst

wird jedes einzelne Element im Panel Assets abgelegt.
Wichtig ist auch, dass man keine (bergroflen Fotos
verwenden sollte. Fiir ein Bildschirm-Projekt machen 300
dpi Fotos keinen Sinn, sie bldhen die Asset-Datei nur
unnotig auf.

Beispiel: Ein Mdrchenbuch

Sie planen ein Marchenbuch, indem Sie ein Foto des
Marchens mit einem kurzen erklarenden Text kombi-
nieren mochten. Der Text soll in einem formatierten
Textrahmen platziert werden, das Foto wird oben links
gesetzt. Mit Hilfe des Panels ,Textrahmen* vergeben Sie
dem Textrahmen eine Hintergrundfarbe, eine farbige
Kontur und Sie bestimmen, wie weit der Text vom
Rahmen entfernt sein soll. Der ,Versatzabstand“ betragt
hier aufallen vier Seiten 2mm. Uber dem Foto soll in einer
abgesetzten Farbe, hier Orange, der Name des Erzéhlers
stehen, unterhalb des Fotos der Name des Marchens. Wie
das Marchen-Foto sich zum Text im Rahmen verhalten
soll, legen Sie mit Hilfe des Panels ,Textumbruch* fest.



Mé62 - DAS AFFINITY MAGAZIN

Absatz Textstile Textrahmen

Allgemein

Fallung: [N

Kontur:
Versatzabstande

Links: 2 mm Rechts: 2 mm
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Textumbriiche ignorieren ¥ Uberlauf ausblenden

Grundlinienraster ignorieren

Abbildung: Einen Textrahmen formatieren

Sind alle Arbeiten erledigt, konnen Sie nun entscheiden,
was im Panel ,Assets“ abgespeichert werden soll. Was
viele nicht wissen: Hat man ein gruppiertes Asset in ein
Dokument hineingezogen, kann man jedes einzelne
Element mit einem Doppelklick bearbeiten, Text kann
bearbeitet und Fotos ausgetauscht werden. Man muss
hier nicht ber das Panel ,Ebenen‘ gehen, was einen
zusatzlichen Arbeitsschritt bedeuten wiirde. Die Bei-
spiele lassen sich beliebig fortfiihren.

Kategorie und Unterkategorie

Ein neues Asset legt man im Panel ,Asset“ (iber das kleine
Dokumenten-Symbol oben rechts an und kann hier der
Kategorie auch einen neuen Namen geben. Ist die
Kategorie erstellt, erscheint sie unterhalb des Panels in
einem Auswahlfenster—hier kénnen verschiedene Assets
gesammelt und ausgewdhlt werden. Innerhalb eines
Assets legt man Unterkategorien an. So lassen sich
grafische Elemente sortiert verwalten. Seit der letzten
Affinity Publisher 1.9.2 — Version kann man die Assets
auch neu anordnen. Dazu zieht man sie einfach mit der
Mouse an die gelinschte Stelle.

Assets sortieren
Assets konnen nach Namen und ab der Version 1.10 auch
nach Datum sortiert werden.

—
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Abbildung: Den Textumbruch fiir ein Foto festlegen
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Abbildung: Das Asset fiir das Marchen-Projekt, unterteilt in
die Foto/Text - Einheiten und die Fotos der Erzéhler.



AUSGABE 6/2021

Affinity Publisher

Neues in Version1.10

Mit dem Update der Publisher Version 1.10 sind einige Neuerungen hinzugekommen. Nichts
Weltbewegendes, aber immer gut zu wissen, was die Firma Serif fiir die Anwender tut. Mir
erschliefdt sich allerdings die Unterstiitzung fiir Emojis nicht, es gibt sicherlich Wichtigeres und

nirgends steht geschrieben, wie man vorgehen muss.

Performance—Leistungsverbesserung

01. Dokumente mit vielen Ebenen werden schneller gerendert, der Textfluss passt sich schneller an
02.Schnelleres Arbeiten mit platzierten Bildern

03. Schnelleres Arbeiten mit eingebetteten Dokumenten

04. Bessere Performance bei wenig Speicher

05. Bessere Performance bei Anderungen in langen Textpassagen

Schriftenunterstiitzung
06. Erweiterte IME-Textbearbeitung fiir Japanisch und chinesische Sprache
07. Unterstiitzung fiir Emojis

08. Beispiele fiir OpenType Zeichenvarianten sind implementiert

Ressourcenverwaltung

09. Eine Spalte , Dateityp“ist hinzugekommen

10. EPS-Dateien lassen sich verkniipfen

11. Spalten lassen sich ein/ausblenden — Mit der rechten Mouse
in die Spaltenbezeichnungen klicken.

12. Fehlende Bilder in einem Arbeitsgang verkniipfen

PDF Handling
13. Beim PDF-Export werden kleinere Dateigroflen generiert, wenn mehrere Kopien
von Transfer-PDF-Dateien vorhanden sind.

14. Bessere Ausgabe platzierter PDF-Dateien mit der Option ,Transfer”
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Affinity Publisher

Text an einem Pfad ausrichten

Ein klassisches Szenario ist das Ausrichten eines Textes an einem Pfad. Meist méchte man einen Satz oder mehrere
Worte um einen Kreis herum anordnen. Vielen Anwendern stellt sich allerdings die Frage, wie man einen solchen Text
komplett geschlossen an diesem Kreis ausrichtet. Hier sollte man sich vor Augen flihren, wie ein solcher "Pfadtext”
funktioniert. Zeichnen Sie zuerst mit dem Ellipsen-Werkzeug einen Kreis. Halten Sie dabei die SHIFT-Taste gedriickt um
einen gleichmafigen Kreis zu erzeugen. Méchten Sie diesen Kreis spater nutzen, um ihn hinter dem Pfadtext zu
platzieren, legen Sie sich bitte eine Kopie an.

Eine Moglichkeit der Vorgehensweise: Schreiben Sie
den gewlinschten Text und zeichnen Sie den Kreis. Halten
Sie beide Elemente als Original fest. Markieren Sie den
Text und kopieren Sie ihn in die Zwischenablage. Nun
kopieren Sie den Kreis und fillen ihn im Panel
FARBFELDER mit einer Transparenz (Rechteck mit  MG2 + Das Magazin flr Affinity-Publisher Anwender
durchgezogenem roten Strich). Achten Sie darauf, dass
der Kreis markiert bleibt. Wahlen Sie nun das Werkzeug
GRAFIKTEXT aus und gehen Sie mit dem Mouse-Cursor
nah an den Kreis heran. Der Cursor dndert sich in den
"Buchstaben T mit einer kleinen Welle" darunter. Klicken
Sie mit der Mouse einmal und jetzt kénnen Sie einen Text
schreiben oder mit STRC+V den Text aus der
Zwischenablage einfligen.

Der néchste Schritt: In vielen Fillen ist die Grofde des Q% (..(/\'
Textes zu grofd gewahlt. Man sieht pl6tzlich auf dem ./
Pfad, dass Worter umbrochen werden und unterhalb des cy
Anfangstextes platziert werden. Um das zu beheben o |
konnen Sie z.B. den gesamten Text markieren und __Z 'I:

kleiner stellen.

Abbildung rechts: Der Text ist zu grofs fiir den 1.Pfad,
wird aus diesem Grund automatisch auf den 2.Pfad gelegt.
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Abbildung: Nahaufnahme der Pfad-Dreiecke

Ganz wichtig: Der erste Pfad, auf dem der Text liegen soll, wird mit einem HELLGRUNEN (Pfad-Anfang) und
ORANGENEN (Pfad-Ende) kleinen Dreieck definiert. Generell empfehle ich, das orangene Dreieck mit der Mouse bis
ganz nah an das hellgriine Dreieck zu ziehen. So vergroféert man den 1.Pfad automatisch auf das maximal machbare.
Wird der Text nun immer noch umbrochen, muss man die TextgrofRe weiter verringern.

Was sollte man erreichen? Der 2.Pfad sollte gar nicht erst zu sehen sein. Man erkennt ihn am DUNKELGRUNEN (Pfad-
Anfang) Dreieck und DUNKELROTEN (Pfad-Ende) Dreieck.

7in fﬁj_?_,4/?j
1

0Q . . .
Q\_%‘D Hier zu sehen ist nun, dass durch das Verschieben des
C§3- '0/(/ orangenen Dreiecks der 1. Pfad erweitert wurde und der
"N (A Text nun KOMPLETT auf dem 1. Pfad liegt.

Der nichste Schritt: Nun soll die Liicke geschlossen
werden, damit der gesamte Text den Pfad ,ausfillt
Dazu kann man zum Beispiel den Text markieren und die

=
=
D
5
:;3 Textgrofie erhohen.
&

M6y,

¢ Abbildung links: Das orangene Dreieck wird zum hellgriinen
Q\S:b Dreieck verschoben. Es wird kurz davor platziert.

Das Feintuning: Fiir das Feintuning nutzt man nun das
Panel ZEICHEN. Markieren Sie den gesamten Text auf
dem Pfad und wéhlen Sie im Panel ZEICHEN den
ZEICHENABSTAND (2. Eintrag links). Hier wahlt man nun
einen passenden POSITIVEN WERT. Reicht dieser nicht
aus, kann man in das Feld auch einen hoheren Wert
eingeben.

Zusammenfassung: Vergrofiern Sie zuerst den Text
soweit, dass das Textende nah an den Textanfang gelangt.
Kleinere Korrekturen werden dann iber das Panel
ZEICHEN gemacht.

Abbildung rechts: Feintuning mit dem Panel ZEICHEN
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http://www.misprintedtype.com/fonts/freeware/
http://www.misprintedtype.com/fonts/freeware/
https://graphicdelivery.com/smarta-free-handwritten-font/
https://graphicdelivery.com/smarta-free-handwritten-font/
https://www.designerinaction.de/typografie/schnoerkelschrift/
https://www.designerinaction.de/typografie/schnoerkelschrift/

Affinity Designer
Badges & Abzeichen

In meinem ersten Mé62-Heft habe ich unter dem Titel
,Einen Vintage-Aufkleber gestalten* schon einmal die
grafischen Vorziige des Affinity Designers gepriesen.
Heute méchte ich etwas tiefer in die Materie einsteigen
und aufzeigen, wie man sehr schone Badges — Abzeichen
gestalten kann. Da ich den Vintage-Stil mag, bleibt es
nicht aus, dass die Grafiken so aussehen, wie sie
aussehen. Der Designer ist dabei so flexibel, dass man
mit verschiedenen Werkzeugen zum gleichen Ziel
kommen kann.

Schriftziige liber Textpfade

Aufden vorherigen Seiten habe ich beschrieben, wie man
Texte an einem Pfad ausrichten kann. Dazu zeichnet man
einen Kreis, der genau so grofd ist, wie der dufiere Kreis
des Abzeichens, nur ohne Kontur und ohne Fiillung. Mit
dem Werkzeug ,Crafiktext“ klickt man nun in den
markierten Kreis und tippt den gewiinschten Text ein.
Hier bin ich einen anderen Weg gegangen. Der Text oben
und der Text unten wurde auf getrennten Kreisen
angelegt. Ein Kreis mit Schrift oben, ein Kreis mit Schrift
unten. So erspart man sich die ,Fummelei“ mit 2 Texten
auf einem Pfad.

Die Sterne in der Fahne

Auch hier kommt man auf verschiedenen Wegen zum
Ziel. Wer es sich einfach machen mochte, wihlt das
Werkzeug ,Stern‘, zeichnet einen in der passenden Grofie
und kopiertihn dann. Die Sterne werden links und rechts
in die Fahne gesetzt.

Ein anderer Weg fiihrt (iber den ,Clyphen-Browser*. Dort
sucht man sich eine passende Schrift aus, die solche
Symbole beinhaltet. Unter Windows wire dies zum
Beispiel die Schrift ,Wingdings*“. Mit Hilfe des Werkzeugs
,Grafiktext“ kann man nun einen Stern einfiigen.
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Die Mittel-Fahne gestalten.

> <

Entweder erstellt man mit dem Werkzeug ,Zeichenstift*
die Fahne, indem man jeden einzelnen Eckpunkt setzt.
Um hier genauer arbeiten zu konnen, schaltet man das
Raster ein (Men(i Ansicht-Raster einblenden).

Ein anderer Weg fithrt uns zum Werkzeug ,Rechteck”,
Man zeichnet die Fahne, wandelt sie in Kurven um und
setzt dann 2 zusatzliche Punkte, jeweils in der Mitte der
schmalen Seiten mit dem ,Knotenwerkzeug“ Dann zieht
man diese Punkte nach innen.
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Kreise und Sterne

Das Grundgeriist des Abzeichens bildet ein gefiillter Kreis und zwei Kreisringe ohne Fiillung, aber mit einer farbigen
Kontur. Ein ,Kreisring"ist etwas grofer als der andere, beide sind kleiner als der gefiillte Kreis. Diese drei Objekte konnen
mit dem Werkzeug ,Ellipse” gezeichnet werden. Der Stern wird mit dem Werkzeug ,Doppelstern” gezeichnet. Ist dieser
markiert, kann man oben im Kontextmenii, die Menge der Spitzen (hier 15) und den Innenradius (hier 93%) einstellen.
Auch hier wird eine Kontur verwendet, die Fullfarbe ist Transparent. (Zur besseren Prasentation sind alle Linien in
Schwarz gezeichnet)
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Textan Pfad

Wie schon beschrieben wurden beide Textpassagen getrennt behandelt, also nicht auf nur einem Pfad. Das hat den
Vorteil, dass man sich voll und ganz auf die Arbeit,,am Pfad“ konzentrieren kann. Uber die Kontextleiste steuert man die
Position des Textes. Dies wird dann nochmal wichtig, wenn die ganze Grafik zusammengesetzt wurde und der Text noch
nicht genau in der Hohe passt.



Abzeichen mit Banner

Bei dem Abzeichen mit dem Banner im unteren Bereich
muss man etwas mehr Zeit investieren. Die Elemente mit
dem mehrfach gezackten Stern wiederholen sich. Die
beiden verschnorkelten Linien iber dem Wort DESIGN
stammen aus dem Panel ,Glyphen-Browser, Hier sucht
man sich eine Schrift aus, die dieses Zeichen enthélt, man
kopiert es—eventuell muss man es noch drehen. Mehr ist
das nicht, aber innovativ, weil man sich sonst stunden-
lang auf die Suche nach einer passenden Grafik macht.

Linie in dem Abzeichen

Es diirfte bekannt sein, dass sich bei einer gestrichelten
Kontur die Linie nicht korrekt schliefdt. Rechts, in der 2.
Grafik, habe ich das mal markiert. Hier kann man auch
stundenlang experimentieren, meist ohne Erfolg. Ich
wiirde einfach den Kreis mit der gestrichelten Linie
drehen, bis die unschéne Stelle hinter dem Banner
verschwindet.

Das Banner

Das komplette Banner besteht aus nur 1 Farbe (#12BECF)
und zwar die beiden kleinen Dreiecke mit der Vollfarbe,
bei allen anderen Teilen wurde iiber das Panel FARBE die
S=Saturation/Farbsattigung heruntergesetzt. So entsteht
der 3-dimensionale Eindruck im Banner.

Die beiden kleinen Dreiecke werden biindig unterhalb
des oberen Banners auf der rechten und linken Seite
gesetzt, die beiden kleinen Fahnen etwas versetzt biindig
an die kleinen Dreiecke. Die gepunkteten Linien zeichnet
man mitdem ,Zeichenwerkzeug", die Konturbreite wurde
auf 2 Punkt (pt) gesetzt. Und natiirlich kann man
jederzeit die Farben des Abzeichens dndern. Wichtig ist,
dass mansich erst einmal einige Abzeichen erstellt.
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Abbildung: Ein weiteres Abzeichen mit etwas
anspruchsvolleren Arbeitsschritten.
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Abbildung: Konturlinie gestrichelt mit unsauberer
Punktfiihrung. Abhilfe: Einfach die Linie drehen.

WERKSTATT

Abbildung: Die einzelnen Teile des Banners.

Abbildung links: Die Farb-Einstellung fiir die helleren
Banner-Teile iiber die Farbsattigung (Saturation)
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Affinity Publisher

Word-Texte platzieren und mit Textstilen verfeinern

Ich greife dieses Thema nochmal auf, da ich dariiber in
einem kleinen Sonderheft berichtet hatte, das ich aber
online nicht mehr anbiete. Wenn man einen mehr-
seitigen Text in Word schreibt und mdchte diesen spater
im Publisher setzen, sollte man einiges beachten. Zum
einen akzeptiert der Publisher nur *docx— Dateien.

Word-Text im Publisher platzieren

Erstellen Sie zuerst eine neue Datei im Publisher mit 1
Seite. Ziehen Sie dann auf dieser Seite einen Rahmentext
auf. Der Rahmentext muss markiert sein. Importieren Sie
iber das Menii DATEI - PLATZIEREN den Text aus Word in
den Rahmentext.

Word-Text automatisch verteilen

Wenn Sie, wie oben beschrieben, einen Word-Text in
einem Textrahmen platziert haben, kann lhnen der
Publisher das automatische Verteilen des Textes und das
automatische Generieren weiterer Seiten abnehmen. Oft
passt der Text nicht in einen Rahmen. Bevor man nun
anfangt, mithsam Seite fiir Seite Textrahmen anzulegen,
lberlassen wir diese Arbeit dem Publisher. Dazu klicken
Sie bei gedriickter SHIFT (Umschalt) — Taste auf das
kleine rote Dreieck rechts am Textrahmen. Nun werden
automatisch alle Seiten generiert, die es braucht, um den
Gesamttext auf die Seiten zu verteilen.

Word-Kapitel auf der nachsten Seite beginnen

Wenn Sie einen Wordtext im Publisher platzieren,
werden die Word-Uberschriften 1,2 und 3 als Format-
ierung automatisch mitgenommen. Im Publisher heifien
Sie dann ,Heading 1% ,heading 2“ und ,heading 3“ Wenn
Sie in Word jede neue Kapitel-Uberschrift mit dem
Format Uberschrift 1 formatiert haben, kdnnen Sie im
Publisher mit einem Textstil dafiir sorgen, dass ein neues

Kapitel immer auf der nachsten Seite beginnen wird.
Dazu wihlen Sie im Panel ,Textstile® den Eintrag
,Heading 1 zur Bearbeitung aus. Gehen Sie in der
folgenden Maske auf den Punkt ,Fluss. Dort stellen Sie
die Optionen ein auf "Auf nachster Seite". In der Ansicht
sehen Sie weitere Einstellungsmoglichkeiten.

Abbildung: Mit der SHIFT-Taste auf das rote Dreieck klicken
und der Text verteilt sich automatisch auf neu generierte

Seiten.

ibus ac, sedales dice s Textstile

sapien. Nullam eu ante non’ enim

Heading 1

ed diam. Nam nune. Class ap! Normal 1
5 ¢st, poittitor vel, placerat si

rutrum, leo neque hactus dolo
‘patents, Etiam feugiat

9 [Kein Stil]
9 Heading 1
g 1" auf Absstze anwenden un: chenstile entfemnen
g 1" auf Absstze anwenden un: chenformatierung Gbernehmen
g 1" auf Absatze anwenden und lokale Formatierung Gbernehmen
g 1" auf hen tbertragen

hen anwenden und lokale Formatierung dbemehmen

"Heading 1" aktualisieren

"Heading 1" bearbeiten

ading 1" duplizieren

5til end auf "Heading 1" erstellen

eading 1" abtrennen

Abbildung: Uber das Panel ,Textstile“ das Format ,Heading
1“ bearbeiten.
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Abbildung: Die Einstellungen fur Verzierungen

Textstil fiir Zitate

Mit Hilfe eines Textstils kann man Uber den Punkt
Nerzierung“ Zitaten aus einem Wordtext ein neues
Aussehen geben. Zuerst wird Uber ,Absatz — Abstinde"
der Text so formatiert, dass er links und rechts eingertickt
wird. Im Bereich ,Verzierung“ kann man eine Hinter-
grundfarbe wihlen, mit den ,Minus-Werten“ sorgt man
dafiir, dass sich der Hintergrund nach Aufien bewegt. So  Abbildung: Den Fluss der Uberschriften mittels Textstil

hat der Text , Luft zum Atmen*. steuern.
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https://www.onlineprinters.de/magazin/schriftart-stempel/
https://www.onlineprinters.de/magazin/schriftart-stempel/
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Affinity Publisher

Ein Plakat- Eine Herausforderung

Ein befreundeter Kinstler meldete sich bei mir und
fragte, ob ich ihm fiir sein Museum ein Plakat anfertigen
konne. Da sagt man doch nicht nein. Das Plakat sollte in
einem Kaufhaus mit einem grofden Aufsteller prasentiert
werden. Die Grofie des freien Bildmafies (der sichtbare
Teil im Aufsteller), die Texte, die Grafiken sowie wichtige
Angaben waren schnell geklart. Auch ein QR-Code sollte
nicht fehlen. Der Aufsteller war unterteilt in einen oberen
Bereich mit den Abmessungen 640 x 240 mm und in den
groferen unteren Bereich mit den Mafen 650 x 850 mm.
Also bestand das Plakat aus zwei Teilen.

Wenn man so etwas grafisch umsetzen mochte, muss
einem bewusst sein, dass alles grofser sein muss, als fiir
normale Werbemittel (iblich. Bedenken Sie auch, dass
Fotos auf einem Plakat grof genug angeordnet werden
sollten, damit man sie auch gut sehen kann. Aus diesem
Grund missen die Bilder von einem Kunden in
ausreichender GrofRe und Qualitat geliefert werden. Um
die Platzierung von grafischen Vektor-Elementen und
Text braucht man sich keine Gedanken zu machen, was
die Grofie angehet—sie sind jederzeit frei skalierbar.

Die Qual der Wahl

Ich habe mir angewdhnt, bei solchen Auftragen maximal
3 Vorschlage zu préasentieren. Alle drei sollten sich in
markanten Punkten unterscheiden. Aus Erfahrung kann
ich sagen, dass ein Kunde sich meist auf einen Entwurf
festlegt, an dem man dann gewiinschte Anderungen
vornimmt. In den seltensten Fillen wird der Wunsch
geauflert, ein Plakat aus allen Vorschlagen ,zusammen-
zubauen®,

Eine Anmerkung

Wenn Sie noch nie fiir einen Kunden ein Plakat gemacht
haben, das gilt auch fiir andere Werbemittel, lernen Sie
vorab die Grundlagen kennen. Es gibt nichts Schlim-

* THEASEUM ~
DER MAGIE

Untere Dorfstrafie 4 / 09468 Tannenberg im Erzgebirge / ehem. Birgerschule

‘ }// DIE ZAUBERHAFTEN SHOWS ZUN \

STAUNEN * LACHEN * WUNDERN

Magie & Comedy & Illusion - Live & Hautnah

Weitere Informationen und aktueller Spielplan unter;

www.joeverest.de

meres, als spater zu scheitern, weil man etwas vergessen
hat, wie die Angabe einer Telefonnummer oder Mail-
Adresse. In den meisten Fillen geht es bei einem Poster
oder Plakat nur um eine einzige Seite. Nutzen Sie den
Affinity Publisher und legen Sie sich eine weitere, leere
Seite an. Auf dieser kénnen Sie wunderbar alle nétigen
grafischen Elemente erstellen, verschiedene Varianten
testen ohne im Plakat selbst alles zu verschieben.



Das Unterteilen von Bereichen

Machen Sie sich zuerst mit der Grofie eines Plakats
vertraut. Man bendétigt das Druckformat, wie oben
erwahnt, gibt es das sichtbare BildmafR, das Plakat wird
im Aufsteller ja eingelegt, muss also grofler angelegt
werden. Dann gilt es zu beachten, ob das Plakat fiir den
Auflen- oder Innenbereich gedacht ist. Dement-
sprechend muss man beim Druck in einer Druckerei das
richtige Papier auswahlen. Fiir den Aufienbereich kime
vielleicht Affichenpapier in Frage, es ist lichtdurchlassig

Abbildungen: Der Vorhang und der Hintergrund mit einem
Verlauf von Blau nach Dunkelblau. Den Vorhang findet man
in einschlagigen Bild-Portalen.

AUSGABE 6/2021

und nassfest. Ein Plakat wichst mit den Winschen des
Kunden. Texte konnten nachgereicht, Elemente auf
Wunsch an einem anderen Ort platziert werden. Beim
Gestalten selbst kann man sich die Bereiche festlegen,
mit denen man zuerst und dann am Schluss arbeiten
mochte. Hier bei diesem Beispiel ist es der Hintergrund
und der Vorhang, gefolgt von den Fotos und Buttons bis
man am Ende mit dem Setzen der Texte beginnt. Bei
diesem Plakat wird nur eine Schriftart verwendet.

Tickets nur
im Vorverkauf
unter Telefon:

0152-54147219

Abbildungen: Die einzelnen Teile des Stern-Buttons im
oberen Plakat-Bereich.

Das Bildmaterial

Die Fotos sind vom Kunstler. Hier wurde einem ,Recht-
eckigen Bilderrahmen“ eine Kontur vergeben und darauf
viele kleine weifle Kreise symmetrisch angeordnet. Mit
dem Effekt ,Schein nach AufRen®sollen damit leuchtende
Lampen simuliert werden, dhnlich einem Schmink-
spiegel in einer Kiinstler-Garderobe.

BEITRAG MIT FREUNDLICHER GENEHMIGUNG DES KUNSTLERS
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Fotos
Sammeln, verwalten & archivieren

Ob im privaten Bereich oder in Agenturen, immer wieder
ist man auf der Suche nach passenden Fotomotiven fir
einen Kundenauftrag, eine Website oder eine Video-
Animation. Heute kann jeder auf passende Bildsam-
mlungen online zugreifen, mit kostenlosen- oder kosten-
pflichtigen Angeboten.

Der Privatanwender wird sich meist auf kostenfreie
Angebote konzentrieren, da er die Kosten scheut und an
niemanden weitergeben kann. Er muss aber dann in Kauf
nehmen, dass er vielleicht das passende Motiv nie finden
wird, da die Auswahl dann doch begrenzt sein wird.
Anders sieht es bei Auftragsarbeiten aus. Hier sind zum
einen die Foto- und Motivmengen fast unbegrenzt, zum
anderen wird der Kunde die Kosten tragen miissen, was
vollig normal ist.

Auch im Bereich ,Foto- und Bildverwaltung“ werden sich
die beiden Gruppen unterschiedlich entscheiden. Fiir
wenig Geld, oder sogar kostenlos, finden Privatanwender
leicht ihren Favoriten, was die Verwaltung der eigenen
Bildbestinde angeht. Dabei handelt es sich meist um
Software, die Verzeichnisse auf einer Festplatte durch-
suchen und von jedem Foto ein Ansichtsbild (Thumbnail)
abbilden. Bei professionellen Bilddatenbanken steckt ein
komplettes Verwaltungssystem unter der Haube.

Diese Losungen bieten weitaus mehr Moglichkeiten, als
herkdommliche ,Bild-Viewer“. Dann gibt es noch die soge-
nannten Cloud-Losungen, hier findet die Verwaltung
online statt. Wer von unterwegs auf Bildbestinde Zugriff
bendtigt, wird diese Losung in die engere Wahl nehmen.
Privatanwender sollten auf Online-Dienste lieber ver-



zichten. Hier spielt sicherlich eine gewisse Skepsis eine
wesentliche Rolle.

Wie auch immer man sich entscheidet, bei der Auswahl
eines Verwaltungssystems missen in jedem Fall einige
Fragen vorab geklart werden. Welchen Umfang soll die
Software / Online-Losung bieten? Mochte man nur
Verwalten oder auch Foto-Daten erfassen. Welche
Kriterien missen z.B. bei der Suchfunktion erfillt
werden, nach was sollen Bilder katalogisiert werden?

Hier stellen sich viele Fragen, die es zu klaren gilt. Eine
Berufsgruppe, die sehr viel mit Bildern zu tun hat, sind die
Fotografen. Sie bendtigen aufjeden Fall eine zuverlassige
Lésung, die auch noch Jahre spater am Markt vertreten ist
und die Anwender mit Updates versorgt. Alleine dieser
Aspekt trennt schnell die Spreu vom Weizen, was die
Suche nach der passenden Software-Losung angeht.
Nicht zu unterschitzen ist auch die Zuverldssigkeit,
externe Medien, wie auf DVDs oder Festplatten
wiederzufinden.

Datenerfassung—der Arbeitsablauf

Eins kann man vorab schon sagen, das Erfassen von Fotos
und deren Schlagwortern erfordert eines ganz besonders,
Disziplin. Das gilt fiir die Vergabe von Dateinamen fir
Fotos genauso wie fiir die Schlagwortvergabe bei jedem
Bild. Zu aller erst miissen Fotos in die Verwaltungs-
software importiert werden. Dann sollte man alle Bilder
so umbenennen, dass man nur unterschiedliche Namen
erhidlt, kein Name darf doppelt sein. Zu den Arbeiten
gehort auch, die Fotos zu bewerten und ja, auch das
Léschen von Aufnahmen muss dann manch-mal sein.
Gel6schte Bilder konnen in einem separaten Ordner fiir 2-
3 Wochen gesichert, danach dann ganz geléscht werden.

AnschlieRend miissen die Bilder mit Schlagworten
versehen werden, und nicht vergessen—Speichern Sie des
Ofteren den Katalog ab. Es gibt nichts Schlimmeres, als
bei einem Ausfall des Rechners mit der Arbeit von neuem
zu beginnen. Machen Sie auch immer Sicherheitskopien
des Katalogs, dies ist nachjeder Erweiterung des Katalogs
ohnehin notig. Noch ein Tipp: Schauen Sie sich im
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Professionelle Bilddatenbanken
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https://de.depositphotos.com/
https://www.istockphoto.com/de
https://www.shutterstock.com/de
https://pixabay.com/de/
https://de.vecteezy.com/
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Internet nach einschlagigen Seiten flr Fotografen um,
auch Fachzeitschriften kdnnen weiterhelfen. Hier
bekommt man viele Tipps vom Profi.

Welche Software fiir welchen Zweck?

Man weif$ es nie, aber wenn man nach einer langlebigen
Software-Losung sucht, ist Adobes LIGHTROOM in die
engere Wahl mit einzubeziehen. Leider spricht das ABO-
Modell von Adobe fiir viele Anwender dagegen. Eine mir
bekannte Losung aus der Vergangenheit ist FOTO-
STATION, eine richtige Fotoverwaltung, leider nicht
glinstig zu haben. Bei der Suche gilt es auch abzuklaren,
ob man Fotos nur verwalten mdchte oder ob eine
Bildretusche mit integriert sein muss. Hier ware Adobe
Photoshop Elements fiir private Belange optimal,
allerdings mit einer kleinen, vielleicht wichtigen
Einschrankung—CMYK wird hier nicht unterstiitzt.

Im privaten und semiprofessionellen Bereich werden
immer wieder die Programme XnView (Mac und
Windows), der Fotomanager von MAGIX, ACDSee,
ONOne Raw (Mac und Windows) oder Capture One

genannt. Auch die Software SKYLUM LUMINAR (Mac und
Windows) sollte man in die engere Wahl ziehen. Sie als
Anwender missen sich die vielen verschiedenen
Angebote genau anschauen. Vielleicht brauchen Sie ja
eine Losung, die mit kinstlicher Intelligenz Bildinhalte
findet; hier kénnte ,Excire Foto* (Mac und Windows)
helfen.

-Bildbearbeitung.
Fantastisch. Schneller.

Mein Tipp: Skylum Luminar Al mit KI-Bildretusche.

Software - Bildverwaltung
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https://www.xnview.com/de/
https://fotostation.com/
https://www.acdsee.com/de/products/photo-studio-home/
https://www.magix.com/de/foto-grafik/photo-manager-deluxe/
https://www.adobe.com/products/photoshop-lightroom.html

Der QR-Code
Medieniibergreifende Verbindung

Der QR-Code ist eine feine Sache, wenn man Lesern einer
gedruckten Werbung eine Verlinkung zur eigenen
Website oder einem Video, zum Beispiel bei Youtube,
ermoglicht. Damit bieten sich werbetechnisch viele
weitere Moglichkeiten zur Kundenbindung an. All das
gab es friither einfach nicht. Voraussetzung ist natrlich,
dass der Anwender ein passendes Mobil-Telefon besitzt.
So kénnte man jemandem auf der Strafde einen Flyer in
die Hand driicken und ihm die Méglichkeit geben, an
einem Online-Preisausschreiben teilzunehmen. Dieses
Verfahren wurde im Jahr 1994 von der japanischen Firma
DENSO WAVE entwickelt.

Mochte jemand fiir seine Belange so einen QR-Code
entwickeln, kann ich die Internetseite von qrcodemonkey
empfehlen. Dort gibt man seine URL ein und (ber einen
Button generiert man zuerst den Code, um ihn dann als
Grafik (SVG, PDF, EPS, PNG) abzuspeichern. Dafiir bezahlt
man kein Celd. Die Grofde des Codes ist ebenso
einzustellen, wie die Farben und der Stil des Codes. Auch
das Implementieren eines Logos ist moglich. Bei der
GroRenangabe (nur in Pixeln) muss man allerdings
darauf achten, dass der Code fiir ein Druckmedium nicht
zu klein oder zu grof wird. Die kleinste Grofde kann man
mit 200 x 200 Pixel wahlen, die maximalen Angaben sind
2000 X 2000 Pixel.

Bei den Farbeinstellungen besteht die Moglichkeit, nur
eine Vorder- und Hintergrundfarbe zu wahlen oder
Farben eines Verlaufs zu definieren. Méchte man ein
eigenes Logo dazu laden, darf dieses maximal 2 MB grofd
sein. Es wird dann in der Mitte des QR-Codes platziert. In
einer weiteren Auswahl stehen auch Logos von Youtube,
Facebook und weiteren Diensten zur Verfiigung. Die
Arbeitsoberflache kann man auf Deutsch einstellen. Ich
finde, dass dies ein toller Service ist, auch deshalb, weil
man nicht nur eine Webadresse eingeben kann, sondern
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Abbildung: Die Website von grcodemonkey.

den Code auch fir E-Mails, Telefon, SMS und einige
weitere Anbieter generieren kann. Wer mehr braucht, wie
statistische Abfragen, kann sich fiir einen QR Code
Cenerator anmelden und 14 Tage lang testen.
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Willkommen

Als Anwender kann man mit dem Affinity D?SIgner lnhalt dieserAusgabe
Grafiken, Logos, Zeichnungen und Internetinhalte
gestalten. Dabei ldsst das Programm in der derzeitigen Die Programmoberflache Seite 03
Version kaum Wiinsche offen. Wer ein Zeichen-Tablett Ein neues Dokument erstellen Seite 05
besitzt, kann sich sogar seine eigenen digitalen Comic- Das Lineal & Zoomen Seite 07
Welten schaffen. Ich moéchte mit diesem Magazin Arbeiten mit Paneln Seite 08
gerade Neueinsteigern die Grundlagen des Programms Hilfslinien Seite 10
etwas naher bringen. Die Werkzeugleiste Seite 11

Arbeiten mit dem Zeichenstift Seite 12
Wer sich intensiv mit den vielfaltigen Moglichkeiten des Formen, Farben und Konturen Seite 14
Designers beschaftigt, wird als Anwender mit einer Formen verandern Seite 16
Software belohnt, die einem dabei hilft, die eigenen Farbverldufe Seite 17
Ideen umzusetzen. Voraussetzung ist immer, dass man Arbeiten mit Text Seite18
sich die Funktionen der Software erarbeitet, nur so wird Arbeiten mit Ebenen Seite 20
man seine Wiinsche umsetzen konnen. Nicht selten Verketten von Ringen Seite 22
wird man dabei feststellen, dass z.B. die Kombination Schrift mit Grafik fiillen Seite 23
mit mehreren Werkzeugen ganz neue Moglichkeiten Die Ausgabe von Grafiken Seite 24
bieten. Zeichnen Sie einmal mit dem ,Vektorpinsel“eine
beliebige geschlossene Form, lassen Sie diese Form
markiert und gehen Sie dann in das Panel ,Pinsel“.
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Wenn Sie dort einen Pinsel wahlen, wird er auf die
markierte Form angewendet. Uber das Panel ,Kontur
koénnen Sie hier auch die Strichstarke beeinflussen. Sie
werden schnell erkennen, welche Werkzeug-Kombi-
nationen zum Ziel fithren. Am Anfang sollten Sie aber
unbedingt eines mitbringen, Geduld. Wie sagt es der
Volksmund: ,Es ist noch kein Meister vom Himmel
gefallen®.
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DIE PROGRAMMOBERFLACHE

GRUNDLAGEN

Nach dem Start des Designers sieht man die
Programm-Oberflache des Programms. Diese unterteilt
sichin folgende Bereiche:

© Das Hauptmenii- Hier hat man Zugriff auf die
wichtigsten Befehle des Programms

@ Die Meniileiste - Hier findet man Symbole fiir
wichtige Programm-Funktionen fiir einen schnelleren
Zugriff, als ilber das Hauptmenii

© Die Kontextleiste - Diese Leiste dndert ihr Aussehen
je nachdem welches Werkzeug man gewahlt hat. Die
dannichtbaren Symbole geben die
Funktionsméglichkeiten des gewahlten Werkzeugs
wieder.

@ Die Infoleiste - Hier werden je nach gewahltem
Werkzeug weitere Informationen angezeigt.

© Das Dokumentenfenster - Hier wird die
Arbeitsfliche des Dokuments angezeigt.

®Die Werkzeugleiste - Hier stehen viele Werkzeuge
fiir die unterschiedlichsten Aufgaben des Designers zur
Verfiigung.

@ Die Studio-Panels - Uber diese "Panels” steuert man
den Zustand eines Crafikobjekts. Man kann Farben

zuordnen, Text formatieren oder im "Ebenen-Panel”
Objekte auf der Arbeitsflache anordnen.

Wo findet man die einzelnen Panels?

Uber das Menii "Ansicht - Studio” (®) kann man
einzelne Panels auf die Arbeitsoberflache des Designers
bringen. Hier sollte man nur die nétigsten aktivieren,
sonst wird der Platz auf der Oberflache zu voll. Man
kann sich seine Panels aber auch so organisieren, dass
sie am linken und/oder rechten Rand "angedockt”
werden. Fiir das Andocken (©) eines Panels klickt man
mit der linken Mouse-Taste auf den Namen des Panels
und zieht ihn einfach an den gewiinschten Rand.
Erscheint ein blauer Streifen, kann man die Mouse
loslassen.

Anordnen und Vorgabe speichern

Damit man beim nachsten Start des Designers wieder
die selbe Anordnung der Panels vorfindet, kann man
die Anordnung speichern. Dies erreicht man iiber das
Meni "Ansicht - Studiovorgaben - Vorgabe
hinzufiigen" (D). Es 6ffnet sich ein kleines Mend, hier
gibt man einen passenden Namen ein.
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EIN NEUES DOKUMENT ERSTELLEN

Uber den Meniipunkt DATEI - NEU (®) kann man im
Affinity Designer ein neues Dokument anlegen.
Erschrecken Sie nicht, wenn das Dialogfeld fiir die
Einstellungen geoffnet wird. Das Dialogfeld (@) zeigt
oben links zwei Auswahlméglichkeiten an. Uber das
Symbol "Vorgaben" kann man viele unterschiedliche
Dokumente waéhlen, die im Designer schon vorein-
gestelltsind. Uber das Symbol “Vorlagen” kdnnen eigene,
abgespeicherte Vorlagen ausgewdhlt werden. Unter
"Vorgaben" findet man verschiedene Dokumente, in
Kategorien unterteilt. Hat man sich fiir eine Kategorie
entschieden, findet man im unteren Bereich bereits
angelegte Dokumente. Auf der rechten Seite des
Dialogfelds werden simtliche Einstellungen zu einem
gewihlten Dokument aufgefiihrt.

Welches Dokument méchten Sie neu anlegen?

Im Dialogfeld zum Anlegen eines neuen Dokuments hat
der Anwender viele verschiedene Moglichkeiten. Bevor
man hier die korrekten Einstellungen macht, sollte man
wissen, woflir das Dokument benétigt wird. Ich mochte
hier auf die beiden meist genutzten Vorgaben eingehen.
Bei den Einstellungen der Kategorie "Druckerei-fertig"
wird eine Bild-Verknlpfung bevorzugt und das Farb-
format steht auf CMYK/8 mit einem anderen Farbprofil.
Diese Einstellung ist fiir Druckerzeugnisse geeignet.

Bei den Einstellungen der Kategorie "Web" werden Bilder
bevorzugt in das Dokument eingebettet und das
Farbformat steht auf RGB/8 mit dem Farbprofil sRGB
IEC61966-2.2. AuRerdem ist zu empfehlen, die Einstel-
lungen der Kategorie "Drucken” dann einzusetzen, wenn
man z. B. eine PDF-Datei NUR fiir das Online-Lesen
gestalten mochte. Fiir Dokument, die in einer Druckerei
gedruckt werden sollen, empfiehlt sich die Kategorie
"Druckerei-fertig”, weil hier das CMYK/8 - Farbformat
schon voreingestellt ist.

GRUNDLAGEN

Kategorie - Foto: Hier findet man voreingestellte
Dokumente um mit Fotos zu arbeiten. Da es sich bei den
Groflenangaben der Dokumente um das englisches
Lingenmafd "inch" (inch steht fiir die Einheit Zoll)
handelt, ware es sinnvoll, eigene Vorlagen zu erstellen.
Kategorie - Gerdte: Hier findet man Dokumente zur
Ausgabe aufiPad, iPhone, Apple Watch, Nexus.
Kategorie - Architektur: Hier wurden Dokumente
angelegt, die sich an Architekturplanen orientieren.

Was bedeutet "eingebettet” und "verkniipft"?

Beim "Einbetten" werden Bilder, die man verwendet,
gemeinsam mit dem Dokument abgespeichert.
Dadurch kann die Grofie der Datei stark anwachsen.
Beim "Verkniipfen" werden Bilder zwar im Dokument
angezeigt, die Originale werden aber erst beim
Exportieren benutzt. Man arbeitet hier also quasi mit
einer "Vorabansicht eines Bildes".

Die einzelnen Einstellungen

1. Layout (®) - Hier gibt man die Abmessungen fiir ein
Dokument an, die Auflésung, die Einheit mit der man
arbeiten mochte, die Ausrichtung und die Art und Weise,
wie Bilder gehandhabt werden sollen.

2. Farbe (@) - Hier stellt man das Farbmodell ein, mit
dem das Dokument spéter ausgegeben werden soll.

3. Rander und Anschnitt (©) - Hier kann man fir ein
Dokument die Rinder angeben. Entweder fiir alle 4
Richtungen gleich oder unterschiedlich. Mochte man
gleiche Werte verwenden, kann man auf der rechten
Seite das "Kettensymbol" anklicken, gibt man in ein Feld
dann eine Zahl ein, wird das auf alle Felder libertragen.
Der Anschnittbereich ist fiir Dokumente wichtig, die in
einer Druckerei verarbeitet werden. Meist gibt man hier
2mm oder 3mm an. Der Anschnitt (auch Beschnitt
genannt) bezeichnet die Bereiche eines Dokuments, die
beim Zuschneiden in der Druckerei abgeschnitten
werden.
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DAS LINEAL, ZOOMEN IM DOKUMENT

Das Lineal

Zur optimalen Anordnung von Objekten ist das LINEAL
unbedingt einzuschalten. Dies geschieht iiber das Menii
ANSICHT-LINEALE EINBLENDEN.

Mochte man die Einheit der LINEALE dndern, klickt man
mit der RECHTEN MOUSE-Taste oben links, wo sich
beide Lineale treffen. Nun kann man die Einheit frei
wahlen.

Bei Dokumenten, die fiir das Internet vorgesehen sind
sollte man die Einheit PIXELwahlen. Fiir Dokumente, die
man drucken lassen mochte sind MILLIMETER oder
ZENTIMETER sinnvoll.

f‘! Diatei Bearbeiten Text Ebene Ansicht

Foom 14

Auswahlen

Mach links drehen
Mach rechts drehen

Rotation zuricksetzen Strg+Alt+Umschalt+R
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Ansicht Fenster Hilfe:

Ausrichtung

Strg++

Strg+-

Strg+0
Alt+Umschalt+0
Strg+Alt+0

Strg+1

Strg+2
Strg+3
Strg+4
Strg+8
Strg+9

In einem Affinity-Designer Dokument kann man Seiteninhalte vergrofRern, indem man in das Dokument hinein-zoomt.
Die Zoom-Moglichkeiten erreicht man (iber das Menii ANSICHT-ZOOM. Ich kann nur empfehlen, sich einige der
Tastenkombinationen zu merken, denn so bewegt man sich viel schneller durch das Dokument und deren Inhalte.



Mé62 - AFFINITY-DESIGNER

ARBEITEN MIT PANELN

Die sogenannten ,Panels“sind mit den ,Werkzeugen*
das Herzstiick des Designers. Man wahlt ein Werkzeug
aus und kann die Einstellungen des Werkzeugs mit den
Panels steuern. Sie wihlen z.B. das Werkzeug
,Rechteck“und konnen diesem tiber das Panel
,Farbfelder“eine Farbe zuordnen. Fir diese
Verdnderungen muss ein Objekt immer markiert sein.

Welche Panels sollten unbedingt eingeschaltet sein.
Viele Einstellungen im Designer hangen von der Arbeit
ab, die man ausfiihren mdchte. Wer zum Beispiel nicht
mit Text arbeitet, braucht sich die Panels ZEICHEN,
ABSATZ UND TEXTSTILE nicht anzeigen zu lassen. Wer
keine Fotos von anderen Anbietern benétigt, kann das
Panel STOCK abschalten.

Aufjeden Fall werden die Panels FARBFELDER, FARBE,
KONTUR, EBENEN und TRANSFORMIEREN benotigt.
Zusatzlich, wenn gewiinscht, die oben erwdhnten
Panels fiir die Formatierung von Texten.

ABSATZ: Hier werden Textabsitze formatiert, Abstinde
von Absatzen festgelegt, Texteinziige bestimmt und der

Textfluss formatiert.

EBENEN: Besteht ein Objekt aus mehreren Teilen, wird
im Panel jedes einzelne Teil angezeigt.

FARBE: Im Panel kénnen neue Farben erstellt sowie
einem Objekt eine Farbe zugeordnet werden. Hier
steuert man auch die Deckkraft einer Farbe.
FARBFELDER: Dieses Panel steuert alles, was mit
Farben zu tun hat. Es kdnnen Farb-Paletten erstellt,
verandert, abgespeichert und wieder gel6scht werden.
KONTUR: Hier werden Eigenschaften von Linien,
Umrisslinien und Kurven verwaltet.

NAVIGATOR: Mit dem Navigator kann man in das
aktuelle Dokument hineinzoomen und Bereiche
detaillierter anzeigen.

TEXTSTILE: Hier hat man Zugriff auf alle Format-
vorlagen, man kann sie [6schen oder neue anlegen.

TRANSFORMIEREN: Uber dieses Panel steuert man per
Zahleneingabe die Grofe von Objekten, die Neigung
eines Objekts oder die Rotation eines Objekts.
ZEICHEN: Dieses Panel erméglicht das Formatieren von
Zeichen, Wortern und Satzen.

Weitere Einstellungen eines Panels

Mit wenigen Ausnahmen kann man in einem Panel
weitere Einstellungen vornehmen. Das sieht man
anhand eines kleinen Dokumenten-Symbols am
rechten oberen Rand des Panels.

Klickt man darauf, wird ein Men(isichtbar. Hier kann
man weitere Einstellungen vornehmen. So kann man
z.B.im Panel FARBFELDER Farb-Paletten umbenennen,
[6schen, importieren oder exportieren. Niheres dazu
im Bereich "Arbeiten mit Farben'".

Farbfeider



verwendet: [

EN - 0%

Verzrerung

U B

Das Gruppieren und Anordnen mehrerer Panel

Panel kann man auf einfache Weise in Gruppen
zusammennehmen. Jeder Reiter kann an einen anderen
"angedockt" werden. So spart man auf dem Bildschirm
viel Platz.

In der Abbildung ist zu sehen, dass links die Panels
FARBFELDER (@), FARBE (®), EBENEN (®) und
KONTUR (@) zu einer Panel-Einheit zusammenge-
nommen wurden. Rechts sieht man, dass eine weitere
Einheit aus den Panels ZEICHEN (@), ABSATZ (®) und
TEXTSTILE (®) besteht.

GRUNDLAGEN

® 100%

Deckkraft: 100 %

Zuletzt verwendet:

ABZEICHEN -39 M

B ceb1
B Grant
B Gron2

Braun

. Beige
. Orangel

Um einen Panel mitin die Panel-Einheit aufzunehmen,
klicken Sie mit der linken Mouse-Taste auf den REITER
des PANELS, halten Sie die Mouse gedriickt und
schieben sie den Panel neben einen anderen Panel auf
die Hohe des Panel-Namens.

TIPPS ZUM NAVICIEREN IN EINEM DOKUMENT

Nicht selten muss man sich in einem Dokument zu einer anderen
Stelle bewegen. Wer sich mit dem Navigator anfreunden kann, wird

Mavigator

Zoom: (=)

sicherlich diesen Weg wahlen. Wenn keine Form, Crafik oder Text =

ausgewahlt ist, kann man mit dem Buchstaben ,Z“ auf der Tastatur
eine Lupe aktivieren und in einen Bereich hineinzoomen. Dazu zieht
man die linke MOUSE-Taste nach unten rechts. Wenn man die linke
MOUSE-Taste nicht loslasst, kann man auch wieder zuriickzoomen.

Ziehen Sie die linke MOUSE-Taste nach oben links.

Sie konnen aber auch auf die Gesamtansicht des Dokuments
zuriickgehen. Driicken Sie hier die Tastenkombination STRG+o0
(Null). Méchten Sie sich im Dokument frei bewegen, dann driicken

Im Navigator kann man sich durch ein Dokument
bewegen. Entweder iiber den Zoom-Balken oder mit
MOUSE-Bewegungen innerhalb des sichtbaren

Sie die LEERTASTE und halten Sie sie gedriickt — es erscheint ein ~ weiften Bereiches.
Hand-Symbol und man kann sich nun mit der MOUSE frei bewegen.
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Mé62 - AFFINITY-DESIGNER

HILFSLINIEN

Zur optimalen Positionierung von Elementen wie
Objekten oder Textrahmen kann man im Hintergrund
eines Dokuments HILFSLINIEN anzeigen lassen.

Im Bild (@) sehen Sie, dass im Hintergrund des
Dokument 3 Hilfslinien angezeigt werden. Diese Linien
kann man vorab in das Dokument "ziehen", in dem man
mit der MOUSE auf ein Lineal (oben oder links) geht, die
linke MOUSE-Taste gedriickt halt und die MOUSE nach
unten oder rechts "zieht". Man kann also tiber die Lineale
Hilfslinien in das Dokument "ziehen".

Hilfslinien anpassen

Gehen Sie dazu ins Menii ANSICHT - HILFSLINIEN
KONFIGURIEREN. Im Dialogfeld (®) findet man auf der
linken Seite die Einstellungen fir die Hilfslinien. Mit
einem Doppelklick auf einen Eintrag kann man die
Position der Linie dndern. Wird eine Linie nicht mehr
bendtigt, markiert man sie und klickt auf das
Papierkorb-Symbol.

Gleichmafige Spaltenhilfslinien

Mochte man im Dokument gleiche Linienabstande zur
Positionierung von Elementen, benutzt man im
Dialogfeld die Einstellungen auf der rechten Seite (©).
Hier kann man die Menge von Spalten- und Zeilen-
Linien festlegen. Dies ist z.B. sehr hilfreich, wenn man
mehrere Elemente mit gleichen Abstinden platzieren
méchte. Uber den "Stil" kann man festlegen, ob im
Dokument Linien (Umriss) oder Flachen (Gefillt)
dargestellt werden sollen.

Hier empfehleich LINIEN, da man im Designer ja oft mit
grafischen Elementen arbeitet. Da stéren meist gefiillte
Spaltenhilfslinien. Die Werte bei den Randern wurden
von den Einstellungen des Dokuments (ibernommen
und sollten nicht gedndert werden. Dies gilt auch fir die
X- und Y-Werte des Ursprungs der Lineale, den das
bedeuten die Werte unter "Ursprung der Layoutseite".

Abbildung: Hilfslinien konfigurieren im Mentt ANSICHT

Abbildung: Dialog fiir das Festlegen von Hilfslinien

Abbildung: Dialog fiir das Festlegen von Spaltenhilfslinien
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DIE WERKZEUGLEISTE

Verschieben Knotenwerkzeug
Rahmentext-Tool Crafiktext-Tool
Artboard-Werkzeug Formen auswihlen omr—
Rechteck Abgerundetes Rechteck Ziehe: re Liebfingselemente in
Ellipse Zeichenstift
Fiillung Punkttransformation
Ecke Bild platzieren
Umrandung Bleistift
Vektorpinsel Transparenz

Vektorzuschnitt

Hand

Farb-Pipette

Lupe

Farbauswahl fiir Fiillung/Kontur

Spaltenanzahl; 2 Zuriicksetzen Schliefen

Ein Herzstiick im Designer ist die Werkzeugleiste. Sie finden sie am linken Rand der Designer-Oberflache. In dieser
Leiste sind alle relevanten Elemente wie Formen, Text-Tools und Tools zum Veridndern einer Grafik zusammen-
genommen. Wundern Sie sich nicht, wenn diese Werkzeugleiste bei Ihrem Designer vielleicht etwas anders aussieht,
man kann sie ndmlich anpassen.

Anpassen der Werkzeugleiste

Um die Elemente in der Werkzeugleiste nach eigenen Wiinschen zu organisieren, muss man zuerst im Menii ANSICHT
die Leiste ,freischalten“— mit Werkzeugleiste docken (@). Dann geht man erneut in das Menit ANSICHT und wéhlt nun
Werkzeugleiste anpassen”. Es erscheint ein neues Menii mit allen vorhandenen Elementen (). Ziehen Sie nun aus der
Leiste links Elemente, die Sie nicht bendtigen, nach rechts in die Sammlung hinein. Umgekehrt zieht man benétigte
Elemente aus der Sammlung rechts auf die linke Seite.

Jederzeit kann man die Elemente in der Werkzeugleiste umsortieren —ziehen Sie das gewiinschte Element einfach an
die gewlinschte Stelle. Am unteren Rand kann man sich noch fiir die Anzahl der Spalten entscheiden. Wenn Sie einen
kleinen Monitor besitzen, wiirde 1 Spalte Sinn machen. Somit verschwendet man keinen unnétigen Platz in der
Designer-Oberflache.
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Mé2 - AFFINITY-DESIGNER

ARBEITEN MIT DEM ZEICHENSTIFT

Mitdem Werkzeug Zeichenstift konnen nicht nur Linien
gezeichnet werden, sondern auch komplett neue
Formen, indem man mit mehreren Klicks auf der
Arbeitsflache Punkte setzt und den letzten Punkt wieder
auf den aller ersten setzt. Das Knotenwerkzeug: Mit
diesem Werkzeug konnen einzelne Knoten von Linien

Abbildungen: Links das Symbol fiir ,,Zeichenstift”,
rechts das , Knotenwerkzeug”

und Formen bearbeitet werden. Die Art der Linien, die
man zeichnen mochte, kann mittels vier verschiedener
Standardmodi gewahlt werden. Wenn man das Werk-
zeug "Zeichenstift" gewdhlt hat, kann man diese Modi in
der Mendlileiste einstellen. Dazu werden mehrere
Symbole angezeigt.

Modus:

Abbildung: Die verschiedenen Modi zum Zeichnen
von Linien. Die linke Gruppe sind die Standardmodi,
die rechte Gruppe sind die erweiterten Modi.

Die Standard-Modi

0
£ /
N
-

{O\

/\/

&/

Linien im Stift-Modus: Es kdnnen mehrere
einzelne Punkte zu einer Linie geformt oder
durch "Ziehen der MOUSE" gerundete Linien
erstellt werden.

Linie im Smart-Modus: Im Smart-Modus kénnen
Linienpunkte gesetzt werden, das Programm
verbindet diese Punkte automatisch.



o

Linie im Polygon-Modus: In diesem Modus
kénnen gerade Linien durch mehrere Punkte
gezeichnet werden.

GRUNDLAGEN

Linie im Linien-Modus: In diesem Modus wird
eine Linie nur durch zwei Punkte gezogen, den
Anfangs- und Endpunkt.

Die Erweiterten Modi

©

Y

O
+ @
Mit Hilfe dreier weiterer Symbole kann man die Arbeit
mit den Linien kombinieren.

(@) Auswahl beim Erstellen von Kurven iibernehmen:
Kurven, die gezeichnet wurden, bleiben ausgewahlt und
man kann weitere Kurven dazunehmen.

(®) Neue Kurve zu ausgewihltem Kurvenobjekt
hinzufiigen: Es werden zusatzliche Kurven auf der Ebene
der ersten Kurve erstellt. Um mehrere Kurven auf
separaten Ebenen zu zeichnen, wahlt man im Meni
EBENEN - GEOMETRIE - KURVEN SEPARIEREN.

(®) Gummibandmodus: In diesem Modus wird das
Linien-Segment, das als nachstes gezeichnet werden
soll, als Vorschau eingeblendet.

Zeichnen weiterer Punkte bei einem Linien-Objekt:
Mochte man zu einem spateren Zeitpunkt eine Linien-
Konstruktion mit weiteren Punkten versehen, wahlt man
das Objekt aus, wahlt dann das KNOTENWERKZEUG
und markiert den Punkt, ab dem weiter gezeichnet
werden soll. Jetzt kann mit Hilfe des ZEICHENSTIFTS das
Linien-Objekt vollendet werden.

Ein Linien-Objekt schliefden, um eine Form daraus zu
machen: Um ein Linien-Objekt zu schliefden, gibt es zwei
Moglichkeiten:

1.Bei markiertem Objekt wahlt man das Werkzeug
ZEICHENSTIFT und klickt vom letzten Knoten aus auf
den ersten Knoten des Objekts.

2.Bei markiertem Objekt wahlt man das Werkzeug
ZEICHENSTIFT und klickt oben in der Meniileiste bei
AKTION auf das 2. Symbol von links (Kurve schlief3en).

Abbildung: Aktions-Symbole fiir Linien-Operationen

13
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Mé62 - AFFINITY-DESIGNER

FORMEN, FARBEN UND KONTUREN

Als kleine Ubung mochte ich lhnen hier zeigen, wie man
mehrere Einstellungen auf ein grafisches Vektorobjekt
(Form) anwendet. Sie werden einen Ring zeichnen,
diesen anpassen und ihm dann eine Farbe und eine
Kontur geben.

Einen Ring zeichnen

Gehen Sie mit der MOUSE ganz links auf die Werkzeug-
Palette (). Dort finden Sie mehrere Formen wie Viereck
oder Ellipse. Eines der Symbole hat in der rechten
unteren Ecke ein kleines weifses Dreieck. Dieses kleine
Symbol zeigt lhnen, dass darunter weitere Werkzeuge
versteckt sind. Suchen Sie nun das Werkzeug ,Ring“ und
markieren Sie es. Klicken Sie nun mit der linken MOUSE-
Taste ins Dokument, halten Sie die MOUSE-Taste
gedriickt und ziehen Sie sie nach rechts weg. Es wird nun
ein Ring gezeichnet. Wenn lhnen die GréfRe ausreicht,
lassen Sie die MOUSE-Taste los.

Das Loch im Ring vergrofdern/verkleinern

Es gibt einige Formen, die haben kleine orangene
Punkte in ihrer Form. Mit diesen Punkten kann man die
Form verindern. Wenn Sie diese Formen anpassen
mochten, muss diese in der Werkzeugleiste markiert
(ausgewahlt) sein. Nurdann sieht man diese Punkte und
kannsie anpassen. Gehen Sie mit der MOUSE nun in den
Ring, halten Sie die linke MOUSE-Taste gedriickt und
ziehen Sie den unteren Punkt (@)nach links unten. Das
Loch des Ringes vergrofRert sich.

Die Form des Ringes verdndern

In der Ring-Form gibt es einen weiteren orangenen
Punkt (©). Mit diesem kann man den Ring ,aufbrechen®,
Hier koénnen Sie gerne einmal etwas mit dieser
Einstellung spielen.

Der Ring bekommt eine andere Farbe
Schauen Sie auf der Oberflache nach, ob Sie ein Panel
FARBFELDER finden. Wenn nicht, konnen Sie dieses

Panel iiber das Menii ,ANSICHT — STUDIO" zuschalten.
Markieren Sie den Ring mit der linken MOUSE-Taste.
Nach der Installation des Designers werden einige
Standardfarben mit installiert. Farben sind in Farb-
paletten organisiert und diese Paletten findet man im
Panel FARBFELDER.

Hier gilt es Folgendes zu beachten. In der Ansicht (@)
sehen Sie unter Punkt (1) einen Farbkreis und dahinter
einen Ring. Das ist ein ,Umschalter. Wenn Sie mit der
MOUSE auf den Ring klicken, kommt dieser nach vorne.
Klicken Sie wieder auf den gefiillten Kreis, kommt dieser
nach vorne.

Mochten Sie eine grafische Form mit einer anderen
Farbe fiillen, muss der Farbkreis vorne stehen. Mochten
Sie dagegen einer Form eine Kontur (Farbe fiir den Rand)
geben, muss der Ring vorne stehen. Im Panel sehen Sie
unter Punkt (3) einige Farbfelder — das sind die letzten
Farben, die benutzt wurden. Unter (2) finden Sie die
Farbpaletten. Die Farbe wurde geandert (©).

Der Ring bekommt eine Kontur

Markieren Sie wieder den Ring mit der MOUSE und
waéhlen Sie oben im Panel FARBFELDER den Ring aus.
Dieser muss nun vorne stehen. Wahlen Sie nun eine
Farbe aus. Da Sie bisher die Kontur-Breite nicht definiert
haben, sollten Sie jetzt auch keine am Ring sehen. Um
dies zu dndern, bendtigen Sie das Panel KONTUR. Hier
stellen Sie Gber ,Breite” (®) die Kontur ein. Sie kdnnen
dazu den Schieber mit der MOUSE nach rechts bewegen
oderim Feld daneben eine Zahl eingeben.

Bitte ausprobieren

Versuchen Sie es nun selbst. Suchen Sie sich in der
Werkzeug-Palette eine andere Form aus und zeichnen
Sie diese im Dokument. Andern Sie die Kontur-Breite
und vergeben Sie eigene Farben fir die Fillfarbe und die
Farbe der Kontur.
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FORMEN VERANDERN

100X100 *  120X120 ¢

Transformieren

Wenn es einmal schnell gehen soll und man Objekte in
ihrer Position oder Form abdndern mochte, hilft
vielleicht das Panel TRANSFORMIEREN. Er sollte
eigentlich immer zugeschaltet sein. Gerade fiir GréfRen-
angaben ist dieses Panel sehr hilfreich. Sie finden ihnim
Menit ANSICHT - STUDIO. Die Werte fiir X und Y geben
die Position des Objekts auf der Seite an. B steht fiir die
Breite und H fiir die H6he eines Objekts. Der Buchstabe
R steht flir "Rotation" - hier kdnznen positive und nega-
tive Werte eingegeben werden. N steht flir "Neigung”,
auch hier sind positive wie negative Werte moglich.

Uber das Feld mit den 9 Kastchen kann man steuern, um
welchen Punkt sich ein Objekt verandern soll. Man klickt
einfach den Punkt mit der MOUSE an, um den sich z.B.
ein Objekt drehen (rotieren) soll.

Skizze links: Hier wurde ein 100x100 Pixel grofies
Objekt tber die Eingabe bei B vergrofiert. In dem Panel
TRANSFORMIEREN sieht man ganz rechts eine Art
Kette. Man kann diese Kette mit einem linken MOUSE-
Klick darauf I6sen und in jedem Feld unterschiedliche
Zahlen eingeben. Mochte man die Proportionen der
Form beibehalten, braucht man nur die Kette zu
schliefden.

Skizze mittig: Hier rotiert die Form durch die Eingabe im
Feld R. Hier sind positive/negative Werte erlaubt.

Skizze rechts:

Hier neigt sich die Form durch die Eingabe im Feld N. Es
konnen positive und negative Werte eingegeben
werden.

Das Hilfsmittel VEKTORZUSCHNITT in der Werkzeug-
palette unterstiitzt den Anwender beim Zuschneiden
von Vektor-Objekten. Der Name des Werkzeugs ist
etwas ungliicklich gewahlt, da man mit ihm auch Fotos
beschneiden kann. Dazu muss das Objekt oder Foto
markiert sein. Kleine blaue Anfasser zeigen dem Anwen-
der, wo er das Objekt beschneiden kann.




FARBVERLAUFE

Die Moglichkeiten, im Affinity Designer mit Farben zu
arbeiten, sind beeindruckend. Nimmt man die Farb-
verlaufe noch hinzu, hat man schier unendliche
Freiheiten bei der Gestaltung eigener Dokumente. Ich
bitte aber zu bedenken, dass das Thema Farbe weitaus
komplexer ist als hier darstellbar. Wer sich ndher damit
beschaftigen mochte, findet im Fachhandel passende
Literatur dazu. Man unterscheidet zwei Farb-Typen. Die
Fiillungsfarbe: Mit ihr wird ein Objekt oder Grafiktext
gefiillt. Die Konturfarbe: Mit ihr wird der Rand (Kontur)
eines Objekts/Grafiktext gefiillt.

Zeichnen Sie einen Kreis und wahlen Sie dann das
Werkzeug FULLUNG. Ziehen Sie im Kreis mit diesem
Werkzeug eine Linie von links oben nach rechts unten.
Sie sehen die Linie mit einem Kreis am Anfang und
einem Kreis am Ende (@). Wenn Sie einen dieser Kreise
mit der MOUSE markieren, kénnen Sie ihm eine Farbe
aus dem Panel FARBFELDER zuordnen. Weisen Sie dem
anderen Kreis eine andere Farbe zu. So erstellt man
einen Farbverlauf. Wenn Sie jetzt im Kreis die mittlere
Linieanwihlen, konnen Sie den Mittelpunkt des Verlaufs
entlang der Linie verschieben.

Klicken Sie mit der MOUSE entlang der Linie und Sie
konnen weitere Verlaufspunkte hinzufiigen und diesen
wiederum eine andere Farbe geben (). Sie konnen
jederzeit die beiden dufleren Punkte in eine andere
Richtung drehen (©). Klicken Sie mit der linken MOUSE-
Taste auf einen Punkt und ziehen Sie ihn an eine andere
Stelle.

Sie haben sogar die Méglichkeit, eine Kontur mit einem
Verlauf zu fiillen. Geben Sie dem Kreis eine Kontur,
halten Sie ihn markiert und wéhlen Sie das Werkzeug
FULLUNG aus. Oben in der Kontextleiste finden Sie einen
L,Umschalter (@). Wihlen Sie hier ,Kontur® und jetzt
konnen Sie der Kontur einen Verlauf geben.

GRUNDLAGEN

Abbildung: Hier wurde ein Verlauf erstellt.

Abbildung: Hier wurden mehrere zusatzliche Verlaufspunkte gesetzt.

S \m\ﬁ 9

¢

Abbildung: Hier wurde der Verlauf mit Hilfe der beiden duferen
Punkte gedreht.
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ARBEITEN MIT RAHMENTEXT

Man unterscheidet in den Affinity-Programmen 2 Arten
von Texten. Den Rahmentext, mit ihm kann man grofie
Textmengen verarbeiten und den Grafiktext fiir
gestalterische Text-Effekte. Ein Beispiel fiir den Einsatz
von Grafiktext finden Sie hier im Magazin. Wenn Sie
einen Rahmentext verdndern mochten, muss der
Rahmen immer markiert sein.

Wabhlen Sie fir eine grofiere Textmenge das Werkzeug
RAHMENTEXT und ziehen Sie mit der MOUSE im
Dokument einen Rahmen auf. Lassen Sie den Rahmen
markiert und gehen Sie nun in das Ment TEXT und
wahlen dort ,Filltext einfiigen* (@). Fiilltext kann man
verwenden, um Formatierungen im Text zu priifen, weil
vielleicht der eigene Text noch nicht fertig ist.

Ist der Rahmentext markiert, kann man Uber die
Kontextleiste oben im Menii weitere Einstellungen
vornehmen (@). Sie kdnnen ganz links ein Schriften-
menii aufrufen und eine andere Schriftart wahlen. Wenn
Sie mit der MOUSE nur driibergehen, sehen Sie, wie sich
der Text im Rahmen verandert. Ganz rechts hinter jeder
Schrift sieht man ein HERZ. Wenn Sie dieses auswahlen,
wird die Schriftin FAVORITEN gespeichert. Favoriten (©)
sind sehr praktisch, wenn es darum geht, immer wieder
genutzte Schriften wiederzufinden und auf sie zuzu-
greifen.

Rechts neben der Schriftenliste findet man ein Meni
(@), indem man vorhandene sogenannte Schriftschnitte
findet. Fett, kursiv oder unterstrichen sind solche
Schnitte. Und hier darf ich direkt einen Tipp vermitteln.
Inder Abbildung habeich die 3 Zustande B=Fett, |=Kursiv
und U=Unterstrichen mit einem Rahmen markiert. Viele
sind es gewohnt, auf einen dieser Buttons zu klicken, um
eine Schrift z.B. FETT zu machen. Ist diese Schrift auf
lhrem Computer aber nicht installiert, wird das
Programm einen eigenen Wert fiir FETT nehmen. Das
kann beim Drucken spater zu Fehlern fiihren. Nutzen Sie

daher immer nur die Schriftenliste. In dieser Liste sehen
Sie, ob die notige Schrift auch installiert ist.

Geht man oben in der Kontextleiste weiter nach rechts,
findet man weitere Formatierungsmoglichkeiten () fiir
einen Rahmentext. So kann Text linksbiindig, mittig,
rechtsbiindig oder als Blocksatz ausgerichtet werden. In
einem weiteren Meni kann man den gesamten Text in
einem Rahmen z.B. mittig in den Rahmen setzen. Das
wird vielleicht fiir Sie interessant, wenn man hinter den
Text ein Rechteck mit einer Farbe setzen mochte und der
Text nicht zu nah am Rand des Hintergrunds (®) stehen
soll. Weitere Formatierungen sind dann noch die
Aufzihlung, die Nummerierung und der Zeilenabstand
in einem Rahmentext. Probieren Sie alles einmal aus!

Wenn Sie rechts unten an einem Textrahmen ein ROTES
AUCE sehen, bedeutet es, dass der Text im Inneren des
Rahmens (ber diesen hinauslauft. Man klickt auf das
rote Auge und kann den sogenannten ,Uberlauftext*
aus- oder einblenden. Sie missen allerdings handeln
und den Text im Rahmen soweit anpassen, bis das Auge
nicht mehr ROT ist. Ziehen Sie den Rahmen grofRer oder
verkleinern Sie die SchriftgroRe.
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ARBEITEN MIT EBENEN

Stellen Sie sich Ebenen wie Schichten von verschiedenen
Elementen (Text, Grafik) vor. Jeder Text und jedes
grafische Element wird auf einer eigenen Ebene
verwaltet. Diese Ebenen kann man jederzeit unter-
einander tauschen, so dass ein Element VOR das andere
oder HINTER ein anderes gesetzt wird. Steht ein
Elementim Panel EBENEN vor einem anderen und man
schiebt sie zusammen, wird es das andere iiberlagern.
Verschiebt man es nach unten, wird es hinter dem
dariiber liegenden Element angeordnet. Mit dem Panel
EBENEN kdnnen Objekte und andere Elemente wie Text
strukturiert angeordnet und verwaltet werden. Bei
komplexen Aufgaben mit vielen Ebenen ist das Panel
sehr hilfreich, um nicht den Uberblick zu verlieren. Zur
besseren Ubersicht kénnen Ebenen auch ausgeschaltet
werden. Dazu wahlt man die gewiinschte Ebene und
entfernt das Hakchen auf der rechten Seite des Eintrags.

Die Ansicht (@) zeigt ein Grafik-Objekt (Button), zwei
Rahmentexte, ein Zitat und einen Grafiktext (Buchstabe
S). Jedes dieser Elemente wird in dem Panel EBENEN
angezeigt, wobei es sich bei dem Button um eine Gruppe
handelt. Bei Cruppen (gruppierte Objekte) verhdlt es
sich so, dass die Elemente in einer Gruppe im Reiter
eingeriickt angezeigt werden. Mit den Hakchen auf der
rechten Seite kann man steuern, ob Elemente angezeigt
werden oder nicht. Die Symbole vor dem Namen sind die
selben, wie in der Werkzeugleiste verwendet.

DER VORGANG DES GRUPPIERENS: Markieren Sie
mehrere Objekte und driicken Sie die Tastenkombi-
nation STRG+G. Gruppierung einer Gruppe aufheben:
Markieren Sie eine Gruppe und driicken Sie die
Tastenkombination STRG+UMSCHALT+G.

In dem Panel EBENEN kann man jeder Ebene eine Farbe
(®) zuordnen. Das macht bei vielen Ebenen durchaus
Sinn, um die Elemente in einem Dokument besser zu
strukturieren. So konnte man allen "Rahmentexten” die

selbe Farbe zuweisen oder Grafiktexte mit der gleichen
Farbe markieren. Dazu klickt man mit der rechten
MOUSE-TASTE auf die gewlinschte Ebene und sucht sich
im Kontextmenii ganz unten eine passende Farbe aus.

Jeder Ebene kann ein eigener Name gegeben werden.
Dazu klickt man mit der MOUSE einmal in den
Beschreibungstext (©) rechts neben dem Symbol. Dann
gibt man den gewiinschten Namen ein und drickt
ENTER.

Jederzeitist es auch moglich, mit der linken MOUSE eine
Ebene zu verschieben. Entweder nach oben oder unten.
Hier dargestellt wird die Grafik bei gedriickter linker
MOUSE-TASTE nach unten (@) verschoben.

Fiir die Darstellung im EBENEN-PANEL kann man (iber
das kleine ICON (©) oben rechts einige Einstellungen
vornehmen. Bei vielen Ebenen ist das "Automatische
scrollen” sehr hilfreich und vielleicht méchte man die
Anzeige der Miniaturen (Icons) vergrofiern.

Das Markieren (@) verschiedener Ebenen ist vielleicht
sinnvoll, wenn man diese gleichzeitig verschieben
mochte. Mit der UMSCHALT-TASTE markiert man
mehrere Ebenen untereinander, mit der STRG-TASTE
wahlt man, wie im Bild angezeigt, Ebenen aus, die nicht
untereinander liegen.

Ebenen loschen / Neue Ebene anlegen: Mochte man
eine Ebene loschen, zieht man diese bei gedriickter
linker MOUSE-TASTE auf das Abfalleimer-Symbol unten
rechts im Panel EBENEN. Méchte man eine neue leere
Ebene erstellen, klickt man mit der MOUSE-TASTE auf
das Dokumenten-Symbol unten rechts im Panel
EBENEN.



Ebenen - Ebenen

Deckkrafc 1 Normal - Deddoafr 100 % Transfer

Buchstabe

=

=

B8 8

=

oo

Ebenen

Automatisch scrollen - Deckdraft Transfer
Schachbrettmuster als Hintergrund

Gruppenminiaturen einblenden

Kleine Miniaturen

Mittlere Miniaturen Na -
s (Gra ruppe
GroBe Miniaturen ( )

) D Textblock unten pi...
[il] Textblock oben (sed

[] Textblock oben {Sed suscipit...




22

Mé62 - AFFINITY-DESIGNER

VERKETTEN VON RINGEN

Jeder kennt die olympischen Ringe und wie sie
ineinander verkettet sind. Anhand zweier Objekte
mochte ich hier zeigen, wie man das macht. Wahlen Sie
dazu in der Werkzeugleiste das Objekt ,Ringe* (@).
Dieses Objekt hat den Vorteil, dass es keine Innenflache
hat, mit 2 Ellipsen-Formen kommen Sie hier also nicht
ans Ziel.

Zeichnen Sie einen ,Ring* (@) und steuern Sie mit dem
sichtbaren orangenen Punkt (®) im Innenkreis die
Grofde des Lochs in der Mitte. Gehen Sie mit der Mouse
auf diesen Punkt und ziehen Sie ihn einmal nach innen
und Aufden. (Achtung: Sie missen das Werkzeug RING
in der Werkzeugpalette ausgewdhlt haben). Dann
kopieren Sie den Ring. Halten Sie dazu die Taste STRG
gedriickt und ziehen Sie den Ring nach rechts. Legen Sie
die Ringe, wie in der Abbildung zu sehen, libereinander.
Dann vergeben Sie dem 2. Ring eine andere Farbe.

Pfeil

Ring

Tarte

Segment

Markieren Sie nun beide Ringe und kopieren Sie diese
nach unten, hier hilft wieder die STRG-Taste. Die beiden
oberen ,Ringe“dienen als Backup, falls was schiefgeht.

Markieren Sie nun beide kopierten Ringe (@) und
wenden Sie die Funktion ,Geometrie — Aufteilen“ (©)
darauf an. Das ist das Symbol ganz rechts. Sie konnen
diese Funktion auch im Menli EBENE — GEOMETRIE
aufrufen.

Was ist passiert?

Mit der Funktion ,Aufteilen“ wurden beide Ringe in viele
Segmente zerlegt. In der Abbildung Nr. 4 habe ich
einmal das Segment blau gefarbt, das fiir das Verketten
benétigt wird. Farben Sie es in der passenden Ringfarbe
—nun schaut es so aus, als wiren beide Ringe ineinander
verschlungen.

So sieht das Endergebnis aus.




GRUNDLAGEN

SCHRIFT MIT GRAFIK FULLEN

Viele fragen sich, wie man einen Schriftzug mit einer Dotei  Bearbeiten
Grafik fiillen kann. Wihlen Sie dazu in der Werkzeug- :
Palette das Tool GRAFIKTEXT (@). Schreiben Sie damit
ein Wort, geben Sie dem Wort eine hohe SchriftgréfRe
und eine gewiinschte Schriftart. Die Schriftart sollte
nicht zu diinn sein, sonst wirkt die Grafik nachher nicht.
Das Wort muss weiterhin markiert sein.

In der Werkzeug-Palette wahlen Sie jetzt das Tool
FULLUNG (®). Schauen Sie oben in der Kontextleiste.
Dort wihlt man bei Kontext: FULLUNG und bei Typ:
BITMAP. Nach dieser Auswahl offnet sich ein
Auswahlmenii und man kann von der eigenen Festplatte
eine Grafik laden. Sie wird in das Wort eingefiigt.

Ansicht Fenster Hilfe

Nachdem die Grafik in das Wort geladen wurde, kann
man sie an den Anfassern vergréflern oder verkleinern.
Oben in der Kontextleiste (®) sollte man bei "Erweitern”
- SPIECELN wahlen. Mit dieser Einstellung wird die
Grafik in dem Wort gekachelt, wenn sie zu sehr
verkleinert. Méchte man eine andere Grafik in das Wort
einfligen, muss man erneut mit der MOUSE auf Typ:
BITMAP gehen, man kann nun eine andere Grafik
wahlen.

Holzwurm

-g;éh:"".

Sehr schone Texteffekte lassen sich auch mit Texturen
erzielen. Dies sind Grafiken, die eine realistische
Oberflache simulieren, wie Holz, Stoff, Papier oder
Metall.

Abbildung: Einstellungen fiir die importierte Grafik



DIE AUSCABE VON GRAFIKEN

Mit dem Affinity Designer konnen Dokumente und Grafiken in
verschiedenen Formaten ausgegeben und exportiert werden.

Druck auf eigenem Drucker

Rufen Sie dazu den Druck-Dialog lber das Menii DATEI -
DRUCKEN auf (STRG+P). Im oberen Bereich des Dialogs
werden alle Einstellungen fir das zu druckende Dokument
vorgenommen. Hier entscheiden Sie, auf welchem Drucker ein
Dokument ausgegeben werden soll. Dies kann z.B. auch eine
PDF-Datei sein.

Profil: Steht am Anfang auf"Selbst definiert”. Hat man im
Druck-Dialog alle Einstellungen beendet, kann man fiir den
spateren Gebrauch ein Profil speichern.

Drucker: Auswahl des Druckers, dies kann der eigene Drucker
sein oder ein Druckertreiber fiir das Drucken in eine PDF-
Datei.

Kopien: Anzahl der gedruckten Kopien.

Bereich: Hier entscheidet man, ob das ganze Dokument, oder
nur eine Auswahl gedruckt werden soll.

Anpassungstyp: Hier entscheidet man, wie das Dokument
beim Druck skaliert wird.

Inklusive: Sollen alle Bgen oder nur ungerade oder gerade
Bogen gedruckt werden.

Ausrichtung: Das Druckformat wird automatisch erkannt,
oder man stellt hier auf Hoch- oder Querformat ein.

Im unteren Bereich des Dialogs werden die Druckein-
stellungen verfeinert.

Ausgabe —Exportieren

Uber das Menii DATEI - EXPORTIEREN kdénnen Dokumente
oder einzelne Crafiken in unterschiedliche Bild-Formate
exportiert werden. Je nach verwendetem Format
unterscheiden sich die Einstellungsmoglich-keiten. Exportiert
werden kann in die Formate: .png, .jpeg, .gif, tiff, das
Photoshop-Format .psd und die Vektor-Formate .svg, wmf, .eps
sowie die Formate .exr, .hdr und .tga. Je nach Format kénnen

folgende Einstellungen gemacht werden:

Format: Hier wird das Grafik-Format ausgewéhlt.
Vorgabe: Hier kénnen Vorgaben fiir das jeweilige Grafik-
Format festgelegt werden.

Rastern mit DPI: Hier wird fiir einige Format die Auflosung
(DPI-Zahl) festgelegt, mit der Elemente, die normalerweise
nicht unterstiitzt werden, gerastert werden.

Bereich: Hier wird festgelegt, welche Seiten exportiert werden
sollen. Dies konnen alle Layoutseiten, die aktuelle Layoutseite,
alle Seiten oder nur die aktuelle Seite sein.

Inklusive Anschnittbereiche: Der Anschnittbereich des
Dokuments wird bei der Ausgabe mit beriicksichtigt.

Mehr: Hier konnen fiir jedes Format zusatzliche Einstellungen

gemacht werden.

Abbildung: Der Druckdialog

Meuberechrung:

ste Ebenen nichl exportieren

Vorschau. Mehr... Exportiersn Abbrechen

Abbildung: Der Exportdialog






Willkommen

Ich freue mich, allen Freunden der Affinity-Suite noch vor Weihnachten ein
neues Magaziné2 zu prasentieren. Vermehrt wird es in dieser Ausgabe
wieder um Themen fiir den Affinity Publisher gehen und die haben es
teilweise in sich.

Zuerst geht es um die erweiterten Moglichkeiten von Konturen im
Designer, sowie eine kleine Alternative dazu im Publisher. Wie man ein
Foto in eine gezeichnete Form bringt, Informationen zu ,Globalen Farben®
und Foto-Stile im Publisher sind weitere Themen. Ein Artikel beschaftigt
sich mit Anpassungsebenen, hier lassen sich sehr schone Foto-Effekte
erzielen. Zum Thema PDF-Import klare ich einmal dariiber auf, wie eine
PDF-Datei aufgebaut ist. Gerade zu Weihnachten, wenn man auf
,Geschenkejagd“ ist, zeige ich, wie man einen schénen Kalender mit dem
Publisher gestalten kann.Zum Thema Drucken zeige ich, wie man aus dem
Publisher heraus mehrere Nutzen eines Motivs auf einen Din A4-Bogen
drucken kann.

Es wird kilter, frither dunkel und da liegt es doch nah, sich einmal in aller
Ruhe mitden Themen in diesem Heft zu beschaftigen. Ich darfallen Lesern
und Leserinnen herzlichst danken, wiinsche Euch ein schénes
Weihnachtsfest und die besten Wiinsche fiir das Jahr 2022. Bleibt gesund!

Ihr Georg Walter
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Affinity Publisher

Affinity Publis
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& Rheinwer
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DER PRAKTISCHE EINSTIEG
Wie immer darfich hier auf
mein Buch aufmerksam machen.
Ideal fiir Neulinge und
Einsteiger, die den Publisher
naher kennenlernen mochten.

MAGAZINGZ

Besuchen Sie mich auch im Internet.
Da gibt es Inhaltsangaben zu allen
meinen Magazinen, viele Tipps, eine
Wissensdatenbank und jede Menge
kostenlose Stile, Assets und mehr...


https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de

Affinity Publisher
Aufbau und Import einer PDF-Datei

Mit Hilfe des PDF-Formats konnen Dokumente erstellt
und mit anderen Anwendern ausgetauscht werden, und
zwar unabhingig davon, welche Software und Hardware
genutzt wird. Das Format bietet viele weitere Moglich-
keiten wie z.B. das Erstellen von Formularen. Im Affinity
Publisher besteht die Moglichkeit, PDF-Dateien in einem
Dokument zu platzieren und hier stellen sich Anwender
die Frage, wie man z.B. integrierte Schnittmarken aus
einer fremden PDF-Datei im Publisher darstellen und
sichtbar machen kann.

Erstellt man im Publisher, in InDesign und anderen DTP-
Programmen eine druckbare PDF-Datei, kann man beim
Export sogenannte Druckmarken setzen. Dazu gehoren
Schnittmarken, Passermarken, Farbstreifen und Seiten-
infos. Fir den professionellen Druckprozess sind
Beschnitt- oder Anschnittmarken sinnvoll. Sie geben an,
wo das Dokument mit einer Schneidemaschine
zugeschnitten werden soll. Heutzutage werden die
meisten Zusatzinfos auf einem Druckbogen nicht mehr
benétigt. Hier sollten Sie aber unbedingt Ricksprache
mit lhrer Druckerei halten.

Wie ist eine PDF-Datei aufgebaut?

Beim Import einer PDF-Dateiin den Publisher findet man
oben in der Kontextleiste ein Auswahlmeni mit dem
Namen SEITENBOX. Offnet man hier die Liste, kann man
entscheiden, wie die PDF-Datei angezeigt werden soll.
PDF-Dateien bestehen aus verschiedenen Boxen, oft
auch Rahmen genannt.

1. Medienbox (Mediabox): Diese Box ist die Seitengrofle,
steht ganz aufden und beinhaltet alle anderen Boxen.

2. Zuschnittbox (Cropbox): Diese Box enthilt alles, was
gedruckt oder am Bildschirm angezeigt wird.

3. Beschnittbox (Bleedbox): Diese Box ist der Anschnitt-
rahmen und enthalt alles, was gedruckt wird UND den
Anschnitt.
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4. Anschnittbox (Trimbox): Diese Box zeigt das
Dokument im Endformat an, ohne Beschnitt.

5. Artbox: Diese Box stellt den Objektrahmen dar, sie
beschreibt den Seitenausschnitt, der beim Platzieren
einer PDF-Datei in einem anderen Programm verwendet
werden soll. Dieser Rahmentyp ist veraltet.
6.Bounding-Box (BBox): Dies ist die kleinste Box, die sich
um alle Seiten-Element ziehen l&sst.

Begriffe kurz erklart

Passermarken zéhlen zu den Druckmarken. Sie dienen
dazu, Druckformen passgenau und standgerecht zu
montieren und auf den Druckbdgen passgenau und
registerhaltig in Recto (Schéndruck) und Verso
(Widerdruck) zu drucken.

Beschnittzeichen und Anschnittmarken sind Markier-
ungen in Form von feinen horizontalen und vertikalen
Haarlinien, die den Beschnitt und den Anschnitt
(Beschnittzugabe) einer Drucksache auf einem Druck-
bogen kennzeichnen.

Mediabox

Cropbox

Bleedbox

Trimbox

BBox




Mé62 - DAS AFFINITY MAGAZIN

Affinity Designer

Mit Konturen arbeiten

Einzig und alleine im Designer findet man einen Panel
mit dem Namen DARSTELLUNG. Uber dieses Panel kann
der Anwender fiir Vektorobjekte den Einsatz von
Konturen und Fiillungen steuern und verwalten. Dies gilt
nicht fir Texte, die mit dem Crafiktext-Werkzeug erstellt
wurden. Von Konturen spricht man immer dann, wenn
man fiir ein Grafikobjekt einen Rand erzeugen maéchte. e
Es ist ndmlich moglich, fir nur ein Crafikobjekt, mehrere Fillung: Norma
Konturen oder Fiillungen anzulegen. Wenn man also ein
Grafik-Element markiert, werden im Panel DARSTEL- Abbildung1: Ellipse zeichnen und Fiillfarbe zuweisen
LUNG alle Einstellung fiir dieses Objekt angezeigt.

Einer Form die Fiill- und Konturfarbe zuweisen
Zeichnen Sie mit dem Werkzeug ELLIPSE einen Kreis.
Weisen Sie diesem Element eine Fillfarbe und eine
Konturfarbe zu. Cleichzeitig miissen Sie im Panel
KONTUR die Breite eingeben, damit die Kontur sichtbar
wird. Hier im Beispiel sind es 16pt. (Abb.1)

Einer Form eine weitere Kontur zuweisen

Im Panel DARSTELLUNG findet man ganz unten zwei
Buttons mit einem PLUS-Zeichen. Hier kann man eine
weitere Fiilllung oder Kontur hinzufiigen. Der Wert steht
erst einmal auf NULL, im Panel KONTUR muss man den
Wert bei Breite dann erhéhen. (Abb. 2)

Eine 2. Kontur anlegen und den Stil verandern

Man legt nun eine zweite Kontur an (Abb. 3) und andert
den Stil auf ,gestrichelt“ (Abb. 4). Im Beispiel hier lauft
die weile gestrichelte Linie genau durch die zuerst
angelegte Kontur. Uber den Wert der Breite im Panel
KONTUR kann man die Breite dieser Linie anpassen.

igen| @ Fallung hinzufidge:

Abbildung 3: Eine Kontur hinzufligen



Kontur

Ausrichten:

Reihenfolge:

Abbildung 4: Der zweiten Kontur den Stil ,gestrichelt“ zuweisen

Achtung:

Wenn man im Panel DARSTELLUNG eine Kontur
angelegt hat und diese im Grafik-Objekt nicht sichtbar
ist, dann kann es sein, dass diese Kontur von einer
anderen verdeckt wird. Deshalb ist es in diesem Panel
moglich, mit der MOUSE die Reihenfolge zu verandern.
Ziehen Sie einfach einen Eintrag in der Liste ganz nach
oben.

Eine 3. Kontur anlegen und auch hier den Stil andern

Eine weitere Moglichkeit fiir eine Kontur ist der Stil
,Pinsel“ Fligen Sie eine neue Kontur hinzu, andern Sie im
Panel KONTUR den Stil und wechseln Sie in das Panel
PINSEL. Hier wihlen Sie einen passenden Vektorpinsel

Abbildung 5: Kontur anlegen, auf den Stil ,Pinsel” einstellen und einen Pinsel anwenden
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Darstellung

- o Kontur: 3.3 pt, Normal

Kontur: 16 pt, Mormal

Fillung: MNormal

Mit Obyjekt skalieren

® Kontur hinzufigen @ Fillung hinzufiger

aus. Im Panel KONTUR steuert man die Breite. (Abb. 5)

Ein Tipp

Was einige Anwender vielleicht nicht wissen; man kann
die Einstellungen fiir ein Grafik-Objekt auf ein anderes
Objekt (bertragen. Markieren Sie einmal ein fertig
formatiertes und erstelltes Grafik-Element und driicken
Sie die Tastenkombination STRG+C. Damit kopieren Sie
den STIL des Grafik-Objekts in die Zwischenablage.
Wihlen Sie nun ein anderes Grafik-Element aus und
driicken die Tastenkombination STRG+UMSCHALT+V.
Sie finden die beiden Kopiermaoglichkeiten auch im Meni
DATEI.

Drarstellung

O Kontur: 26,7 pt, Mormal

Fiillung: MNormal

Abbildung 6: Im Panel DARSTELLUNG
kann man mit einem rechten MOUSE-Klick
eine Kontur [6schen oder duplizieren.
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Crafiktext formatieren

Text Ebene Auswahlen

%

Standard Ar s Ausrichtung

Kontext: Kontur b

Designer #%n

Leider lassen sich die Effekte mit den Konturen aus dem
vorherigen Artikel nicht auf Crafiktext anwenden und fiir den
Publisher gibt es hier auch keine Moglichkeiten. Das liegt bei
allen Affinity Programmen daran, dass Grafiktext zu komplex
aufgebaut ist. Eine Alternative bietet sich aber mit dem
Werkzeug FULLUNG. Hier kann man einem Grafiktext eine
Hintergrund-Farbe- oder ein Bitmap-Foto zuordnen. Dasselbe
funktioniert mit dem Fiilllungswerkzeug auch fir die Kontur.
Schreiben Sie mit dem Grafiktext-Werkzeug ein beliebiges Wort
oder einen Buchstaben, weisen Sie diesem eine Fiillfarbe (Panel
FARBFELDER) und eine Kontur (Panel KONTUR) zu.

Markieren Sie das Wort/den Buchstaben und wihlen Sie in der
Werkzeug-Palette das Tool FULLUNG aus. Uber dieses Werk-
zeug kann man die Einstellungen fir die Fillung und die
Objekt-Kontur steuern. Sie konnen beiden (Kontur und
Filllfarbe) einen Verlauf zuweisen oder, wie hier im Artikel
erklart, eine Bitmap-Grafik. Dabei kann man feststellen, dass
man einen starken Effekt bei der Kontur damit erzielt, wenn

Ansicht Fenster

Erweitern:  Spiegein

Hilfe

- . n :I -.-».

Ausrichten Transformieren Anordnen

* |Qualitst:  Bilinear

man ein realistisches Foto wahlt, fiir die Fillung kann man das
auch machen, ich finde aber, dass ein Muster besser wirkt.
Sobald man das Fillen-Werkzeug gewdhlt hat, erscheinen oben
in der Kontextleiste einige Einstellungen. Uber KONTEXT
schaltet man zwischen Fiillung und Kontur um. Uber TYP
entscheidet man sich fiir die Art der Fiillung.

Ein Tipp: Achten Sie bei der Kontur darauf, dass Sie im Panel
KONTUR fir ,Ausrichten“ den Eintrag rechts (Umrisslinie
auflen) wahlen, sonst wird die Kontur nicht korrekt angezeigt—
je nach Einstellung wird sie dann mittig oder innen gesetzt.
Waéhlen Sie nun bei TYP den Eintrag ,Bitmap“ und Sie kdnnen
von der Festplatte eine Grafikdatei auswahlen. Wiederholen Sie
diesen Schritt, wenn Sie eine andere Grafik haben mochten.
Setzen Sie die Art der Grafikwiederholung bei ,Erweitern auf
,Spiegeln®. So wird die Grafik an den Randern des Crafiktext-
Objektes nahtlos gespiegelt und hinterlasst keine falsche
(unterbrochene) Darstellung.



Affinity

Eine Form mit einem Foto fullen

In einer Affinity-Gruppe bei Facebook tauchte die Frage
auf, wie man eine Grafik mit einem Foto fiillt. Es gibt hier
mehrere Méglichkeiten, im Publisher und Designer. Uber
die Ebenen-Palette oder das FULLEN-Werkzeug. Den Weg
iiber das Werkzeug FULLUNG finden Sie im vorherigen
Artikel. Hier mochte ich den Weg tiber das Panel EBENEN
erklaren.

Zeichnen Sie eine Form nach lhren Wiinschen und laden
Sie iber DATEI—PLATZIEREN das gewiinschte Bild in die
Datei. Das Bild sollte so grofd sein, dass es in den
Abmessungen in die Form passt (Abb.1).

Das Foto in die Grafik einpassen

Ziehen Sie im Panel EBENEN die Ebene mit dem Foto mit
der linken MOUSE-Taste auf die Ebene der Crafikform.
Und hier muss man jetzt genau darauf achten, dass man
das Foto richtig verschiebt. In der (Abb. 2) mit rot markiert
erscheint beim Verschieben ein Balken — dieser MUSS
NACH RECHTS EINGERUCKT erscheinen. Wenn Sie alles
richtig gemacht haben, sehen Sie das Ergebnis - das Foto
ist nun in der Grafikform. Wenn nicht, missen Sie
nochmal ansetzen und erneut verschieben.
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Abbildung1: Eine Grafikform erstellen und ein Foto platzieren

] Wit g |y

Abbildung 2: Die Fotoebene auf die Grafikobjekt-Ebene ziehen

Das Foto wieder aus der Form l6sen
Méchten Sie das Foto wieder aus der
Grafikform herausnehmen, klicken Sie mit
der rechten MOUSE-Taste auf das Foto und
wahlen ,Freigeben®. (Abb. 3)
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Das Thema Farben ist dermaflen komplex, dass dariiber
viele Biicher geschrieben wurden. Die Grundlagen muss
man sich mit Hilfe der Literatur selbst aneignen. In der
Affinity-Suite findet man zur Verwaltung von Farben
mehrere Moglichkeiten. Zum einen mit Hilfe der Panels
FARBFELDER und FARBE sowie dem Werkzeug
FULLUNG. Zum Thema kommen weitere Schlagwdrter
wie Verldufe, Farbpaletten, Fillfarbe, Schmuckfarbe,
Konturfarbe, globale Farben, Farbmodelle, Dokument-
palette und Programmpalette hinzu. In diesem Artikel
mochte ich lhnen die Mdoglichkeiten von ,Globalen
Farbenetwas ndherbringen.

Was sind ,,Globale Farben“?

Stellen Sie sich vor, Sie gestalten grafische Elemente oder
mochten in einem Buch einzelnen Kapiteliiberschriften
eines Textes verschiedene Farben zuordnen. Sie mdchten
sich aber fir spater die Moglichkeit offen halten, die
Farben zu dndern. Auf herkdmmlichem Weg missten Sie
miithsam jedes Element oder eine Uberschrift markieren,

Glabale Farbe

Abbrechen

Abbildung1: Eine Globale Farbe hinzufiigen

IL g

um dann die Farbe neu zu wihlen. Hier kommen nun die
,Globalen Farben“zum Einsatz—mit lhnen kann man sich
viele Wege sparen, Farben schnell andern.

Spezifikationen von ,Globalen Farben”

Diese Farben kénnen Sie NUR fiir das gerade geoffnete
Dokument anlegen und nicht fiir ein anderes Dokument
verwenden. Globale Farben werden mit dem Dokument
gespeichert. Im Panel FARBFELDER wird eine globale
Farbpalette immer ganz oben in der Paletten-Liste ange-
zeigt, man erkennt sie an einem weifsen Dokumenten-
Symbol mit einem Eselsohr rechts oben. Auflerdem
haben die einzelnen Farben ein Farbfeld mit einer weifRen
Ecke links unten vorangestellt.

Anlegen einer ,Globalen Farbpalette”

In den Affinity-Programmen wird eine ,Globale Farb-
palette“ dadurch angelegt, dass man eine neue globale
Farbe hinzufligt. Es gibt keinen Eintrag, um eine solche
Palette anzulegen, das Programm erkennt von selbst,

Farbfelder F

Deckkraft: 100 %
[ ]

menZinm
1) b cosa - |[3¥es M N

Zuletzt verwendet:

Global Publisher
Global Designer
bal Photo
bal Andere

bal Andere 2

Globale Farbe 6

Abbildung 2: Spezifikationen einer Globalen Farbpalette
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obalen Farben

dass man eine Farbpalette mit globalen Merkmalen
erstellen mochte. Klicken Sie im Panel FARBFELDER auf
das kleine Symbol oben rechts. Im folgenden Meni
wahlen Sie ,Globale Farbe hinzufiigen®.

Ansichtim Panel FARBFELDER (Abb. 2)

In der Liste der Farbpaletten wird die ,Globale Palette*
angezeigt (1), neben der Liste erscheint nun ein zweites
Symbol (2) mit dem man eine definierte Farbe der Palette
hinzufligen kann. Das Farbfeld eine globale Farbe ist
unten links mit einer weifden Ecke markiert (3).

Globalen Farben eindeutige Namen geben

Normalerweise stehen hinter jeder Farbe die Farbwerte.
Damit man aber spiter beim Andern einer Farbe nicht
den Uberblick verliert, vergibt man jeder dieser Farben
eine Bezeichnung, fiir welchen Zweck die Farbe angelegt
wurde. In Abbildung 2 kann man z.B. sehen, dass den
einzelnen Farben ein bestimmter Text hinterlegt wurde.
Dies ist meine ,Globale Farbpalette fiir die Magaziné2-

Textstil bearbeiten

Abbildung 3: Globale Farbe einem Text-Stil zuordnen

Hefte. Sie besagt, dass fiir Textiiberschriften, die den
Publisher betreffen, die Farbe Orange in der Uberschrift
vergeben wird, fir den Designer die Farbe Blau und fir
Affinity Photo die Farbelila. Dies kann man nun sehr
schon mit einem Textstil verbinden. Man erstellt sich im
Textstil das Format einer Uberschrift und wahlt als
Textfarbe eine ,Clobale Farbe“. Mochte ich spater in
meinem Magaziné2 die Farbe Orange fiir Publisher-
Uberschriften dndern, reicht es aus, die ,Globale Farbe*zu
andern.

Eine Globale Farbe dndern

Klicken Sie mit der rechten MOUSE-Taste auf die zu
iandernde Farbe und wahlen Sie ,Fillung bearbeiten*
(Abb. 4). Nun koénnen Sie Uber verschiedene Einstel-
lungen eine neue Farbe generieren. Ubrigens: Wenn Sie
in einem Verlauf eine globale Farbe eingesetzt haben,
wird sich der Verlauf dndern, wenn man die globale Farbe
andert.

Globale Farbe 6

Fillung bearbeiten...

Kopie erstellen
Uberdrucken

Globale Farbe umbenennen...

Farbe lgschen

Farbverteilung zu Farbfeld hinzufigen

Abbildung 4: Eine Clobale Farbe dndern
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Stile fir Rahmentext und Fotos entwerfen

Wer glaubt, im Panel Stile kann man nur Effekte mit
Farbanpassungen oder Verlaufen sammeln, der irrt.
Aktuell stecken die Moglichkeiten des Panels leider noch
in den Kinderschuhen, denn bis auf das Léschen oder
Umbenennen von Stilen gibt es weiter keine
Bearbeitungsmoglichkeiten. Auch das Umsortieren ist
noch nicht moéglich. Aber man kann die Stile fiir weitaus
interessantere Dinge nutzen.

Vorgehensweise beim Sortieren

Fligt man im Panel STILE einen neuen Stil hinzu, wird
dieser in der Liste automatisch als Letzter eingefligt, in
der Liste also hinten angehdngt. Damit man hier nicht
durcheinander kommt, macht es Sinn, erst alle
gewiinschten Stile zu erstellen, mit allen notigen
Einstellungen und dann erst alles in der Stile-Bibliothek
zu speichern.

Verschiedene Textrahmen in einen Stil umwandeln

Man kann sich einen Rahmentext mit Hilfe des Panels
TEXTRAHMEN vorformatieren und als Stil im Panel
STILE ablegen. Das kann ein Rahmentext mit einer, zwei
oder mehrerer Spalten sein — mit und ohne Trennlinie.
Das kann ein Rahmentext fiir ein Zitat sein, mit
ausgefeilten Verzierungen oder einer Hintergrundfarbe.
Natiirlich kann man hier auch direkt einen Absatzstil
festlegen. Wichtig ist nur, dass man einen eindeutigen
Namen fiur den Stil festlegt, um ihn eindeutig zu
kennzeichnen. Nun reicht es aus, einen Textrahmen mit

Text zu flllen und mit der MOUSE auf den gewtiinschten
Stil-Namen zu klicken. Der Stil wird auf den Rahmen
angewendet, ohne den Textinhalt zu tiberschreiben.

Effekte auf Fotos anwenden

Interessant wird die Arbeit mit dem Panel STILE erst im
Zusammenhang mit Fotos. Mit bestimmten Ebenen-
effekten kann man Fotos optisch verindern und diese
Anderung fiir den spiteren Gebrauch als Stil
abspeichern. Mit ANPASSUNGEN geht dies leider nicht,
man benotigt dafiir die EFFEKTE und hier die beiden
Varianten ,Farbe tberlagern“ und ,Verlauf iiberlagern‘
Sie konnen natirlich auch die anderen Effekte
anwenden, so zum Beispiel Fotos einen Schatten
vergeben. Fiir das Vorhaben, Fotos farblich anzupassen
sind aber die beiden letzten Eintrage wichtig.

Vorgehensweise um ein Foto-Effekt zu erstellen
Schauen Sie sich die Abbildung 5 einmal genauer an.
Markieren Sie in dem Panel EBENEN das gewiinschte
Foto und klicken Sie unten auf das ,fx“— Symbol (1). (Sie
konnen den Effekt jederzeit dndern, denn neben einem
Foto-Eintrag in der Ebenenpalette erscheint dieses ,fx“—
Symbol (2). Wenn man darauf klickt, 6ffnet sich wieder
das Einstellungsmenii.) Es wird ein neues Menii gedffnet.
Mit Hilfe der beiden letzten Eintrage (3) kann man Effekte
auf Fotos anwenden. Uber den Mischmodus und die
Deckkraft (4) werden diese Effekte ausgewahlt.

Das Panel STILE

Mit einem MOUSE-Klick auf das kleine Symbol oben
rechts im Panel bekommt man ein kleines Menii
angezeigt. Hier kann man eine Kategorie erstellen,
umbenennen, léschen, exportieren, importieren und
einen markierten Stil in die Bibliothek mit aufnehmen.

Stilkategorie hinzuflgen...
Kategorie entfernen

Kategone umbenennen

Stilkategorie importieren...

Stilkategorie exportieren...

Als Liste anzeigen

Stil aus Auswahl hinzufigen
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Abbildung 5: Vorgehensweise um ein Foto-Effekt zu erstellen
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Affinity Publisher

Fotos mit einer Anpassungsebene verandern

Mit Hilfe von ANPASSUNGEN —auch Anpassungsebenen
genannt, kann man im Affinity Publisher fiir eine oder
mehrere Ebenen die Optik von Fotos, Objekten und
Rahmentext verandern. Dazu muss man dann auch nicht
in eine andere PERSONA wechseln. In manchen Fillen
sind diese Anpassungen aber nicht sehr sinnvoll, weil sie
asthetisch nicht passen. Liegt die Anpassungsebene im
Panel EBENEN an oberster Stelle, gilt der Effekt fiir ALLE
DARUNTER liegenden Ebenen, auch fiir Master-Seiten.
Mochten Sie eine Anpassung nur fiir eine Ebene
generieren, markieren Sie diese Ebene und klicken im
Panel EBENEN unten auf das runde Symbol mit dem
Halbkreis. Bei den meisten dieser Anpassungen kann
man iber ein sich dann o6ffnendes Meni weitere
Einstellungen vornehmen, das ,Invertieren” wird direkt
ausgefiihrt.

Uber ANPASSUNGEN hat man Einfluss auf viele Faktoren
eines grafischen Objekts. Meist kommen sie bei Fotos
zum Einsatz. Zusatzlich kann man einen Mischmodus
aktivieren, hier sind dann noch einmal viele weitere
Effekt-Varianten moglich.

Vorgehensweise

Sie  mochten eine Anpassungsebene auf ein Foto
anwenden. Markieren Sie im Panel EBENEN den
gewlinschten Eintrag mit dem Foto. Klicken Sie nun mit
der linken MOUSE unten im Panel auf das Symbol, links
von ,fx“, den Kreis der halb weif, halb schwarz dargestellt
wird. Nun erscheint eine lange Liste mit den unter-
schiedlichsten Anpassungen (Abb.1).

Anpassungen werden vorgenommen, indem man den
Kreis des Schiebereglers nach links oder rechts bewegt.
Tipp: Mit einem Doppelklick auf den Kreis kehrt man zur
Anfangseinstellung zuriick (Abb. 2).

Um Anderungen zu ibernehmen, klickt man auf
,SchliefRen“ (X). Um die Anderungen zu ibernehmen und

die Anpassung mit der darunter liegenden Ebene zu
verbinden, klickt man auf ,Zusammenlegen®, mochte
man sie wieder entfernen, klickt man auf ,Loschen®
Maochte man einen Mischmodus nutzen, hier sollte man
einmal experimentieren, kann man dies (ber die
Auswahl bei ,Mischmodus“ tun (Abb. 3). Mochte man die
Einstellung spater andern, reicht im Panel EBENEN ein
Doppelklick auf das weiRe Feld mit dem kleinen s/w —
Kreis.

Verschieben von Anpassungsebenen

Verschiebt man die Anpassungsebene im Panel EBENEN
ganz nach oben, werden alle Elemente unterhalb
beeinflusst. Mochte man dies nur fiir einige Elemente,
verschiebt man die Anpassungsebene (iber oder unter
Objekte einer Ebene. Soll nur ein einziges Element
verandert werden, schiebt man die Anpassungsebene
genau auf das Symbol der gewlinschten Ebene.

Ein Tipp—Die Anpassung ,Softproof*“

Mit dieser Anpassung kann man die Ausgabe fiir ein
Cerat oder einen Farbraum simulieren. Bei Export des
Dokuments muss man diese Anpassung aber WIEDER
ENTFERNEN. Legen Sie in den Einstellungen das Farb-
Profil, den visuellen Verwendungszweck (,Absolut
farbmetrisch sollte man nicht verandern) sowie den
Gamut fest. Den Eintrag fiir den Schwarzpunkt sollte man
nicht dndern. Mit Hilfe von ,Gamut“ werden RGB-Farben
GRAU dargestellt, fiir die keine addquate CMYK-Farbe
vorliegt.

Interessante Anpassungen

Probieren Sie ruhig einmal alle Anpassungen aus. Sie
konnen sie ja jederzeit wieder |6schen. Ganz besonders
hat es mir der ,Objektfilter* angetan, hier sind tolle Foto-
Effekte moglich. Die Anpassungen Gradationskurven,
Tonwertkorrektur und Kanalmixer lassen sich in jedem
Farbraum erstellen, diese sind nicht abhiangig vom
eingestellten Dokumentenwert.



Abbildung1: Anwenden einer Anpassungsebene auf ein Foto

Umfarben

Zusammenl

Abbildung 2: Beispiel Umfirben eines Fotos

Mischmodus N

Abbildung 2: Beispiel Helligkeit/Kontrast mit einem Mischmodus
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Strukturierte Inhalte mit LexiCan 6 verwalten
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Designer - Mit Konturen arbeiten

Finzigund alleine im Designer findet man cinen Pang mit dem Flamen DARSTELLUNG. Uber dicses Pa-
nel kann der Amwender filr Vektorobjekte den Finsatz von Konturen wnd Filllu ngen steuern und verwal-
ten. Dies gilt nicht fur Texte, die mit dem Crafilext-Wwerkzewg erstellt wurden. Von Konturen spricht
mark immer dann, wenn man Mo ein Grafikebjek einen Rand erzeugen mochie Esistnamlich maglich,
fiur nur ein Crafikobjekt, mehrere Konturen oder Filllungen anzulegen. Wenn man also cin G rafik-Ele-

mentmarkiert, werden im Panel DARSTELILING alle Finstellung fiir dieses Ohjektangezeigt

Abbildung1: Die Arbeitsoberfliche des Programms. Das Hauptmenii (@), die Kontextleiste (@), die Gliederung (©), die Bearbeitungszeile (@), der

Kontextbereich (©) und das tatsachliche Dokument (®)

Uber das Erstellen und Strukturieren umfangreicher
Texte habe ich schon einige Male geschrieben. Diese
Texte schreibt man aber nicht im Affinity Publisher,
sondern dafiir gibt es spezielle Software. Im Heft Nr. 2
hatte ich ein solches Programm fiir Windows schon
einmal vorgestellt, es war allerdings fiir den semiprofes-
sionellen Einsatz etwas zu teuer.

Preisgiinstige Software

Hier in diesem Artikel kann ich Thnen nun LEXICAN 6 der
Firma vetafab Software GmbH aus Grofd-Bieberau vor-
stellen, ein gleichwertiges Programm aus deutschen
Landen und zu einem supergiinstigen Preis, es kostet
keine € 60,00. Updates sind fiir die aktuelle Hauptversion
inklusive. Sie konnen damit eine Wissensdatenbank,
Dokumentationen oder Handbiicher erstellen.

Die Programm-Versionen

Schaut man sich die verschiedenen Versionen einmal
nidher an, kommen fiir die meisten Anwender die
Versionen Personal FREE und Personal in Frage. Die FREE-
Version ist mit 30 Artikeln pro Wissensgebiet etwas
eingeschrankt.

Strukturiertes Arbeiten

Lexican 6 bietet zur Verwaltung von Texten einen Word-
dhnlichen Texteditor, das Einfiigen von Texten, Tabellen,
Grafiken und Hyperlinks geht einfach von der Hand.
Texte und Uberschriften kdnnen in einer Formatvorlage
definiert werden, eine strukturierte Gliederung mit
Ordnern und Unterordnern hilft, die Ubersicht zu
behalten. Sie kénnen durch einfaches ,Ziehen mit der
MOUSE* Themen miteinander Verknipfen und so
inhaltliche Zusammenhinge darstellen. Eine Versio-



nierung steht dem Vielschreiber ebenso zur Verfiigung,
wie eine Quellenverwaltung, ein Papierkorb mit Wieder-
herstellungsfunktion, eine Rechtschreibprifung, eine
Silbentrennung und eine Volltextsuche. Mit einigen
Tastaturbefehlen kann man sich das Leben leichter
machen.

Der Import und Export

Fertige Projekte kdnnen in das Format DOCX, DOC, RTF,
TXT, HTML und PDF geschrieben werden. In Artikeln
konnen die gleichen Formate importiert werden.

Der Kontextbereich

Am rechten Bildschirmrand findet man zum jeweilig
aktiven Artikel einen Kontextbereich. Dieser Bereich ist
sehr hilfreich, wenn man Informationen (iber einen Autor

AUSCABE 8/2021

oder die letzte Anderung benétigt. Uber diesen Bereich
werden auch Quellen, Schlagwoérter, Synonyme und
Kategorien abgefragt.

Online-Hilfe

Auf der Internetseite des Herstellers findet man eine
ausfiihrliche Hilfe in deutscher Sprache, die kaum
Wiinsche offenlasst.

Fazit

Die Programmoberfliche ist etwas anders aufgebaut
aber leicht zu verstehen, man findet sich schnell darin
zurecht. Man sollte sich aber Zeit nehmen, denn LexiCan
6 ist ziemlich machtig. Wer Artikel schreibt und diese
strukturell organisieren mochte, kann mit dem sehr
guten Programm nichts verkehrt machen.

©

Information

Informationen

MNeu

hern unter..

Kategorien anpassen

Kategorien anpassen | zu versehen,

— Papierkorb anzeigen

Suchindex aktualisieren

Hilfe
Suchindex aktualisieren

Einstellungen

Seite einrichten

Hm— Veerwalten Sie die Kategorien und Merkmale, die Sie einzelnen Artikeln
o zuweisen kinnen, um diese farblich hervorzuheben oder mit einem Symbol

. Offnen Sie den Papierkorb, um gelgschte Artikel, Dateien oder Guellen |
wiederherzustellen oder um Elemente endgiiltig sus dem Papierkorb zu = t
Papierkorb anzeigen | entfernen. Autor Gearg Walter
Speichenort: DALEXICAN MagazinG2 =

Q Starten sie die Neuindizierung aller Inhalte des Wissensgebiets,

Formatvorlage bearbeiten
Passen Sie die Schrift- und Absatzformate fir die Artikelinhalte an, Hintergrundfarbe: Andern...
Formatvoriage
bearbeiten
: . o Versionierung: || Versicnsverwaltung aktiviersn
Seite einrichten . ) )
Folgende Anzahl von Versionen beibehalten:
Legen Sie die Standard-Seiteneinstellungen fir neue Artikel fest.

Magazing2 - lexiCan & Personal

Eigenschaften

Mame: Magezinkl

Beschreibung: #Alle Inhalte der bisher erschienenen Hefte |

| Identische Artikeltitel erlasben
7| Rechtzchreibprifung aktiviersn
| Automatische Silbentrennung (sofern fir Sprache verfiighary

a

Abbildung 2: Uber das Datei-Menii bekommt man Zugriff auf Programmeinstellungen, Import- und Export-Funktionen. Hier kénnen Kategorien,
die Formatvorlage und die Seite angepasst werden. Uber die Eigenschaften hat man jederzeit einen Uberblick iiber das aktuelle Projekt.

LexiCan im Internet
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Wirmstens

Heft Nr.1- Aus dem Inhalt:

1. Publisher: Dingbats-Schriften & Globale Farben
2. Info: Kreatives Gestalten, Konzept, Projektstart
3. Info: Uber den Tellerrand: Screenshots mit Snaglt
4. Publisher: Ein Plakat gestalten

5. Designer: Pinsel, Strukturen, Typografie

6. Designer: Texteffekte mit Vektor-Pinseln

7. Designer: Metall-Schriftzug selbst gemacht

8. Designer: Vintage-Aufkleber gestalten

9. Designer: Die Artboard-Funktion

10. Photo: Arbeiten mit Snapshots

11. Photo: Das Akvis-Sketch-Plugln

Heft Nr.2- Aus dem Inhalt:

1. Info: Typografie Grundregeln

2. Info: Logos gestalten Grundlagen

3. Info: Workflow Scrapbooking

4. Publisher: Making Off Magaziné2

5. Publisher: Die Anpinnen-Funktion

6. Publisher: Ein Logo gestalten

7. Designer: Gestaltung eines Vintage Ziffernblattes
8. Designer: Mehrfarbenverliufe

9. Designer: Bereiche vergrofiert darstellen
10. Designer: Das Artboard Werkzeug

11. Photo: Eine kleine Photomontage

Heft Nr.3- Aus dem Inhalt:

1. Info: Aufbau eines Wickelfalzflyers

2. Publisher: Mein Einsteigerbuch, Wie es begann

3. Publisher: Erfahrungen bei einem Buchprojekt

4. Publisher: Textabsatze ansprechende prasentieren
5. Designer: Web- und Screendesign

6. Photo: Photoshop Filter

7. Photo: Malen wie die Profis

Heft Nr.4 - Aus dem Inhalt:

1. Info: Die Software PDF Elements

2. Info: Das Affinity Lizenz-Modell

3. Info: Selfpublishing, Selbstvermarktung

4. Publisher: Interaktive PDF-Dateien erstellen
5. Publisher: Das PDF-Format

6. Publisher: Neue Funktionen in der1.9 Version
7. Publisher: Fotos Giber Masterseiten ausgeben
8. Info: Wie gestaltet man ein Buch

7 empiehlen

Heft Nr.5- Aus dem Inhalt:

1. Info: Uber den Tellerand, Cleverprinting

2. Info: DTP—Wie alles begann

3. Info: Regeln des Editorial Designs

4. Info: Vereinszeitschrift gestalten, Crundlagen
5. Publisher: Was ist Editorial Design

6. Publisher: Ceschichte zum Thema

7. Publisher: Stilelemente gestalten

8. Publisher: Stilelemente fiir ein Horoskop

9. Publisher: Kalenderblatter gestalten

10. Publisher: Eine Vorlage erstellen

11. Publisher: Eine Vorlage mit Scribble erstellen
12. Publisher: Tipps zur Cestaltung eines Magazins
13. Publisher: Dynamische Masterseiten

Heft Nr. 6 - Aus dem Inhalt:

1. Info: Dokumente scannen

2. Info: Effektives Arbeiten mit Assets
3. Info: Die neue Publisher-Version1.10

4. Publisher: Effektives Ausrichten von Texten entlang eines Pfades

5. Designer: Das Gestalten eines Abzeichens/Badgets
6. Publisher: Word-Dokumente einbinden

7. Publisher: Ein Plakat und seine Herausforderungen
8. Info: Fotos sammeln, verwalten und archivieren

9. Info: Der Einsatz eines QR-Codes

Heft Nr.7- Aus dem Inhalt:

1. Die Programmoberflache

2. Ein neues Dokument erstellen
3.Das Lineal & Zoomen

4. Arbeiten mit Paneln

5. Hilfslinien

6. Die Werkzeugleiste

7. Arbeiten mit dem Zeichenstift
8. Formen, Farben und Konturen
9. Formen verandern

10. Farbverlaufe

11. Arbeiten mit Text

12. Arbeiten mit Ebenen

13. Verketten von Ringen

14. Schrift mit Grafik fillen

15. Die Ausgabe von Crafiken

. AR -

Alle bisher erschienenen Ausgaben
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Einen Kalender gestalten

Ich mochte lhnen hier einmal einen Arbeitsablauf zur
Herstellung eines Kalenders beschreiben; diesen kann
man mitdem Affinity Publisher sehr gut managen. Dabei
soll ein effektives Vorgehen mit wenig Zeitaufwand
beschrieben werden.

Zusatzlich werden bendtigte Kalender-Elemente in
einem ASSET gespeichert, mit ,Globalen Farben“ und
Textstilen kann man die Elemente des Kalenders
zeitsparend anpassen. Schauen Sie sich bitte auch die
Abbildungen genau an. Dann versteht man etwas
leichter, was im Artikel vielleicht unklar erscheinen kann.
Ich versuche, es so einfach wie moglich zu erklaren.

g

September 207

Anlegen der Kalender-Datei

Uber DATEI — NEU legt man eine Kalender-Datei an, ich
nehme das Format Din As—Quer mitinsgesamt 13 Seiten.
Eine Seite fiir das Deckblatt und die 12 anderen fiir die
jeweiligen Monate. Denken Sie auch an 3 mm Beschnitt
(Anschnitt).

Anlegen eines Textstils

Uber das Panel TEXTSTILE legt man fiir alle Text-
Elemente einen eigenen Stil an, und zwar fiir den Titel
des Kalenders, die Monatsiiberschriften auf jedem
Kalenderblatt und  fur die  Zahlen  sowie
Wochentagsabkiirzungen. Denken Sie daran, dass die
Monatsiiberschriften auf jedem Blatt nicht zu hoch am
oberen Rand platziert werden, denn an der oberen
Kalenderkante soll ja noch die Bindung Platz finden. Mit
3omm vom oberen Rand entfernt, kann man nichts falsch
machen. Natiirlich kdnnen Sie alle Texte nach lhren
Wiinschen dorthin setzen, wo Sie mochten.

-

2 Y 0 55 O I 3 9 ) e 5 7 ) [V ) ES X I
[ifafsafefa]rhels fra]sifsaoafse]rs]ra]ia]afrafaofut [aefasan]zs]us  at [asfav] o]
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Mo| Di |Mi|Do|Fr|Sa|So|Mo|Di|Mi|Do|Fr|Sa|So|Mo

Di

Mi [Do| Fr|Sa|So|Mo|Di|Mi|Do|Fr|Sa|So|Mo|Di|Mi

112(|3|4|5(6|7|8]|9/|10|11|12|13 15

16

17(18(19 21|22 24|25 2728293031

Abbildung1: Linglisches Kalenderblatt

Anlegen von Master-Seiten

Fiir den Kalender legt man zwei Master-Seiten an. Auf
beiden wird liber die gesamte Grofie des Blattes ein
,Rechteckiger Bilderrahmen“ gesetzt. So braucht man
spater bei jedem Kalenderblatt nur noch ,Bild ersetzen®
zu wahlen, um das gewiinschte Foto zu importieren. Auf
einer Masterseite setzen Sie zusatzlich einen Textrahmen
fiir den Namen des Monats und formatieren ihn nach
eigenen Wiinschen (iber einen Textstil. Diese Masterseite
Ubertragen Sie auf ALLE SEITEN AB SEITE 2. Die andere
Master-Seite wird dem Deckblatt (1. Seite) zugeordnet.
Wenn Sie mochten, kénnen Sie auch dieser Master-Seite
einen Kalendertitel zuweisen und (iber die Textstile
formatieren.

Textstile

Hier ist wichtig, dass man fiir alle Textstile das
Grundlinienraster ausschaltet. Sonst kann es passieren,
dass beim Platzieren eines Kalendariums die Zahlen und
Wochentage nicht angezeigt werden.

Globale Farben verwenden

Wenn man mochte, kann man fir alle Elemente des
Kalenders eine Globale Farbe anlegen. Das waren zum
Beispiel Farben die Texte, das eigentliche
Kalenderblatt mitallen Zahlen und Wochentagen. Wenn
man beim Kalendarium mit einem Rand arbeiten
mochte, auch dafiir.

fur

Ein Kalenderblatt anlegen

Ziehen Sie einen Textrahmen auf und schreiben Sie dort
,Mo“ fiir Montag rein. Ziehen Sie einen weiteren
Textrahmen auf, mit der Zahl Eins (1). Beide Textrahmen
bekommen die GréfRe 1 x 1 cm und einen Rand (Kontur)
von1pt.

Fr
5
12
19
26

Mo Mi
3
10
17
22 |23 |24

29 | 30 | 31

Abbildung 2: Quadratisches Kalenderblatt :
Fertiges Kalenderblatt fiir den Montag, der mit Tag1 beginnt.

Do
4

11
18
25

Sa | So

13
20
27

14
21
28

15|16

Di
2
9
16
22|23 |24
29|30 31

Abbildung 3: Quadratisches Kalenderblatt:

Fir weitere Kalenderblatter verschiebt man oben im Kalender den
Montag nach rechts und hiangtihn an den Sonntag an. Dann verschiebt
man alle Wochentage nach links. So erhilt man insgesamt 7 Kalender-
blatter, bei denen jeweils ein Wochentag mit Tag Eins (1) beginnt.

Mi
3
10
17

Do
4
11
18
25

Fr
5
12
19
26

Sa
6
13
20
27

So
7
14
21
28

Mo

P
1
8

15
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Achtung: Formatieren Sie beide Textrahmen mit Hilfe des Panels ABSATZ
= Zentriert und mit Hilfe des Panels TEXTRAHMEN = Vertikale Position
Lzentriert”. So stehen Zahl und Wochentag mittig im Textrahmen.

Schalten Sie nun das Raster ein. Mit der Einrastfunktion (das Hufeisen,
oben im Menil) setzt man nun die Zahl unter den Tag. Mit Copy & Paste
vervielfltigt man nun die Felder und schreibt in jedes Feld eine weitere
Zahl und einen weiteren Tag hinein. Zum Schluss hat man Zahlen von 1 bis
31 und darlber den sich wiederholenden Wochentag. Spater, beim
Einfligen, l6scht man die Tage, die nicht benétigt werden, da ein Monat nur
aus 30 Tagen besteht oder der Februar nur aus 28 Tagen.

Ein ASSET fiir den Kalender anlegen

Ich habe ein eigenes Asset mit dem Namen ,KALENDARIUM" angelegt.
Zusitzlich zwei Unterkategorien, eine fiir ein viereckiges Kalenderblatt
und eine fiir ein langliches Blatt. Bei der Viereck-Variante stehen oben die
Wochentage Mo, Di, Mi, Do, Fr, Sa und So, darunter die jeweiligen Zahlen.
Bei der langlichen Variante stehen oben die Wochentage in EINER REIHE,
darunter die Zahlen, auch IN EINER REIHE.

Zum Verstiandnis

Es gibt eine gemeinsame Grofde in einem Kalenderblatt. ALLE ZAHLEN
GEHEN IMMER BIS 31, nur der Wochentag fiir Tag 1 eines Monats dndert
sich. Insgesamt bendtigt man fiir jede Variante (Viereckig und langlich)
sieben (7) verschiedene Assets. Ich habe sie wie folgt benannt. ,Montag der
Erste*, ,Dienstag der Erste, ,Mittwoch der Erste“ u. s. w. Der Januar 2022
beginnt z.B. an einem Samstag — hier wihlt man dann das jeweilige Asset
aus und zieht es in das Kalender-Dokument, hier also ,Samstag der Erste",
Da alle Assets gruppiert sind, kann man sie jederzeit im Dokument
vergrofern oder verkleinern. Man ist also nicht auf eine bestimmte
KalendergrofRe eingeschrankt.

Assets
KALEMDARIUM b

Maonate Viereckig

Montag der Erste

Dienstag der Erste

Mittwoch der Erste

Donnerstag der Erste

: f_ Freitag der Erste

Samstag der Erste

Sonntag der Erste

Monate Lang

Abbildung 4: Das fertige Asset mit
den viereckigen Kalenderblattern.

Oktober 2022 Oktober 2022

Abbildung 5: Mit Hilfe der Kalenderblatter,
die als Asset vorliegen, kann man seinen
Kalender individuell gestalten. Man sollte
nur darauf achten, dass die einzelnen Tages-
Felder nicht zu klein werden. Eine sinnvolle
Grofde ist hier mindestens 1cm.
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Mehrere Nutzen drucken

Mit Druckern, die heute im Privatbereich genutzt werden,
kann man meist auch dickere Papiere bedrucken. Da
ware es doch sinnvoll, wenn man aus dem Affinity
Publisher heraus, mehrere Nutzen auf dickem Papier
drucken konnte. Von ,Nutzen“ spricht man, wenn man 1
Motiv auf einem Druckbogen, meist Din A4, mehrfach
ausdrucken kann. Am Beispiel einer Visitenkarte wird das
deutlich.

Vorgehensweise

Gestalten Sie eine Visitenkarte und drucken Sie das Motiv
lber DATEI-DRUCKEN oder die Tastenkombination
STRG+P. Es 6ffnet sich ein Dialogfeld (Abb. 1). Wahlen Sie
Ihren Drucker (1). Als Nachstes die Skalierung, 100% ist
Standard, und die Ausrichtung des Druckbogens. Uber
das Layout (3) wird jetzt der Nutzendruck aktiviert.
Andern Sie die Einstellungen unter Modell auf N-UP (4).
Nun kénnen Sie tiber die Werte ,Horizontal und Vertikal*
die Menge der Nutzen auf dem Druckbogen festlegen
und unter ,Wiederholen“ die Menge der Visitenkarten.
Uber ,Links und Oben“ kann man einen Wert definieren,
mit dem der Druck im Druckbogen verschoben wird. Der
Druck fangt dann nicht in der oberen linken Ecke an,
sondern etwas versetzt. Die Ansicht (5) zeigt das Ergebnis.

Anschnitt und Marken

Damit man nach dem Druck die Visitenkarten ordentlich
schneiden kann, aktiviert man den Anschnittbereich und
die Schnittmarken im Dialogfeld unter ,Layout“ (6).
Setzen Sie die Hikchen bei ,Inklusive Anschnittbereich”
und , Inklusive Schnittmarken® (7).

Bitte beachten Sie

Sie sollten fir Drucksachen immer einen Anschnitt-
bereich einplanen, meist reichen hier 3 mm aus. In
diesem Bereich sollten sich keine Elemente befinden, da
sie spater abgeschnitten werden. Der Anschnitt sorgt
dafir, dass das Druckprodukt nach dem Schneiden keine
weifden ,Blitzer“ enthalt.
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Abbrechen

Abbildung1: Einstellungen fiir den Nutzendruck

B Anschnitte urd Marken

Abbildung 2: Einstellungen fiir Schnittmarken
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Affinity Publisher

Dokumentenvergrofderung & Textrahmen

Kurz vor der Fertigstellung dieses Heftes tauchte bei
Facebook in der Affinity-Gruppe noch eine Frage auf, die
das Skalieren von Textrahmen betraf, wenn man ein
Dokument verkleinern oder vergréflern mochte. Hier
darf ich darauf hinweisen, dass man durch eine falsche
Einstellung wesentlich mehr nacharbeiten muss, um den
Text ,wieder hinzubekommen*. In diesem Fall wollte man
ein Dokument (mit einem gefiillten Textrahmen) von Din
As auf Din A4 vergroflern und gleichzeitig den gefiillten
Textrahmen ,mitskalieren®.

Das funktioniert so nicht, denn wenn man diesen
skalierten Text aufteilt und mit einem weiteren
Textrahmen verkniipft, dndert sich die Schriftgrofie im
neu verknlpften Rahmen. Es macht auch keinen Sinn,
jemandem dann zu erkliren, ,wie er da wieder
rauskommt* — besser ist, ihm zu erklaren, wie er es von
Anfang an richtig macht. Ich personlich wiirde diesen
falschen Weg niemals gehen. Es ist natiirlich klar, dass ein
Anwender, der den richtigen Weg nicht kennt, am
Problem verzweifelt. Es ist also enorm wichtig, zu
verstehen, wie der Publisher arbeitet.

A5

Bild Nr.1: Erstellt wurde ein Dokument im Format Din A5
und ein Textrahmen mit Inhalt angelegt. Uber
LAYOUTSEITE EINRICHTEN wurde im Bereich

ABMESSUNGEN das Dokument bei SEITENVORGABE
auf A4 gedndert (Abb 1). Im Bereich SKALIERUNG wurde
NEU SKALIEREN gewahlt.

Abbildung1: Umstellung auf Din A4 und neuer Skalierung

ad

Bild Nr.2: Hier siecht man zum einen das jetzt vergrofierte
Din A4 - Dokument. Der obere Textrahmen wurde
verkleinert und ein zweiter, verknipfter Textrahmen
angelegt. Nun sieht man im 2. Rahmen, dass die Schrift
viel kleiner ist, also oben im 1. Rahmen. Woran das liegt,
kann ich derzeit noch nicht sagen, ist aber sehr seltsam.
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Abbildung 2: Richtig: ,Auf Seite verankern”

Bild Nr. 3: Wahlt man bei den Einstellungen zu
LAYOUTSEITE EINRICHTEN nicht ,Neu skalieren’,
sondern AUF SEITE VERANKERN (Abb. 2), sieht man,
dass der Textrahmen im Din A4 — Dokument weniger
Platz benotigt. Und das ist so korrekt!

Bild Nr. 4: Wie in Bild Nr. 2 wurde der obere Textrahmen
verkleinert und ein zweiter, verknlpfter Rahmen

angelegt. Und nun ist die Formatierung im Textrahmen
korrekt, der Text wird in beiden Rahmen mit derselben
Textgrofie dargestellt.
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Besuchen Sie meine Affinity Wissensdatenbank.
Sie wird stetig erweitert!
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AFFINITY — WISSENSDATENBANK

Ich freue mich, Ihnen hier eine Wissensdatenbank filr den Affinity Publisher und Affinity Designer présentieren zu kdnnen.
Diese Datenbank befindet sich noch im Aufbau, beinhaltet aber schon jetzt einige grundlegende Themen fur die beiden tollen Programme der Firma
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Diese Datenbank ersetzt nicht das Handbuch der Programme. Alle hier aufgefiihrten Informationen stammen aus meiner eigenen Feder!

AFFINITY DESICNER AFFINITY PUBLISHER TEXTRAHMEN

PANELS FARBEN HILFSMITTEL

Impressum

MAGAZIN62 - Digitale Ausgabe
Herausgegeben von Georg Walter - SteinackerstraRe 12 - 53797 Lohmar/Rheinland
E-Mail: gewa62@web.de - Website: magaziné2.de

Zuden Drittanbietern in diesem Magazin besteht kein wirtschaftliches Verhaltnis.
LSerif“und ,Affinity“ sind eingetragene Warenzeichen von Serif Europe Ltd.



https://magazin62.de/know-how
https://magazin62.de/know-how
https://magazin62.de/know-how




Willkommen

Liebe Leserinnen und Leser.

Nach langerer Pause méchte ich lhnen wieder ein neues Mé2-Heft
anbieten. Ich bin hier schon etwas erstaunt, dass es mittlerweile die
Ausgabe Nr. 9 ist. Im Sommer hatte ich ja fiir viele Anwender eine Aktion
gestartet, alle bisher acht erschienenen Hefte zu einem Superpreis
anzubieten. Hier hat mich besonders gefreut, dass dieses Angebot so gut
angenommen wurde. Da es seit April 2022 seitens der Firma Serif nichts
Neues mehr gibt, auch keine Updates erschienen sind, mdchte ich mit
diesem neuen Heft alle Anwender ,bei Laune* halten. Sie finden in dieser
aktuellen Ausgabe wieder einige brauchbare Tipps und Hilfen fiir den
Umgang mit dem Affinity-Publisher. Dabei ist es manchmal gar nicht so
einfach, zu entscheiden, was den Anwender bewegt, was er an Infos
brauchen kann.

Ich bin ein grofier Fan von Assets und so habe ich einen Artikel liber
Bildunterschriften verfasst, viele kennen das vielleicht schon und nutzen
diese Moglichkeit auch, aber mir war wichtig, auch denen, die nicht so oft
mit dem Publisher arbeiten, aufzuzeigen, wie man sich mit Assets das
Leben wesentlich erleichtern kann. Auch fiir das Webdesign setze ich den
Publisher ein, weil er fiir benodtigte Arbeiten einfach das schnellste Tool ist.
Jahrelang habe ich Schriften gesammelt, um blofd fiir jedes Projekt
gerlistet zu sein. Mit der Zeit wandelt sich aber diese Einstellung. Und so
konnen Sie nachlesen, warum ich mich mittlerweile auf wenige Schriften
konzentriere.

Ich wiinsche lhnen nun wieder viel Freude beim Lesen und Ausprobieren.
Ihr Georg Walter

Gearg Walter

=her

Affinity Publis

Affinity Publisher

Der p Einstieg

ra—
& Rhe inmwer

Wie immer darfich hier auf
mein Buch aufmerksam machen.
Ideal fiir Neulinge und
Einsteiger, die den Publisher
naher kennenlernen mochten.

Besuchen Sie mich auch im Internet.
Da gibt es Inhaltsangaben zu allen
meinen Magazinen, viele Tipps, eine
Wissensdatenbank und jede Menge
kostenlose Stile, Assets und mehr...


https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de

Wasserstandsmeldung
Was ist los bei der Firma Serif?

Cleich zu Beginn dieses Artikels mochte ich NICHT den
Eindruck vermitteln, dass irgendwas nicht stimmen
konnte. Seit einigen Monaten, um genau zu sein, seit
Anfang April, wurden keine Updates der drei
Programme mehr angeboten. Das letzte Update auf die
Versionen 1.10.5 stammt vom 6. April 2022. Jetzt, fast
finf Monate spater, hat man ein wenig den Eindruck,
dass uns die Firma ,vergessen hat. Die Updates der
fritheren Versionen, und hier spreche ich immer vom
Publisher, Designer und Photo, kamen in wesentlich
kirzeren Abstinden. Obwohl das Update der Version
1.9.2 auf die Version 1.10.0 auch knapp fiinf Monate
gedauert hat.

Serif hat bis heute einige Sonderaktionen gestartet und
die Software fast verschenkt. Selbst zum normalen Preis
sind die Programme bei dem Leistungsumfang mehr als
giinstig. Dabei verstehe ich aber nicht, dass der Preis
einigen Leuten immer noch zu hoch ist. Vor etwa einem
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Monat hatte ich zur Firma Kontakt aufgenommen, um
nachzufragen, zu welchem Zeitpunkt man denn die
Version 2.0 plant. Dort wurde mir mitgeteilt, dass dies
bis Ende des Jahres 2022 nicht geplant sei. Immerhin, ein
Lebenszeichen. Es zeigt aber auch, dass wohl viele
Anwender ungeduldig auf ein Lebenszeichen warten.

Um die Affinity-Produkte herum tut sich derzeit auch
wenig, wie auch. Was soll man berichten? Auch ich habe
mir Gedanken dariiber gemacht und jetzt liegt mein
neues Magaziné2, Ausgabe Nr. 9 vor lhnen. Lange habe
ich nach passenden und interessanten Themen gesucht.

Es bleibt zu hoffen, dass wir bald eine neue Version der
Programme begriifsen kdnnen, am besten die Version
2.0. Vielleicht wird es ja dann einen neuen Script-Editor
und die sehnlichst erwartete Fufnoten/Endnoten-
Funktion geben. Warten wir ab und iben uns noch in
etwas Geduld.

3

y 'r(-‘

lelel el
ne3cg
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Affinity Publisher
Webdesign mit dem Publisher

Man glaubt es kaum, aber den Affinity-Publisher kann
man auch fiir eine Internetseite nutzen. Das ist dann
interessant, wenn man Bilder mit einer immer gleichen
Grofle anlegen mochte. Der Designer ist hier weniger
geeignet, da man mit ihm keinen ,Bilderrahmen*
aufziehen kann, in den man Fotos einlddt. Méchte man
eine homogene Internetseite gestalten, sollten Fotos
immer die gleichen Abmessungen haben.

Die Vorteile des Publisher's kann man so zum Beispiel
flir Banner-Fotos oder Themen-Bilder nutzen. Gerade im
Hinblick auf sogenannte Website-Baukasten ergeben
sich hier klare Vorteile. Wer das lieber mit dem Designer
umsetzen mochte, sollte alle benétigten Bilder vorher
zuschneiden, zum Beispiel mit Affinity-Photo. Dies ware
allerdings ein zusatzlicher Arbeitsschritt, den man mit
dem Publisher vermeidet.

Ein neues Dokument anlegen

Legen Sie ein neues Dokument an. Andern Sie im Dialog
rechts die Dokumenteneinheit auf , Pixel“ (2). Fiir dieses
Beispiel habe ich die Dokumentenabmessung auf 560 x
320 Pixel (1) gesetzt. Bei ,DPI“stellen Sie den Wert auf 96
ein, das reicht fiir Internetfotos vollig aus. Wenn Sie hier,
wie bei Druckprodukten 300 dpi einstellen, werden die
Bilder bei der Ausgabe (Export) viel zu grofR.

Nehmen Sie das Hikchen bei ,Gegeniiberliegende
Seiten“ (3) raus. Bei ,Farbe‘ wahlen Sie ,RGB“ beim
,Farbprofil“ sRGB (4) . Rander und Anschnittbereich (5)
werden auch nicht gebraucht, hier sollten Sie alles auf
NULL stellen.

Rastereinstellungen
Flrein pixelgenaues Arbeiten konnen Sie iber das Men(i

Layout

Ibst definiert

Dokumenteinheiten:

Ausrichtung: B [

Zoom auf Tatsdchliche GréBe:  Standard  ~
Regel zur Bildplatzierung:  Bevorzugt verknipft ~
Anzahl der Seiten: 1 =
¥ Master-Standardseite
Seiten

Gegeniiberliegende Seiten

Farbe
Farbformat:  RGEB/S -
Farbprofi  sRGB IEC61966-2.1 -
Transparenter Hintergrund
Rander
¥ Inklusive Rander
Links: 0px
Oben: 0Opx
Anschnittbereiche
Links:  Opx

Oben:  Opx

Erstellen Abbrechen




Raster und Ausrichtungsachse

Vorgabe: > =.
¥ Raster einblenden
Griffe zur Achsenbearbeitung einblenden

Modus: Automatisch Einfach Erweitert Wirfel 6

Abstand: 10 px

i

Unterteilungen: | 1

Rasterlinien:

[
Unterteilungslinien: -
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SchlieBen

Im Dialog wird das Raster eingestellt. Hier im Modus EINFACH mit einem Abstand von 10 Pixeln

LAnsicht—Raster und Achsen konfigurieren“dem ganzen
Dokument ein passendes Raster zuordnen. Wahlen Sie
hier den Modus ,Einfach® (6). Bei ,Abstand und
Unterteilung” (7) wahlen Sie Zahl 10 und die Zahl 1. Mit
diesen Einstellungen lassen sich grafische Elemente im
Dokument sehr genau platzieren. Wenn Sie mochten,
konnen Sie bei der Unterteilung auch die Zahl 5
eingeben, dann wird das Raster beim ,hineinzoomen"
detaillierter angezeigt. Fiir die meisten Félle reicht aber
ein Raster von 10 Pixeln.

Die Masterseite nutzen

Wenn sich grafische Elemente immer wiederholen
sollen, hilft die Masterseite. Im Beispiel zu sehen, wurde
eine Hintergrundfarbe ,blau‘ mit einem ,Rechteck"
aufgezogen. Mit dem Werkzeug ,Rechteckiger Bilder-
rahmen“ (8) kann man zusitzlich auf der Masterseite
einen Bildrahmen aufziehen, durch das10er-Raster kann
man diesen genau positionieren.

Hat man im Dokument nun mehrere Seiten angelegt,
man mochte ja verschiedene Fotos auf seiner Website
haben, braucht man nur den Bilderrahmen auf der
jeweiligen Seite auswahlen und Uber das Men( oben
,Bild ersetzen“ (9) fiigt man das gewiinschte Foto ein.

Die Masterseite bietet noch einen Vorteil. Wenn Sie fiir
eine Bildergalerie im Internet auf jedem Foto eine
Copyright-Info einfiigen missen, kénnen Sie das mit
dem Werkzeug ,Rahmentext” einfligen. Zu beachten ist
hier, dass der Text in der Anordnung (ber dem
,Rechteckiger Bilderrahmen“stehen muss.

Seiten duplizieren

Hat man auf der ersten Seite ein passendes Foto einge-
setzt, kann man die Seite im Reiter ,Seiten* mit einem
Rechtsklick duplizieren (10). Auf der Nachfolgeseite
kann das Foto nun durch eine anderes ersetzt werden. So
lassen sich in kiirzester Zeit viele Seiten mit den
gewiinschten Abbildungen erstellen.

Seiten exportieren

Beim Export flr das Internet kann man die Formate JPC
und PNG nutzen. Ich bevorzuge Letzteres, da hier die
Bilder scharfer wiedergegeben werden. Sie kdnnen nun
entscheiden, ob Sie jede Seite einzeln speichern
mochten oder alle Seiten (11). Bei Einzelseiten kann man
einen eigenen Dateinamen vergeben, bei allen Seiten
wird der Name des Dokuments mit einer fortlaufenden
Nummer verwendet.
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Fotos mit Bildunterschriften als Asset anlegen

Cerade bei Magazinen oder Zeitungen werden Fotos mit
Bildunterschriften bendtigt. Hier ware es sehr mithsam,
diese immer wieder neu anzulegen. Warum also nicht
Zeit, sparen und sich die passenden Bilder in einem
ASSET zu speichern. Je nach Spaltenlayout kann man
sich mehrere dieser Assets erstellen, fur 1, 2 und 3-
spaltige Layouts.

Am Beispiel eines 2-Spaltenlayouts mochte ich lhnen
zeigen, wie man vorgeht. Ich setze einmal voraus, dass
Sie Uber die Textstile eine Stammschrift fir den
normalen Text und vielleicht noch fiir die Uberschriften
erstellt haben. Legen Sie nun einen Textstil fiir
,Bildunterschriften“ an. Sie kénnen den Stil ruhig so
nennen. Vergeben Sie im Dialogfeld eine Schriftart, eine
Schriftgrofle und Farbe. Hier ist wichtig, dass sie im
Dialog das ,Grundlinienraster* abschalten. Da man
anfanglich nicht weiR, wo spater die Bilder platziert
werden, wiirde das Raster hier nur hinderlich sein. Bei
der SchriftgréfRe hat sich ein Wert zwischen 8-10 Punkt
bewahrt.

Abstinde

Wechseln Sie nunim Dialog zum Eintrag ,Abstande“und
vergeben Sie bei ,Linker Einzug® den Wert 1 mm.
Warum? Der Textrahmen mit der Bildunterschrift
bekommt spater eine Hintergrundfarbe. Hier wiirde der
Text direkt am linken Rand nicht gut aussehen. Wir
setzen ihn also etwas vom Rand ab. Der Textstil ist nun
fertig definiert, Sie konnen den Dialog nun schlieRen.

Textrahmen mit Hintergrundfarbe

Ziehen Sie einen neuen Textrahmen auf und weisen Sie
diesem iber das Panel ,Textrahmen“ eine
Hintergrundfarbe (1) zu. Hier bietet sich als Farbe ein

leichtes Grau an, vielleicht 15% Schwarz. Je dunkler die
Farbe ist, umso mehr lenkt der Rahmen der Bild-
unterschrift vom eigentlichen Inhalt der Seite ab.
Schreiben Sie in den Textrahmen das Wort ,Bildunter-
schrift* und wahlen Sie fiir diesen den angelegten
Textstil ,Bildunterschriften”aus.

Foto und Bildunterschrift

Wenn das Seitenlayout fertig definiert ist, kdnnen Sie
auch abschitzen, wie grof$ ein Foto sein darf. Laden Sie
sich ein passendes Bild in den Publisher, am besten tiber
das Werkzeug ,Rechteckiger Bilderrahmen*. Hier
konnen Sie jederzeit Groflendnderungen am Bild
vornehmen. Setzen Sie nun den Textrahmen der
Bildunterschrift direkt unter das Foto. Der Textrahmen
sollte eine Hohe von 8 mm nicht berschreiten.

Ein Asset erstellen

Sie haben nun ein Foto und den Textrahmen mit der
Bildunterschrift untereinander gesetzt. Beide Elemente
missen Sie jetzt gruppieren, sonst werden ihnen die
Elemente einzeln im Panel Assets abgelegt. Ziehen Sie
zur Kontrolle das gespeicherte Asset in ein Dokument,
wenn es passt, haben Sie alles richtig gemacht. Sie
konnen natiirlich jederzeit das Asset anpassen und
wieder speichern.

Ein kleiner Tipp

Sie brauchen die Gruppierung des Assets, wenn Sie es ins
Dokument gezogen haben, nicht aufzulésen. Klicken Sie
mit der Mouse doppelt auf das Foto oder den Bildtext. So
wahlen Sie Elemente in einer Gruppe direkt aus.
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e Textrahmen

Textstil bearbeiten

Allgemein

Stilname: B

Fiillung: -
Kontur: "

Versatzabstande

Absatzabstand

Zierungen
htung: -

Position & Transformation Linkss Omm L Rechts: Omm

Zeilenabstand: Oben: Omm - Unten: Omm

Textumbriiche ignoriereny Oberlauf ausblenden

Typografie Linker Einzug: Grundlinienraster ignorieren

Rechter Einzug: Spalten

Altes

Spaltentrennlinien
Vertikale Position

Varianten

der letzten Zeile
Ziffern
Grundlinienraster

e, Abstand vor:

Abs ach: Dem Bildtext eine Hintergrundfarbe zuordnen
Abstand we rwenden: Mur zwischen Ak

Abstand zwischen gleichen Stilen: [Keine Anderung] =

Abstande vor und nach summieren

Ausrichtung

Im Textstil den Abstand des Textes links um 1 mm einriicken

| U~

Leichtathletik - 3000 Meter Hindernislauf

OBEN

Fiir ein 3-spaltiges Layout wurde
der obere Bildblock angelegt.
Dieser gehtdann tber die ganze
Breite einer Dokumentenseite.

RECHTS

Die Bildunterschriften kann man
auch variieren, wie im grofden Bild
zu sehen. Der Textkasten liegt
etwas im Bild und nicht darunter.




Mé62 - DAS AFFINITY MAGAZIN

Die eigene ,,Hausschrift”
Die Suche nach der richtigen Schrift

Auf meiner Festplatte tummeln sich mehrere tausend
Schriften, die sich beim Horten (iber die letzten Jahre
dort angesammelt haben. Kostenlose Fonts und
gekaufte Schriften. Dazu gab es friiher Programme, mit
denen man diese Fonts verwalten, ansehen und
installieren konnte. Irgendwann wird einem dann die
Suche nach der richtigen Schrift fiir ein Projekt ziemlich
lastig. In der Typografie wird eh in Fachbiichern oft
darauf hingewiesen, dass man mit Schriften sparsam
umgehen sollte. Also machte ich mich auf die Suche
nach einer passenden und bezahlbaren Schrift, denn mir
war klar, dass ich im Freeware-Bereich nicht flindig
werden kann.

Schriftenpakete

Es sollte ein Schriftenpaket sein, in dem zum Einen eine
Serifen-Schrift vorhanden sein sollte. Diese Schrift
bendtige ich fir Artikel und Blcher, eine sogenannte
,Brotschrift* Zum Anderen sollte im Paket auch eine
Sans-Serif-Schrift fiir Uberschriften, Webtexte und
modernere Textauszeichnungen vorhanden sein. Hier
kann man sich bei einschliagigen Schriftenanbietern im
Internet umsehen.

Meine Wahl fiel auf die Fonts ,Alegreya“ mit den
Schriftschnitten Regular, Italic, Bold, Bold Italic, Black
und Black Italicund die Schrift ,Alegreya Sans*. Diese hat
einige Schnitte, mit denen man wunderbare Texte
»auszeichnenkann. Thin, Light, Regular, Medium, Bold,
Extra Bold, Black und die jeweils dazugehdrenden
Jtalic-Schnitte Fiir kleines Geld habe ich mir diese
Schriften zugelegt und benutze sie z.B. auch fiir dieses
Magazin. Mittlerweile bekommt man beide Fonts
kostenlos.

Alegreya + Alegreya Sans

"nin-Light- Regular - Bold - Italic
Medium - Bold - Extra Bold - Black

A A

Mit Serifen Ohne Serifen Mit Serifen Ohne Serifen

| Alegreya Sans Font Family

astry 4

Alegreya Sans

Beide Fonts finden Sie unter: https://www.1001fonts.com


https://www.1001fonts.com

Affinity Publisher

Die Datenzusammenfiihrung

Im Affinity-Publisher ist es ab Version 1.9 moglich, aus
einem Datenstamm in einer Tabelle ansprechende
Kataloge zu generieren, die auch Fotos enthalten
kénnen. Sicherlich fallen dem ein oder anderen Leser
weitere Moglichkeiten zur Nutzung der "Datenzusam-
menfithrung" ein. Diese "Zusammenfithrung" ist ein
komplexer Vorgang im Affinity-Publisher. Hier muss
man einige Dinge beriicksichtigen, bevor man das
fertige Ergebnis sieht.

Was muss man beachten?

1. Flr die Datenzusammenfiihrung gibt es in der
Werkzeugleiste ein neues Symbol

2.1m Menii DOKUMENT gibt es einen eigenen neuen
Assistenten flr die Datenzusammenfithrung

3. Zusatzlich muss das Panel FELDER ge6ffnet werden
4. Eine Externe Excel-Tabelle oder CSV-Datei mit allen
relevanten Daten muss erstellt werden.

5. Das Dokument, in dem man die
Datenzusammenfiihrung gestaltet, ist nicht das End-
Dokument. Es wird ein eigenstindiges, neues
Dokument mit den fertigen Daten generiert.

6. Mdchte man in einer Publikation ein mit
Datenzusammenfiihrung generiertes Dokument
einsetzen, muss man dieses iber DOKUMENT-SEITEN
AUS DOKUMENT HINZUFUGEN einfligen.

Zwei wichtige Tipps am Anfang:
a) Wenn man bei der Datenzusammenfiihrung mit
Fotos arbeiten mdchte, muss die Excel-Tabelle im selben

Verzeichnis wie die Fotos liegen.

b) Legen Sie fiir die Datenzusammenfiihrung in ihrem
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Abbildung1: Excel-Tabelle mit den zu verarbeitenden Daten

Projekt-Ordner einen eigenen Unterordner an. In diesen
Unterordner speichern sie die Excel-Tabelle, alle Fotos
und die Publisher-Datei, mit der die Datenzusammen-
fithrung generiert wird. Vergeben Sie dieser Datei einen
eindeutigen Namen, z.B. "Zusammenfiihrung" oder
"Merge-Datei".

A.Eine Excel-Tabelle anlegen

Legen Siein Excel eine Tabelle an und flillen Sie diese mit
Ilhren Daten. Canz rechts in der Tabelle sind die
Bilddatei-Namen hinterlegt. Liegen die Fotos nicht im
selben Verzeichnis, wie vorgeschlagen, muss man in der
Tabelle zusatzlich den Pfad zur Bilddatei angeben. Sonst
findet spater der Publisher die Fotos nicht. Ersparen Sie
sich dies und legen Sie alle relevanten Daten, wie oben
vorgeschlagen, in einem eigenen Unterordner an.

Tipp: Es besteht die Méglichkeit, im Publisher mehrere
Excel-Tabellen fiir eine "Datenzusammenfithrung” zu
nutzen.
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Dokument Text Tabelle Ebene Auswahlen Ansicht F4g

Master-Seiten einblenden
Seite hinzufiigen Strg+Umschalt+PageDn

Seiten hinzufiigen...

Seiten aus Datei hinzufiigen...

Wechszeln zur Seite...

Sektionsassistent...

Assistent zur Datenzusammenfiihrung...

Schriften verwalten...

Ressourcen verwalten...

Abbildung 2: Den Assistenten im Menii DOKUMENT aufrufen

B. Rufen Sie den Assistenten im Menii DOKUMENT auf

C. Klicken Sie unten links auf das kleine Dokumenten-
Symbol. Damit wahlt man die Datenquelle auf der
Festplatte aus.

D. Im Assistenten kann man einige Funktionen ein-
schalten, ausschalten oder bestimmte Einstellungen
eingrenzen.

1) QUELLE: Hier wird einem die Quell-Datei mit den
Daten angezeigt. Diese kann man aktualisieren, wenn
man im Nachhinein in der Tabelle etwas gedndert hat.

HIER KANN MAN WEITERE QUELLEN, also mehrere
Excel-Tabellen, HINZULADEN und die Zusammen-
filhrung mit mehreren externen Excel-Tabellen um-
setzen. Diese erscheinen dann untereinander auf der
linken Seite des Assistenten. Uber "Auswihlen” kann man
eine bestimmte Tabelle wihlen. Hat eine Excel-Datei
mehrere Tabellenblatter, kann man die passende im
Menii "Tabellenblatt" auswahlen.

2) FILTER: Hier kann man entscheiden, ob man alle
Daten oder nur einen Datenbereich in einer Excel-

Tabelle nutzen mochte. Der Datenbereich ldsst sich per
Hand definieren.

3) VORSCHAU: Entscheiden Sie hier, ob Sie sich einen
fertigen Datensatz anzeigen lassen mochten, oder nur
die Platzhalter sehen. Hier kann man zwischen den
Datensdtzen hin und her springen.

4) SEITEN ZUSAMMENFUHREN: Ist die Zusammen-
fithrung aktiviert, kann man entweder ALLE SEITEN oder
nur einen SEITENBEREICH generieren lassen. Fir den
Seitenbereich lassen sich die Seitenzahlen VON BIS
angeben. Beispiel: Hat man in der Daten-Tabelle 20
Datensatze erfasst und im Publisher festgelegt, dass pro
Seite 4 Daten-Elemente platziert werden sollen, dann
generiert die Zusammenfiihrung insgesamt 5 Doku-
mentenseiten. Mochte man von den 20 Datensatzen nur
15 darstellen (iiber die Einstellung des Seitenbereichs
definiert), dann generiert die Zusammenfihrung 4
Dokumentenseiten, wobei auf der letzten Seite dann 1
Datensatz leer bleibt.

Detenzussmmenfuhnung

Vorschau mA Datensatz

Abbildung 3: Der Assistent zur Datenzusammenfiithrung



Abbildung 4: Rechts sind einige Funktionen moglich

5) ERSTELLEN: Uber den Button ERSTELLEN generiert
der Publisher ein neues fertiges Dokument mit allen
Seiten, bis die Datensitze aus der Excel-Tabelle
abgearbeitet sind.

E. Das Layout-Werkzeug zur Datenzusammenfiihrung

Hat man die unter Punkt A-D beschriebenen Funktionen
verstanden und abgearbeitet, kann man mit dem
"Layout-Werkzeug zur Datenzusammenfiithrung" (6) im
Publisher-Dokument die optische Formatierung der
einzelnen Elemente (aus der Excel-Tabelle) vornehmen.
Dazu wahlt man das Werkzeug aus und zieht auf der
Seite einen Rahmen (7) auf.

Im gezeichneten Rahmen wird ein oranger Punkt
sichtbar, (iber den man die Spalten- und Zeilenabstiande
zueinander steuern kann.

Solange das "Werkzeug zur Datenzusammenfithrung”
ausgewahlt ist, kann man Uber die Kontext-Leiste im
Publisher weitere Einstellungen verfeinern. Dazu
gehoren die Zellenbreite, Zellenhohe, der Zwischen-
raum, die Zeilen- und Spaltenanzahl.

Achtung: Bei allen jetzt beschriebenen Aktivitaten muss
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der "Zusammenfiihrungs-Rahmen’, der ja das Layout
bestimmt, markiert sein. Nur dann kann man weitere
Elemente in diesen Rahmen einsetzen.

Wichtig: Zum Platzieren von Bilderrahmen oder
Textrahmen WIRD NUR DIE LINKE OBERE ZELLE
BENUTZT! Wie im Bild oben zu sehen, werden die
anderen Zellen automatisch geflllt. Werden die
anderen Zellen nicht automatisch gefillt, war der
"Zusammenfithrungs-Rahmen" NICHT MARKIERT.

Wenn man ein Foto einfligen mochte, wihlt man das
Werkzeug "Rechteckiger Bilderrahmen'. Ziehen Sie
damit OBEN LINKS einen Rahmen auf. Der Rahmen wird
in den anderen Zellen automatisch wiederholt.

Hat man den Bilderrahmen im Layout platziert, muss
man ihm noch ein Feld zuordnen. Im Panel FELDER
werden die Datenfelder aus der Excel-Tabelle angezeigt.
Schauen Sie sich das Bild an und folgen Sie dem Pfeil.
Markieren Sie den Bilderrahmen und klicken Sie im
Panel FELDER unten bei "Datenzusammenfithrung" auf
das Wort "Foto". Dem "Rechteckigen Bilderrahmen"
wurde nun das Feld "Foto" aus der Excel-Tabelle
zugewiesen. Automatisch werden in den anderen
Layout-Zeilen/Spalten die gemachten Einstellungen
ibernommen.

Unter dem Foto wird nun ein normaler Textrahmen
aufgezogen. Schreiben Sie in diesen Rahmen
untereinander die Spaltenbezeichnungen aus der Excel-
Tabelle. Zum besseren Verstiandnis habe ich diese Worte
in Groflbuchstaben eingefligt. Jetzt kann man hinter
jedem dieser Worte das passende Feld einfiigen. Setzen
Sie dazu den Text-Cursor rechts neben ein Wort und
klicken Sie im Panel FELDER im Bereich "Daten-
zusammenfithrung” LINKS auf den Feldnamen. Im Bild
sichtbar - das Wort Porsche (blau unterlegt) - dies ist der
Feldname "Auto Modell". Wiederholen Sie diesen Schritt
mitallen anderen Feldnamen.
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Sind alle Eingaben und Feld-Zuordnungen gemacht,
sieht man das fertige Ergebnis. Bitte nicht wundern, es
wird in allen Layout-Spalten und Layout-Zeilen der selbe
Datensatz angezeigt.

Man kann sich jetzt zur Kontrolle jeden Datensatz
anzeigen lassen. Im Assistenten unter "Vorschau" springt
man mit Hilfe der Pfeile zum nachsten, vorherigen,
ersten oder letzten Datensatz.

SPEICHERN SIEZUM LETZTEN MAL
DIE LAYOUT-DATEI AB.

Das Erstellen der fertigen Datei

Klicken Sie mit der Mouse auf "Erstellen”. Der Publisher
generiert jetzt eine NEUE Datei und flugt alle
Informationen aus der Excel-Tabelle in das Layout ein.
Dabei werden je nach Menge der Datensitze
automatisch mehrere Dokumenten-Seiten generiert.

Speichern Sie die generierte Datei unter einem neuen
Namen ab. Mochten Sie diese Datei in eine bestehende
Publisher-Datei einfligen, empfehle ich den Weg (iber
DOKUMENT - SEITEN AUS DATEI HINZUFUGEN.

Abbildung 5: Das Werkzeug zur Datenzusammenfithrung

Abbildung 6: Spalten- und Zeilenabstande regeln

Abbildung 7: Feinheiten, Spalten- und Zeilenanzahl sowie den
Zwischenraum steuert man iiber die Kontext-Leiste

Abbildung 8: Ein Foto in das Layout einfligen



MODELL: Porsche MODELL: PY

PREISEMPFEHLUNG: 54000 PREISEMPFEHLUNG: 598

VERKAUFSFREIS: 53800 VERKAUFSPREIS: 53800
KRAFTSTOFF: Benain KRAFTSTOFF: Benzin

VERBRALICH: 12 Liter VERBRAUCH; 12 Liter

Abbildung 9: Zuordnen eines Feldes

MODELL: Podsohe * MODELL: Parsche
PREISEMPFEHLUNG: 54000 PREISEMPFEHLLY
VERKAUFSPREIS: 53800 REAUFSPREIS: 53800
:KHAFTSTDFF Benzin 1 KRAFTETOFF; Banzin
;'u'hH!HﬂLICH 12 Lher B VERBRALICH: 12 Liter

. s .

Abbildung11: Kontrolle der Datensitze

MODELL: Ford
PREISEMPFEHLUNG: 22000
VERKAUFSPREIS: 21800
KRAFTSTOFF: Benzin
VERBRAUCH: 9 Liter

MODELL: Audi

PREISEMPFEHLUNG: 32000
VERKAUFSPREIS: 31800
KRAFTSTOFF: Diesel
VERBRAUCH: 8 Liter
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MODELL: BMW

PREISEMPFEHLUNG: 35000
VERKAUFSPREIS: 34800
KRAFTSTOFF: Benzin

VERBRALUCH: 11 Liter

MODELL: Porsche
PREISEMPFEHLUNG: 54000
VERKAUFSPREIS: 53800
KRAFTSTOFF: Benzin
VERBRAUCH: 12 Liter

Abbildung12: Die fertig generierte Datei
mitallen Informationen aus der Excel-Tabelle
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Affinity Publisher

Eine Blitztabelle anlegen

Fiir kleinere Tabellen in einem Publisher-Dokument
kann man sich einiger Einstellungen bedienen, die es
ermoglichen, eine Tabelle schnell und ansprechend zu
entwerfen. Mit dem Werkzeug ,Tabelle“ziehen wir einen
Tabellenrahmen im Dokument auf. Im Beispiel
angedeutet, sollen die Tabellenzellen in ihrer Hohe
erweitert werden, zusitzlich wird der Rand der Tabelle
mit einer weifen Linie formatiert, weil die Tabelle auf
einem farbigen Hintergrund platziert werden soll. Die
Tabelle soll aus drei Spalten und sechs Zeilen bestehen.
In der untersten Zeile sollen die Zellen zu einer Zelle
verbunden werden. Fiir die Formatierung bendtigt man
die Panels ,Farbfelder und ,Tabelle"

Tabellenzellen anpassen

Mit Hilfe des Panels ,Tabelle“ passen wir nun die Hohe
der Zellen an. Zudem soll der Text in den Zellen nicht
direkt an die Rander stoflen. Markieren Sie die Tabelle
und erhéhen Sie den Wert der Hohe bei , Zelle®, hier auf
7mm. Bei ,Versatzabstinde“ geben Sie einen Wert von
0,4mm ein.

Tabelle mit weif3en Linien

Markieren Sie die Tabelle und 4ndern Sie die Linienfarbe
im Panel ,Tabelle* unter ,Kontur und Fiillung“ Rechts

neben der Farbeinstellung kann man die Breite der
Tabellenlinien anpassen. Hier reicht 1pt erst einmal
vollig aus.

Tabellenbereiche einfirben

Um die verschiedenen Tabellenbereiche einzufirben,
markiert man diese einfach mit dem Auswahl-Cursor
und wéhlt im Panel ,Farbfelder” die passende Farbe aus.
Mehrere Zellen werden bei gedriickter linker Mouse-
Taste markiert.

Tabellenzellen verbinden

Bei markierter Tabelle werden oben und links
dunkelgraue Felder mit Buchstaben (Spaltenbezeich-
nung) und Zahlen (Zeilenbezeichnung) angezeigt. Wenn
man hier mit der rechten Mouse-Taste klickt, wird zum
einen der ganze Bereich markiert und man kann in
einem Menii, das sichtbar wird, Zeilen oder Spalten
verbinden, jederzeit auch wieder trennen.

Tabelle als Format speichern

Wenn Sie mochten, kénnen Sie die fertige Tabelle im
Panel ,Tabellenformate“ abspeichern und jederzeit auf
andere Tabellen anwenden.

Farbfelder

Deckkraft: 100% ~
o
Zuletzt verwendet: NN EERNEN

Farben -gF M Bl

B H:169 s:90: 150
H:191 S:90: 1:50

Abbildung 1: Tabellenbereiche schnell einfarben



AUSGABE 9/2022

Tabelle

Rahmen
Kontur und Fallung
Zelle
Breite: 40mm 3 |HBhe: 7mm
Versatzabstande
Lin 04 mm - Rechts: 04 mm <
Oben: O4mm . Untem: 04 mm J

Vertikale Position

Austichtung: £ =

Abbildung 2: Die Zellen einer Tabelle vergrofiern Erster Versatz Standard
Minimum: g pt

Rotation
d x> B ow

Grundlinienraster

Tabelle

Rahmen

Kontur und Fillung

Fillung: "

Umrandung:

le

Vertikale Position

Rotation

Abbildung 3: Umrandung der Tabelle auf weifd mit 1pt Strichstarke setzen Grundlinienraster

Inhalt inhale Inhalt

Inhatt

Inhale Inhalt

Iahalt

Irhalt

Ishalt

Inhatt Inhale Inhalt

Zeile einfligen

Zeile(n) léschen

Zellen verbinden

Abbildung 4: Tabellenzellen verbinden
Zeile automatisch an Inhalte anpassen

Aufsteigende Sortierung

Absteigende Sortierung
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Affinity Publisher

Farben definieren mit einem Online Color Picker

Auf der Suche nach umfangreichen Informationen zu
Farben, Farbwerten und Farbpaletten darfich lhnen eine
interessante Internetseite ans Herz legen. Hier geht es
nicht um graue Farbtheorie, vielmehr kdnnen Sie hier
nach Farbwerten suchen (Color Picker), sich Farben
zusammenmischen (Color Mixer) und Farbkombi-
nationen zusammenstellen (Color Schemes). Die
Webseite ist zwar mehr fiir Webseiten-Gestalter
gedacht, aber fiir gute Farbkombis kann man sich diese
Seite ruhig einmal ndher ansehen. Bitte achten Sie aber
darauf, dass die Farben am Bildschirm nichts mit
Druckfarben zu tun haben. Auf der Website finden Sie
links ein Menii mit vielen Eintrdgen, klicken Sie hier
einfach mal durch, um zu sehen, wie lhnen die Inhalte
helfen kénnen.

Color Picker
Hier wahlen Sie unter ,Pick a Color” eine Farbe aus und
rechts werden lhnen hellere / drunklere Farbwerte fiir
die Farbe angezeigt. Jederzeit kénnen Sie sich hier einen
Farbwert notieren und in den Affinity-Programmen
verwenden.

Color Mixer

Hier kann man zwei Farben wihlen und rechts werden
lhnen die Werte beider Farben in Abstufungen
angezeigt.

Color Schemes

Hier wird es spannend, denn man kann sich nicht nur
unterschiedliche Farbpaletten ansehen, man kann sich
auch finf neue und zueinander passende Farben
mischen lassen. Das hilft bei der Farbfindung fir
Screendesign, aber auch den Druck. Wie oben schon
erwdhnt, denken Sie daran, dass die Farben am
Bildschirm anders aussehen als bei Druckprodukten.
Sehr schéne Kombinationen erhalten Sie {ber den
Meniipunkt ,Color Schemes—Colors Triadic*.

Color Gradient

Hier kann man sich Farbverldufe zusammenstellen und
die Verlaufsrichtung andern. Wenn lhnen ein Verlauf
gefillt, konnen Sie sich die Farbwerte beider Farben
notieren und im Publisher oder Designer den Verlauf
nachbauen.

Color Brands
Schauen Sie sich hier die Grundfarben bekannter Firmen

an.

Internetseite:



https://www.w3schools.com/colors/colors_picker.asp
https://www.w3schools.com/colors/colors_mixer.asp

Try it Yourself
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Color Schemes—Colors Compound

Try it Yourself
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Color Schemes—Colors Triadic

Select colors:

Top color! |#FFOGGE Submit |
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Color Mixer
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Try it Yourself
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Color Schemes—Monochromatic
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Affinity Publisher

Text umfliefdt eine Grafik

Ich hatte diesen Effekt schon einmal in meinem
Publisher-Buch beschrieben. Allerdings mit einer etwas
anderen Methode. Hier geht es darum, eine Figur in die
Mitte eines Textes zu setzen. Der Text soll die Figur
LumflieRen*

Konturen nachzeichnen

Im ersten Schritt sucht man sich eine passende Grafik
und zeichnet mit dem Werkzeug ,Zeichenstift* die
Konturen in einem angemessenen Abstand nach. Hat
man diese Arbeit beendet, kann man mit dem
,Knotenwerkzeug“ noch einige Punkte des Pfades
anpassen. Da dieser nachgezeichnete Pfad erst einmal
unsichtbar ist, vergibt man ihm eine Kontur mit 1 pt.
Wahlen Sie fiir die Linie eine graue oder schwarze Farbe
aus. Man soll sie ruhig sehen konnen.

Den Textrahmen erstellen

Zeichnen Sie mit dem Werkzeug ,Rechteck” einen
Rahmen, und zwar so grofd, dass er spater in lhr
Dokument passt und den kompletten Text aufnehmen
kann. Spater konnen Sie das bei meiner Methode
namlich nicht mehr andern. Der Rahmen muss also die
Endgrofe haben.

Rahmen und Pfad umwandeln

Bevor Sie den nachsten Schritt ausfiihren, sollten Sie den
Rahmen und Pfad gruppieren und als Asset sichern!
Markieren Sie nun den Rahmen und den gezeichneten
Pfad und richten Sie beide mittig aus. Immer noch
markiert, klicken Sie mit der rechten Mouse-Taste in die
Objekte und wihlen den Meniipunkt ,Geometrie“. Hier
wahlen Sie ,subtrahieren®. Der gezeichnete Pfad wird
nun vom rechteckigen Rahmen ,abgezogen* Klicken Sie
erneut mitder rechten Mouse-Taste in das Konstrukt und

wihlen Sie ,In Textrahmen umwandeln®. Sie haben nun
einen Textrahmen mit einer mittig angeordneten
Unterbrechung (fiir das Crafikobjekt) erstellt.

Den Rahmen mit Text fiillen

Hier empfehle ich, den Text (iber die Zwischenablage
einzufligen, allerdings bitte vorher einmal mit der
Mouse in den Rahmen klicken und die Schriftart- sowie
Grofe festlegen. Sie konnen das natirlich spater auch
mit einem angelegten ,Textstil“ steuern. Damit der Text
an allen Seiten blndig dargestellt wird, sollte man das
Format ,Blocksatz“wahlen.

Nachteil dieser Methode

Hier muss man schon im Vorfeld genau wissen, wie der
Text im Rahmen formatiert werden muss und aussehen
soll. Das lasst sich spater nicht mehr dndern, da man
sonst den Rahmen vergrofRern/verkleinern miisste.
Wenn man aber mit der Rahmengrofle etwas experi-
mentiert, kann man zusitzlich auch die Abmessungen
der Grafik (hier derJoker) etwas anpassen.

Den Rahmen richtig dimensionieren

In der Abbildung sehen Sie, dass nach dem Einfligen des
Textes am linken und rechten Rand des Rahmens kein
Text steht. Das liegt daran, dass durch die CrofRe des
Textes gar kein Platz in diesem Bereich vorhanden ist.
Der duflere Rahmen muss also im Vorfeld an den
Randern groRzligiger dimensioniert werden.



Abb.1: Der nachgezeichnete Pfad

Abb. 2: Pfad und Rahmen mittig

Abb. 4: Textrahmen erstellen

amet serm
justo,

Phasellus
magna
wehicula,

cangue

quam

odia et pede.
SiL amer

Nulla  westibulurn
saondisse poment

Abb. 5: Rander rechts und links zu eng
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Abb. 6: Mehr Platz fiir den Text
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Affinity Publisher

Ein Buchcover gestalten

Bei der Cestaltung eines Buches wird das Buchcover oft
vernachldssigt und unterschitzt. Es ist aber DASS
Verkaufsargument, denn es steht im Buchregal und
MUSS Aufmerksamkeit schaffen.

Was gehort auf ein Buchcover?

Hier muss natiirlich der Buchtitel als Erstes genannt
werden, zusatzlich, wenn bendétigt, ein Untertitel. Der
Autorenname, eventuell auch das ,Genre des Buches*
sowie ein Klappentext. Im Buchtitel sollte sich der
Buchinhalt widerspiegeln, wobei es logisch ist, dass
dieser nicht den Buchinhalt wiedergeben kann. Mit
einem passenden Titel wird eine Stimmung und eine
Neugier erzeugt. Zu beachten gilt hier auch, dass
bestimmte Titel per Cesetz (Markengesetzt §§5, 15)
geschiitzt sind. Arbeitet man mit einem Verlag
zusammen, sollte sich dieser darum kiimmern.

Der Autorenname

Wenn man den vergisst, hat man etwas Grundlegendes
falsch gemacht. Das darf nicht passieren. Er muss mit auf
das Cover. Man kann hier auch einen Namen als
Pseudonym prasentieren.

Der Untertitel

Gerade bei Sachbiichern und Ratgebern hilft der
Untertitel des Buches, um den Inhalt besser
herauszustellen. Mit dem Untertitel kann man auch
gezielter eine Zielgruppe ansprechen.

Der Klappentext

Dieser befindet sich auf der Riickseite des Buchcovers.
Hier gibt man nicht den Inhalt des Buches in
komprimierter Form wieder, vielmehr macht es Sinn,
spannende Zusammenhinge des Buches kurz zu

erldutern, um beim Leser Spannung und Fantasie zu
erzeugen. Bei belletristischen Titeln beschreibt man,
vom wem die Geschichte handelt und wo sie stattfindet.
Haben Sie einen Ratgeber oder ein Sachbuch
geschrieben, muss der Nutzen und ein eventueller
Losungsweg im Klappentext hervorgehoben werden.
Beim Umfang gilt, dass man den Klappentext mit
maximal 100 bis 200 Wértern schreiben sollte.

Zusatzangaben auf der Buchcoverriickseite

Platzieren Sie hier weitere Elemente, wie Angaben zu
einer Buchreihe, Zitate aus dem Buch, Pressestimmen
oder die eigene Webseite.

Aspekte bei der Covergestaltung

Hier gilt es, die oben genannten Elemente gemeinsam
und einheitlich zu gestalten. Hier miissen dann auch
Schriften, Farben und Motive aufeinander abgestimmt
sein.

Das Motiv

Hier gilt das Motto ,Weniger ist mehr®. Bildelemente
sollte man sparsam einsetzen. Als Motiv kdnnte ein
Symbol oder eine freigestellte Grafik sein, deren
Bildsprache zum Inhalt des Buches passt. Bei
Personenmotiven sollte man auf Gesichter verzichten, es
sei denn, es geht beim Inhalt nur um diese Person.
Vielmehr kann man hier nur schemenhafte Motive, wie
Silhouetten, abbilden. Denken Sie daran, Sie missen
den Leser neugierig machen. Viele Autoren vermeiden
Hintergrundfotos, die ber das ganze Cover platziert
sind, weil sie oft genug vom Titel ablenken. Fotos wirken
auch immer sehr unruhig. Hier darf man auch nicht
vergessen, dass man mit einer sehr hohen Bildauflosung
arbeiten muss.



Die Schrift

Das ist manchmal nicht so einfach, denn eine Schrift
muss zum Inhalt des Buches passen. Standardschriften,
die man z.B. in Word wiederfindet, sollte man NICHT
einsetzen. Sie wirken bei einem Buch oft unprofes-
sionell. Kaufen Sie eine Schrift mit mehreren
Schriftschnitten. (Artikel ,Die eigene Hausschrift* in
diesem Heft). Bei kostenlosen Fonts wird oft nur der
private Gebrauch erlaubt. Vergewissern Sie sich, dass die
kommerzielle Nutzung erlaubt ist. Gewichten Sie die
Informationen auf dem Cover und spielen Sie etwas mit
den Schriftgrofien. Dabei ist es logisch, dass der Titel
grofler ,ausgezeichnet” werden muss als der Untertitel
oder Autorenname. Kombinieren Sie maximal 2-3
Schriften miteinander, auch hier gilt ,weniger ist mehr*

Die Farben

Bei der Farbgebung sollte man maximal zwei Farben
wiahlen. Sie missen mit dem Text auf dem Cover eine
homogene Einheit bilden. Platzieren Sie helle auf
dunkle oder dunkle auf helle Farben. Uber den Kontrast
kann man eine Farbe besonders hervorheben. Zu viele
Farben lenken den Leser nur ab.

Das Genre des Buches
Im Buchhandel kann man leicht sehen, um welches
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Genre es sich bei den unterschiedlichen Covern der
Biicher handelt. Thriller kommen meist diister und
unheimlich daher, bei den Farben werden oft rot,
schwarz oder blau eingesetzt. Auf dem Cover sieht man
Blut, Waffen oder die Abbildung eines disteren Ortes.
Als Schrift werden serifenlose Fonts eingesetzt. Bei
Liebesromanen ist alles wesentlich freundlicher, es
werden hellere Farben, wie Pastelltdne, genutzt und das
Buchmotiv kommt meist als lllustration daher. Die
eingesetzten Schriften sind meist etwas verspielt.

Bei Fantasie-Blichern werden auf dem Cover fantasie-
volle Figuren, Gebiaude oder wichtige Gegenstinde
abgebildet. Hiufig wird eine Hauptfarbe eingesetzt und
bei der Schrift werden serifenlose oder altmodische
Schriften verwendet.

Bei Ratgebern und Sachblichern ist das Cover meist sehr
minimalistisch gestaltet. Hier kommt ein Foto, welches
das Thema des Buches wiedergibt, am ehesten zum
Einsatz. Fiir das Cover werden bunte Farben verwendet,
hier haben sich gelbe, blaue und rote Téne bewdhrt. Bei
der Schrift verwendet man einen fetten serifenlosen
Font oder eine Serifenschrift, die eine gewisse Seriositat
ausstrahlt.
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Willkommen

Liebe Leserinnen und Leser.

Diesmal mochte ich lhnen in diesem Heft zu einem einzigen Thema
einige Tipps und Anregungen geben. Es geht um das Gestalten eines
~Workbooks*. Die Informationen und die Vorgehensweisen konnen Sie
aber auch fiir andere Buchprojekte nutzen. Bei der Suche nach einem
passenden Thema bin ich auf den ,Barista“ gestofien. Er bereitet lhnen
in lhrem Lieblingscafé leckeren Kaffee zu. Zugegeben, im Thema
stecke ich personlich nicht ganz so drin, aber auf der Suche nach
schonem Fotomaterial bin ich auf den , Kaffee" gestofRen. Es gibt ,fast*
nichts Schoneres, als mit dem Affinity Publisher bei einer heiflen Tasse
Kaffee ein grafisches Projekt zu gestalten. Ich mochte Ihnen in dieser
Heft-Ausgabe einmal so ein ,Workbook*“ naherbringen.

Im Heft-Paket integriert ist nicht nur die eigentliche Workbook-Datei,
sondern ich gebe Ihnen noch eine Asset-Datei mit an die Hand, in der
einige der Cestaltungselemente gesammelt wurden. So kénnen Sie
sich in aller Ruhe alles ansehen und vielleicht kommen lhnen fiir lhre
eigenen Projekte weitere Ideen in den Sinn. Fiir den Einsteiger ist das
sicherlich sehr herausfordernd. Wenn Sie sich aber jede Seite im
Workbook genauer anschauen und diese analysieren, werden Sie
erkennen, wie einfach das alles sein kann. Es ist kein Hexenwerk, man
muss sich halt damit beschéftigen.

Ich wiinsche Thnen nun wieder viel Spaf}
beim Lesen und Ausprobieren.

=her

ublisher

Affinity Publi

Bheinwerk
& Rheinwer

DER PRAKTISCHE EINSTIEG
Wie immer darfich hier auf
mein Buch aufmerksam machen.
Ideal fir Neulinge und
Einsteiger, die den Publisher
naher kennenlernen mochten.

Ich wiirde mich sehr freuen,
wenn Sie mir einige Zeilen in
mein neues Gastebuch im
Internet schreiben wiirden. Lob,
Anregungen und konstruktive
Kritik sind immer willkommen!



https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de/board
https://www.rheinwerk-verlag.de/affinity-publisher-der-praktische-einstieg/
https://magazin62.de/board

Tipp - Vorbereitungen
Assets, Farben, Textstile und Fotos

Assets

Legen Sie sich ein neues Asset an und sammeln Sie hier alle Elemente,
die Sie fiir das Workbook benétigen. Unterkategorien strukturieren
die Inhalte. Alle Assets (1) wird man nicht am Anfang des Projekts
zusammentragen konnen. Oft kommen einem wahrend der Arbeit
weitere Ideen. So wachst die Bibliothek stetig an, denn nichts anderes
sind Assets. Vergessen Sie auch nicht, die Assets zu exportieren.

Globale Farben

Um spater Anderungen an der Farbgebung vornehmen zu kdnnen,
nutzt man ,Clobale Farben‘. Elemente werden mit diesen Farben
formatiert, andert man die Farbe, dndert sich, hat das Auswirkungen
auf alle Elemente. Diese Farbpalette kann man NUR mit dem
Dokumentspeichern, indemsie angelegt wurde. Im Panel ,Farbfelder*
klickt man ganz oben rechts auf das Dokumenten-Symbol und wéhlt
dann ,Clobale Farbe hinzufiigen (2). Macht man das zum ersten Mal,
wird automatisch eine neue Farbpalette angelegt. Diese wird
automatisch mit dem Dokument gespeichert, braucht also nicht extra
exportiert zu werden. Denn wenn man eine ,Globale Palette
exportiert, verliert sie ihren ,globalen Charakter Globale Farben
erkennt man an dem kleinen ,Eselsohr (3) links unten in einem
Farbfeld.

Textstile

Legen Sie sich Textstile an. Fiir den normalen Text, fiir Uberschriften
und andere Textpassagen, wie Tabellen und Verzeichnisse. Auch hier
werden Sie im Laufe der Arbeit weitere Stile definieren.

Fotos

Uberlegen Sie sich genau, welche Fotos und Bilder benétigt werden.
Schneiden Sie sich alle Bildelemente in einem Grafikprogramm wie
Affinity Photo oder Photoshop auf die passende Grofde zu. Beim
Generieren einer PDF-Datei wird so die Dateigrofie auf ein ertragliches
Mafs reduziert.
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Das Gestalten von Workbooks

Grundlegendes

An mich wurde die Frage herangetragen, ob ich
nicht einmal etwas (ber das Gestalten eines
JMWorkbooks — Arbeitsbuches“ schreiben kdnnte.
Kann ich. Da ich aber graue Theorie nicht so gerne
mag, mochte ich mich bei der Definition des
Wortes auf das Wesentliche beschrinken.
Vielmehr mochte ich aufzeigen, wie man ein
MWorkbook“ mit dem Affinity Publisher optisch
gestalten kann, im Blick immer einige Gesichts-
punkte, bezogen auf die Inhalte und die Leser eines
solchen Buches. Wenn Sie mochten, kdnnen Sie das
Thema auch fiir andere Buch-Projekte nutzen.

Voraussetzung ist, dass man sich im Vorfeld einige
Gedanken machen sollte, um spater nicht an
Kleinigkeiten zu scheitern; weil einem vielleicht
das Design nicht gefillt.

Definition eines Workbooks

In einem Workbook werden zu einem bestimmten
Thema Fragen gestellt, Aufgaben definiert und
bearbeitet sowie Texte eingefligt. Es begleitet ein
Vorhaben, wie einen Online-Kurs, einen Prozess
oder ein Produkt, was neu eingefiihrt werden soll.
Die Einsatzmoglichkeiten sind vielfaltig.

Immer aber muss ein Workbook strukturiert
gestaltet werden und den Anwender begeistern
und motivieren. Vielleicht wird aus lhrem
Workbook einmal ein eigenes Produkt, das auf
verschiedenen Kanilen vermarktet werden kann.

Was gilt es zu beachten?

Im Hinblick auf die Gestaltung eines Workbooks
mochte ich diese Frage hier vorrangig behandeln.
Nicht jeder kann Text treffend formulieren,
Sachverhalte klar und strukturiert vermitteln oder
Lfir den Anwender“ gestalten. Fachchinesisch
versteht halt nichtjeder. Vorab muss mansich dann
so einige Fragen stellen. ,Wie sag‘ich es einfach“—
klar und verstandlich formulieren ist Pflicht.
Welches Format nehme ich, damit jeder Leser
damit umgehen kann und —ganz wichtig—wenn es
in Buchform beim Leser gedruckt werden soll, muss
die GCestaltung so umgesetzt werden, dass ihm
beim Drucken nicht die Druckpatronen ausgehen.

Sparsam, aber ansprechend gestalten ist hier das
Zauberwort. Kaum jemand besitzt einen A3-
Drucker, also ist das Din-A4-Format maximal
einsetzbar. Zu klein sollte es aber auch nicht sein.
Das steigert zwar die Seitenzahl, lasst bei
,schwachem Inhalt® den Leser aber schnell
verzweifeln und lhnen ist damit auch nicht
geholfen.

Texte schreiben

Wichtig! Schreiben Sie Ihre Texte in Word oder
Ihrem Lieblingstextprogramm und nicht im
Publisher. Sie werden sich nachher argern, wenn
Korrekturen anfallen. Wenn Sie mit Kapiteln
arbeiten, ist es gut zu wissen, dass der Publisher die
Kapitel-Formatierungen (ibernimmt und einen
Textstil dafiir anlegt. Schreiben Sie lhre Texte in



derselben Schriftart, wie spater im Publisher
verwendet, das spart Zeit bei spateren
Formatierungen. Und — nutzen Sie im Publisher fiir
jedes Kapitel einen eigenen Textrahmen. Wenn Sie
mehrere Kapiteltexte in nur einen Rahmen setzen,
werden Sie Probleme bei nachtriglichen
Korrekturen bekommen, da sich Text-Passagen
verschieben kénnen.

Der Einsatz von Grafiken und Screenshots

Gerade im Bezug auf Screenshots, die mit 96 DPI
gemacht werden, ist es schwer, eine ordentliche
Qualitdit im Druck zu erzeugen. Bei Online-
Publikationen sind Sie hier besser gestellt. Rechnen
Sie Grafiken und Bilder beziiglich der DPI-Zahl
vorher auf das gewiinschte Ausgabeformat
herunter. Riesige Bilder vergrofiern die PDF-Datei
nur unndtig. Hier ist es generell besser,
Bildmaterial VORHER mit einem Grafikprogramm
zu optimieren.

Kleine Lésung, grofde Wirkung

Wenn Sie mochten, dass in lhrem fertigen
Workbook Texte online/digital eingegeben werden
sollen, kénnen Sie das Online-Tool PDFescape
(https://www.pdfescape.com/de/) benutzen. Dazu
miissen Sie allerdings das PDF hochladen. Oder Sie
versuchen sich an der Desktop-Variante fiir
Windows. Sicherlich gibt es weitere Tools, vielleicht
kennenja auch Sie schon eines.

Wie vorgehen?

Es gibt versierte Anwender, die wissen, wie man es
macht. Jemand, der sich an das Thema zum ersten
Mal herantrauen mochte, ist schnell mit den
richtigen  Schritten Uberfordert. In
Workbook werden Seiten optisch unterschiedlich
gestaltet und grafische Elemente eingesetzt. Zuerst

einem
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einmal sollte man sich im Klaren dartber sein,
welche einzelnen Seiten bendtigt werden und
welchen Umfang das Projekt haben soll. Legen Sie
im Publisher tiber DATElI — NEU das Workbook an,
vielleicht am Anfang im Format Din A5 mit 24
Dokumentenseiten — und 300 DPI. Nicht
entscheidend, aber  hilfreich ist auch die
Uberlegung, ob man die Seiten als Doppelseiten
anlegt.

Welche Seiten werden benotigt?

Jetzt sollte man grob die Seiteninhalte skizzieren.
Das bedeutet zum einen, dass ein Buchcover
benétigt wird — dieses Thema kann man ganz zum
Schluss angehen, gleiches gilt fiir die letzte Seite. In
einem Workbook gibt es Seiten fiir den Inhalt, eine
Willkommensseite, eine Seite mit dem Kurs-
Uberblick, vielleicht eine Team-Seite, eine Seite fiir
Fragen, eine Seite mit einer Checkliste, individuell
gestaltete Seiten und Seiten fiir eine eventuelle
Kursplanung sowie eine Seite mit Tabellen. Es
hangt natlrlich am Projekt, was benétigt wird.

Arbeitsweise

Es gibt Anwender, die arbeiten parallel. Sie
gestalten und schreiben gleichzeitig an ihren Buch-
Kapiteln. Hier sollte man auch Vorgaben und Ziele
setzen. Vielleicht der Gestalt, dass der Text eines
Kapitels nicht langer als 3-4 Seiten lang sein soll.
Zur Not muss man im Text etwas kiirzer
formulieren.

Masterseiten

Fiirjede der oben erwdhnten Seiten kann man eine
eigene Masterseite anlegen und jede so gestalten,
wie man sie braucht. Je nach Umfang des
Workbooks kann das aber schnell uniibersichtlich
werden. Ich halte das aber trotzdem fiir eine


https://www.pdfescape.com/de/
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praktikable Losung. Auch deshalb, weil man im
Panel SEITEN einer Masterseite einen eigenen
Namen geben kann. Auf der 1. Masterseite sollten
Sie auch den Workbook-Titel und alle Seitenzahlen
positionieren.

Gestaltungsraster

Hier konnen Sie je nach Umfang der Inhalte ruhig
grofiziigiger sein. Lassen Sie beim
Seitenrand genligen Platz — der sogenannte
JMWeifsraum* ermoglicht es den Lesern, Inhalte
leichter mit dem Auge zu erfassen. Gehen Sie auf
Ilhre erste Masterseite und wahlen Sie dann im
Menl ,Ansicht — Hilfslinien konfigurieren®. Hier
kénnen Sie auch die Zwischenabstinde etwas
weiter setzen.

etwas

Textstile

Wenn Sie mit Word arbeiten und im Publisher eine
Word-Datei importieren, iibernimmt der Publisher
automatisch den Stil der Uberschrift aus dem
Word-Dokument. Wie schon erwidhnt ist es hier
sehr hilfreich, in Word die Schriften zu nutzen, die
man spater auch im Workbook verwenden mochte.
Legen Sie sich ansonsten weitere Textstile an und
vergeben Sie jedem Stil einen passenden Namen.
Vorstellbare ware hier zum Beispiel ein Textstil, der
fir Tabellen bendtigt wird. Nennen Sie ihn
JTabellentext”. So finden Sie sich spater leichter in
den Stilen zurecht.

Grafische Elemente—Assets

Uberlegen Sie sich, mit GLOBALEN FARBEN zu
arbeiten. Das erlaubt spater, ein grafisches Element
leichter anzupassen. Arbeiten Sie unbedingt mit
Assets. Vielleicht bendétigen Sie diese spater fir
weitere Projekte. Achten Sie darauf, dass Sie alle
grafischen Elemente in einem 300 dpi—Dokument

anlegen. Wenn Sie das nicht tun, miissen Sie spater
nachjustieren.

Je nach Arbeitsweise legen Sie JETZT ein neues
HAUPT-ASSET an, zum Beispiel mit dem Namen
JMWorkbook®. In Unterkategorien legen Sie weitere
Assets fiir die grafischen Elemente einer jeden
Seite an. So behalten Sie spater den Uberblick.

Wichtig—die Ordnerstruktur auf der Festplatte
Uberlegen Sie sich, wie Sie alle relevanten Daten
auf lhrer Festplatte organisieren mochten. Sie
konnen Verzeichnisse anlegen, sortiert nach
Kapitel oder Sie gehen den Weg, Verzeichnisse
nach Inhalt des Workbooks anzulegen. Dann
wirden Sie ein Verzeichnis zum Beispiel
,Buchcover nennen, ein anderes ,Fragen“ oder
LKursplanung“. Wenn Sie die Verzeichnisse nur
LKapitel 14 ,Kapitel 2“ oder ,Kapitel 10 nennen,
wissen Sie vielleicht spater nicht mehr, welches
Kapitel fiir welchen Inhalt steht.

HiEliren

Menii Ansicht - Hilfslinien konfigurieren
Hier kann man tber den ,Zwischenraum* grofiziigig Platz fir
den Inhalt schaffen.



Das Gestalten des Covers

Abbildung: Beispiele von 2 Cover - Ansichten

Auch wenn ich empfehle, das Cover eines
Workbooks am Ende des Projekts anzugehen,
gehort dieses Thema, der Reihenfolge geschuldet,
an den Anfang in diesem Heft. Die Viertelkreise in
den Buchecken wurden mit dem Werkzeug ,Torte"
erstellt und angepasst. Mochte man hier Fotos
einsetzen, wandelt man die ,Torte“ in Kurven um,
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dann in einen Bilderrahmen (rechte Mouse-Taste).
Das Logo kann man in mehreren Farben anlegen,
muss man natiirlich nicht. Fiir das Cover sollte man
passende Fotos wihlen. Sie machen optisch etwas
her, erwecken eine gewisse Aufmerksamkeit und
reprasentieren das Thema des Workbooks.
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Das Inhaltsverzeichnis

Inhalt

Der perfekte Barista
Inhalc
O 3 In purus est, mamis eget, imperdier nec, fermen-

tum congue, fortor. Aenean ut nibh. Nullam
hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla

05 In purus est, mattis eget, imperdiet nec, fermen-
tum congue, tortor. Aenean ut nibh. Nullam
hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla

O 7 In purus est, mattis eget, imperdiet nec, fermen-
tum congue, tortor. Aenean ut nibh. Nullam
hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla

1 O- In purus est, mattis eget, imperdiet nec, fermen-
tum congue, tortor. Aenean ut nibh, Nullam
hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla

18

1, mattis eget, imperdiet nec, fermen-
tum congue, tortor. Aenean ut nibh. Nullam
hendrerit viverra dolor, Vestibulum fringilla

24 In purus est, mattis eget, imperdiet nec, fermen-
tium congue, tortor. Aenean ut nibh. Nullam
hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla

Abbildung: Beispiele von 2 Inhaltsverzeichnissen

Beim Inhaltsverzeichnis sollte man passend zum
Gesamtlayout nur wenige Stilelemente einsetzen,
die aber gezielt. Im Beispiel hier wurden grofie
Seitenzahlen verwendet, damit klar ersichtlich ist,
auf welcher Seite sich die Themen befinden.
Wichtig ist eine gewisse Struktur, die beim zweiten
Beispiel etwas aufler Kraft gesetzt wurde. Aber

Inhalt

Der perfekte Barista

Nullam hend

18 In purus

lermen-tum

Kapirel

In purus est
£n-Tum co

Nullam hendrerit

24

auch hier wird sich ein Leser schnell zurechtfinden.
Als kleinen Tipp habe ich hier einmal einen QR-
Code gesetzt, mit dem man auf weiterfithrende
Informationen im Internet verweisen kann. Das
kann eine Webseite sein, oder ein Link zu den
sozialen Medien.



Herzlich

Eine Willkommensseite

Willkommen

Integer sodales lorem sed nisl.
Morbi consectetuer mauris quis
odio, Ut dolor lorem, viverra vitae,
viverra cu, cuismod nec, enim.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing ellit

Morbi nisl eros, dignissim nec,
malesuada et, convallis  quis,
augue, Vestibulum ante ipsum

tempus, eros lectus  eleifend
massa, quis sollicitudin  erar
magna non leo. Vestibulum wvel
metus. Donec sagittis velit wvel
augue. Fusce in nisl vitae massa
venenatis rhoncus

Quisque malesuada volutpar
enim. Vestibulum leo  sem,
molestie a, marris  bibendum,
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Herzlich
Willkommen

Integer sodales lorem sed nisl,
Morbi consectetuer mauris quis
odio. Ut dolor lorem, viverra vitae,
viverra eu, euismod nec, enim.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Morbi nisl eros, dignissim nec,
malesuada et, convallis quis,
augue. Vestibulum ante ipsum
primis in fawcibus orei luctus et
ultrices posuere cubilia Curae;
Proin aliguam, leo atr luctus

tempus, eros lectus  eleifend
massa, quis sollicitudin  erat
magna non leo. Vestibulum wel
metus. Donec sagittis veliv wel
augue, Fusce in nisl vitae massa
venenatis rhoncus

Quisque malesuada volurpar
enim. Vestitbulum leo sem,
molestie a, mattis  bibendum,
feagiat  facilisis, nisl,. Nam
scelerisque odio. Suspendisse
fermentum faucibus felis.

primis in faucibus orci luctus et feugiat  facilisis, nisl, Nam
uwltrices posuere cubilia Curae; scelerisque  odio.  Suspendisse
Proin aliquam, leo at lucrus fermentum faucibus felis.

Abbildung: Beispiele von 2 Willkommen - Seiten

Auf einer Willkommensseite sprechen Sie die
Leser/Leserinnen direkt an. Hier stellt man sich vor
und erklart kurz und bilndig die Intension des
Projekts. Die Seiten wurden so angelegt, dass man
jederzeit mehr Raum fiir den Text schaffen kann. Es
ist allerdings schon eine Kunst, mit wenig Text alles
Wissenswerte zu vermitteln. Hier sollte man sich

genau (berlegen, was wichtig ist. Als kleinen Tipp
wiirde ich hier anmerken, dass man dem Leser
Raum lasst, um den Text zu erfassen. Er wird sich
beim Lesen wohler fithlen und sich die Inhalte
leichter merken.
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Kapiteltexte

KAPITEL1

Produkteinfithrung

Einleitung

Aenean ut nibh. Nullam hendrerit viverra dolor.
Vestibulum fringilla, lectus id viverra malesuada,
enim mi adipiscing ligula, et bibendum lacus lectus
id sem. Cras risus turpis, varius ac, feugiar id,
faucibus virae, massa. Nunc gravida nonummy felis.
Etiam suscipit, est sit amet suscipit sodales, est
neqiie SUSCIpit erat, nec suscipit sem enim eget leo.

KAPITEL1

Produkteinfithrung

Einleitung

Aenean ut nibh. Nullam hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla, lectus id
wviverra malesuada, enim mi adipiscing ligula, et bibendum lacus lectus id sem.
Cras risus turpis, varius ac, feagiat id, faucibus vitae, massa. Nunc gravida
nonummy felis. Etiam suscipit, est sit amet suscipir sodales, est neque suscipit
@rar, Nec suscipit sem enim eget leo,

Kapitel 1.1
Aenean ut nibh. Nullam hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla, lecrus id
viverra malesuada, enim mi adipiscing ligula, et bibendum lacus lectus id sem.

Kapitel 1.1

Aencan ut nibh. Nullam hendrerit viverra dolor.
Vestibulum fringilla, lectus id viverra malesuada,
enim mi adipiscing ligula, er bibendum lacus lecrus
id sem. Cras risus turpis, varins ac, feugiar id,
faucibus vitae, massa. Nunc gravida nonummy felis.
Etiam suscipit, est sit amet suscipit sodales, est
neque sUsCipit erat, nec suscipit sem enim eget leo,
In porttitor rutram leo, Ut eget leo, Nulla quis nibh,
Proin ac pede vel ligula facilisis gravida.

UBERSCHRIFT

Drais vulpaitate cursas onci
Mauris  [usto  lorem,
woeleriaque sit ame, place-
rat sed. condimentam in,
leo. Donec urna est, sem-
per  quis, auctor eget,
ultnces n, puris. Dtiam
rurrum. Aliquam  blandic
dud 2 libero,

Cras risus turpis, varius ac, fengiat id, fancibus vitae, massa. Nunc gravida
nonummy felis. Etiam suscipit, est sit amer suscipit sodales, est neque suscipit
@ra, Nec suscipit sem enim eget leo, In porttitor rutriim leo, Ut eget leo, Nulla quis
nibh. Proin ac pede vel ligula facilisis gravida

Kapitel 1.2

Aenean ut nibh. Nullam hendrerit viverra dolor. Vestibulum fringilla, lectus id
viverra malesuada, enim mi adipiscing ligula, et bibendum lacus lectus id sem.
Cras risus turpis, varius ac, feagiar id, faucibus vitae, massa. Nunc gravida

Kapitel 1.2

Aencan ut nibh. Nullam hendreric viverra dolor.
Vestibulum fringilla, lectus id viverra malesuada,
enim mi adipiscing ligula, er bibendum lacus lectus
id sem. Cras risus turpis, varius ac, feugiat id,
famcibus vitae, massa. Nunc gravida nonummy felis.
Etiam suscipit, est sit amet suscipit sodales, est
neque SLlS{iPI[ erat, neg suscipit sem enim eget leo.
In parttitor rutram [eo. Ut eget leo. Nulla quis nibh.
Proin ac pede vel ligula facilisis gravida.

nonummy felis. Etiam suscipit, est sit amer suscipit sodales, est neque suscipit
erat, nec suscipit sem enim eget leo. In porttitor ratrum leo. Ut eget leo. Nulla quis
nibh. Proin ac pede vel ligula facilisis gravida

Abbildung: Seitenaufteilungen bei mehreren Kapiteln oder umfangreichem Text

Die Optik dieser Seiten hangt stark vom Inhalt des
Buches und der bendtigten Textmenge ab. Mochte
man Sachverhalte erklaren, helfen vielleicht
,Marginalien“ am Rand flir weitere Erlauterungen.
Reicht der Platz fiir den Text nicht aus, muss man
das Layout anpassen. Hat man das Gefiihl, die
Seiten nicht fullen zu kdénnen, nutzt man ,Fuller*

wie Fotos oder abgrenzende Grafiken. Ich habe
diese Seiten ,Kapitelseiten“ genannt. Ich beziehe
mich hier mehr auf die Kerninhalte eines Work-
books, die man den Lesern/Leserinnen vermitteln
mochte. Hat man seine Texte mit Word in Kapitel
aufgeteilt, hilft hier eine solche Aufteilung.



Checkliste - Auflistung

CHECKLISTE

Was wurde schon erledigt?

Dieser Punkt wurde bearbeitet

loborris eget, suscipit semper.
Dieser Punkt wurde bearbeivet
' Vestbalum vel mews, Donec

vel augue. Fusce in
massa venenatis

ittis velic
- g
/" DieserPunkt wurde bearbeiter
./ Vestibalum vel mets. Danec
mnm. ittis velic vel augue. Fusce in
vitie massi  vemenatis
rhoncus.  Praesent  orel  velit, Nicht vergessen
lobortis eget, suscipit semper, =
Vestibulum vel metus. Donec

X . sagictis velitvel augue. Fusce in
\,  Dieser Punkt wurde bearbeitet e iy

Vestibulum vel metus. Donec

w' velic vel angue. Fusce in Nicht vergessen

isl  vitae massa  vemenatis o

mﬂi’ .'um' il semper, SAEICTIS velir auy ., FUsce In
i ; ni.ﬁlwi:armam. i

Dieser Punkt wurde baarbaiter

Nicht vergessen

Vestibulum wel metus. Donec
sagittis velir vel augue. Fusce in
nis| vitae massa.

Abbildung: Farb-Beispiele einer Checkliste

Solche Seiten leben von ihrer klaren Struktur,
unterstiitzt von einigen grafischen Hilfsmitteln.
Dabei muss es nicht unbedingt eine ,Checkliste*
sein, auch ,Auflistungen“ kann man so gestalten.
Wenn man sich nicht sicher ist, ob ein Element in
der Publikation zu grof$ oder zu klein ist, kann man
ein Lineal zur Hand nehmen und schauen, ob die
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CHECKLISTE

Was wurde schon erledigt?

e Dieser Punkt wurde bearbeitet
«

Vestibulum vel metus, Donec
sagittis velit vel augue. Fusce in
migl  vitae massa  vemenatis
rhoncus. Pracsent orci  wvelit,
lobortis eget, suscipit semper.

77 Dieser Punkt wurde bearbeitet
I\ )
S

Vestibulum vel mems. Donec
sagittis velit vel augue. Fusce in
nisl vitae massa vemenatis
rhoneus, Prasent  orei  welit,
lobortis eget, suscipit semper,

O Dieser Punkt wurde bearbeiter
|
wnwineernes TN
sagittis velit vel augue. Fusce in
nis! vigae massa vencnatis

rhoneus. Pracsent orei  welir,
lobortis eget, suscipit semper,

Nicht vergessen

Vcsﬁbulumm::ll metus. Donec
~ ) A sagitris velit vel sugue. Fuscein
/) Dieser Punkt wurde bearbeiter i :
o Vestibulum vel metus. Donec
sagirtis velic vel augue. Fusce in
nisl vitae massa  vemenatis
rhoncus.  Pracsent orci  welir,
lobortis eget, suscipit semper,

- Dieser Punkt wurde bearbeitet

L Nicht vergessen
Vestibulum vel mems. Donec 7.
sagittis velit vel augue. Fusce in VEFI?“I‘,“.E' S ml‘ Donec
nigl vitie massa vemenatis "?‘l"‘.“ twel augue. Fasce in
rhoneus, Prassent orei  velit, nis| vitae massa.

lobortis eget, suscipit semper,

Nicht vergessen

Vestibulum vel metus. Donec
sagittis velit vel augue. Fuscein
mis] vitae massa.

Grofle passt. Es gilt, wie flr alle anderen hier
aufgefiihrten Seitenformate, dass man die
Zielgruppe im Auge haben muss. Viele verstehen
bis heute nicht, dass man fiir iltere Leser u.a.
andere Textgroflen setzen muss. Hier sei einmal
das Buch ,Lesetypografie” von Friedrich Forssman
und Hans Peter Willberg erwédhnt.




Mé62 - DAS AFFINITY MAGAZIN

Eine Seite fiir Abfragen

DER PERFEKTE BARISTA
TESTEN SIE IHR WISSEN

&
o

FRAGE1

Stellen See dem Lesar hior die erse
Fragi und formulieren Sie diese
eindeung, damst sie verstanden wird

FRAGE z

Samllen Sie dem Leser hier die rweite
Frage und formaienen Sie diese
eimdeutig. damet sie vertanden wisd

A Wiablem S & wenn S plasben. A il Sie- &, weee Sie gasken,
ast e Antwart skheg i dina ditn Arimat richeay i1,
B o s I s e sl 8 i Sip W i S glialien,
s dorse heviweni sichig it dans dheus Antaet richeyg int
c bl G . o i s, G ‘wiahfen Sie . wenn Sie glauban
s deme Acvownrt richbeg i s dbese Antesne schong ist
D b o ) e S e, D “N‘eﬂﬂelﬂ-lluhuben
ot e At richeg it Ll At ity
FRACE3 FRAGE4
Stellen S dem Leser hier die drtse Stallen Sia dem Lever hier die vierte

Frage und formulieren Sle diese
eindeutig, damst sie verstanden wird

Frage und farmulieren Sie diese
iy, dhamit see verstainden wird

it Sie A wenn S glasben. wms.m——s.m
A dasi e Aevtant shclg 52 A dany tliene Artmest rcbexgist
B Wt e I i S . B ‘Wahien Sie B e S giabom,
dint e Artwnirt sichig e iy b At riche o st
c ‘Wi o . worrin S glasches, c ‘wahien Sie € wenn Sie glauben,
ass deme Antwnrrichg e T ——r
D Wit S 0, s nn Sie glaubesn, D thnﬂlIﬂlu!uhubln
db derse datwort skhtg dan oree Artmanst b

Abbildung: Beispiele einer Seite fir Testfragen

Bietet man in seinem Angebot Kurse an, kann man
den Wissensstand eines Teilnehmers (ber
Formulare testen und der Teilnehmer selbst weif
immer, wo er steht. Bei der Cestaltung sollte man
einen einfachen Weg wihlen und das Formular
nicht mit unnétigen Infos und Elementen
berladen. Es liegtin der Natur der Sache, dass man
Fragen und die Antwortmoglichkeiten klar
formuliert. Kommt man mit dem Platz nicht

DER PERFEKTE BARISTA
TESTEN SIE IHR WISSEN

&
N

FRAGE1 FRAGE 2

Stallen Sin dem Leser hier din zweite
Frage und farmaubieren Sie diese
eimdeutiy, damet sie verszanden wird

Stellen Sie dom Lesar hier dig erte
Frage und formulieren Sl diese
eindeurig, damst sie verstanden wind.

A Wiables S A wenn S plasben. A weihien Sie &, wese Sie gackien,
dass G Snowrt richeeg [T e———r

Wiaties s B o) L glasles.
s dee At kg o

iahien Sin B s S gfmabien,
s d inue Arvtassst ekt it

B B

c Wit S €. s Sia lauiteen, C ‘whahlen Sie € wanm S glauban
sy deme At richbeg i s dbese Armres che st

D Wit S 0 s Sie laustees, D

‘Wben Sie B e Sie glau b
damy dese Antwort «ichig it

iy ot At e 141

FRAGE 4

Stallen Sie dem Leser hier die vierte
Frage und larmaubieren Sie diese
eindeuti, damet sie versanden wird

FRACE3

Stellen She dem Leser hier die drtie
Frage und formulieren Sle diese
windoutg, damin sie verstanden wird

e Sie & wenn e iauben. b Sie A e S lacke,

A s St Tt i 5. A [T —— A

B Wb L W s o o B ‘arihien Sie B e S gisbom,
ant S Abait bt it i At riche 111

c Wi o € s Sie plasitmn, G 28 St memmi ben
hass deme Antwnrt richtig s i b Aritmst B iGL

D Wiabie S 0 wernn Sie glauben D nh‘nmnn«-knnmn
dass G Btwrit g i1t e m——

zurecht, bieten sich weitere Seiten an. Mdchte man
sich hier weniger Mithe machen, kann man die
Antwortmoglichkeiten je Frage auch auf drei
begrenzen. Bei den Abmessungen der einzelnen
Antwortfelder wurde ein Wert von 48 mm fiir die
Linge gewdhlt, die Hohe der Felder betragt 8 mm.
Wenn geniigend Platz vorhanden ist, kann man
den Abstand der Felder zueinander noch
vergrofRern.



Stilelemente

Die Affinity Programme bieten dem Anwender so
viele Moglichkeiten, um sich eigene Stilelemente
zu gestalten. Mit ein wenig Geschick kann man mit

einfachen Formen ansprechende Elemente
erstellen. Man muss sich nicht unbedingt auf die
Suche in Bilddatenbanken machen. Wenn man
dabei auch mit Text arbeitet, sollte man beachten,
das Grundlinienraster fiir diese Texte ,abzu-

AUSCABE10/2022

FRAGE1

Stellen Sie dem Leser hier die erste
Frage und formulieren Sie diese
eindeutig, damit sie verstanden wird.

A Wahlen Sie A, wenn Sie glauben,
dass diese Antwort richtig ist.

Wahlen Sie B, wenn Sie glauben,
dass diese Antwort richtig ist.

Wahlen Sie C, wenn Sie glauben,

B
C dass diese Antwort richtig ist.
D

Wahlen Sie D, wenn Sie glauben,
dass diese Antwort richtig ist.

schalten. Sonst hat man beim Verschieben
plotzlich leere Felder vor sich. Ein sehr schones
Mittel ist auch die Reduzierung der ,Deckkraft
eines Elements. So kann man auf einfache Weise
den Hintergrund durchscheinen lassen. Damit man
Grafiken und Text genau justieren kann, sollte man
das Hintergrund-Raster (Menl Ansicht — Raster
einblenden) einschalten.



Mé62 - DAS AFFINITY MAGAZIN

Die Seitenaufteilung

Abbildung: Beispiele unterschiedlicher Layoutansatze fiir Inhalte

Zur Orientierung beim Platzieren von Inhalten in
einem Buch kann man sich ein Raster mit mehreren
Spalten und Zeilen erstellen. (Siehe Seite 6, Hilfs-
linien einrichten). In der Ansicht sehen Sie die
Zwischenraume (fiir die Inhalte) farblich darge-
stellt. Man sieht, dass es sehr viele Varianten gibt,
um Texte und Grafiken einzufiigen. Wenn man sich
nicht sicher ist, kann man im Dokument selbst
durchaus mit diesen Farbkisten arbeiten. Man

sollte sie spater natiirlich wieder I6schen. Man sieht
auch, dass durch gleichmafsige Abstande zwischen
den Farbkisten eine gewisse Harmonie im Layout
entsteht. Wie auf Seite 10 zu sehen, spricht aber
nichts dagegen, wenn man 1 Element, hier das Foto
der Frau, etwas aus dem Layout Richtung Rand
herauszieht. Achten Sie bei einem Foto mit einem
Cesicht darauf, dass beide Augen noch im Layout
liegen.
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Tipp - Der Einsatz von Marginalien

- 3 Die Farmwerkzeuge

Abbildung 3.7 »
Ansacht reeier Veltorohjekte
Im Ebenen-Panel

OON

Formen gruppieren

Wenn Sie beide Elemente mit der Maus markieren und dane mit
der rechten Maustaste in diese Auswahl kicken, bekommen Sie
ein Meni angezeigt - hier lassen sich beide Elemente crurrie
REN. Alternativ ist das Gruppieren auch aber [Sirg]s (5] oder dber
EBENE * GRUPPIEREN miglich.

Diese Gruppe wird sofort im Ebenen.Panel angezeigt, und Sie

kitnnen dieser Gruppe einen eigenen Namen geben. Klicken Sie
dazu einfach im Ebenen-Panel auf den Entrag, und geben Sie den

Abbildung 1.8 »

Die Magichkeit, swei oder

gewilnschen Mamen ein,

| ° | o I -
Machten Sk die Gruppe wieder trennen, klicken Sie mit der
rechien Maustaste in die Gruppe und withlen GRUPPE ALFLOSEN

Abbildung 3.9 +

Cruppiorte Elements

Formen bearbeiten 3.2

Machtan Sie alle grupplerten Elemente aufldsen, die sich auf einer
Seite befinden, dann wihben Sie ALLE GRUPPEN AUFLOSEN

« Abbildung 118
Auswahbmend rur Hand
habeng von grupgierten
. - Elementen

Der Vortell des Gruppierens llegt darin, dass verschiedens Objekte

gleichzeitig angepasst werden kénnen. Sie kdnnen gruppierte

Obsjekte gerneinsam drehen, vergrobern fverkleinern oder an eine

andere Position verschieben, Auch in einer Gruppe ist es méghch,

ein einzelnes Objekt zu markieren, indem Sie doppelt daraufkli-

chen, Klicken Sie neben die Form oder drlicken sie [T, wird das

einzelne Objekt wisder abgewahlit
S ktnnen nicht nur Formen gruppieren, sondem such Texte,

oder gemischte Gruppen aws Formen und Texten erstallen. Sogar x":::" i

das Gruppiaren von Gruppen st méglich. Eine Gruppe wird durdh = n::m" aste

cinen gemeinsaman Rahmen gekennzeichnat pruppiera: Alle ge-

" wiinschien Elermerts

= ausammsen markieran

und die Tastarkombl

nation [Eirgl+E) aus-
filhren,

*® Line Gruppe wieder
aufiisen: Die ge
wiingshte Gruppe
markigren und di
Tastenkgmbnation
Eruleiale (G aus
fihren,

. « Abbildung 111
Eine gedrehte Gruppe von
- Formen

Abbildung: Doppelseite aus meinem Affinity Publisher Einsteiger-Buch mit Marginalien an den Seitenrdndern

Man sieht sie oft in Fachbiichern, wenn es darum
geht, einen Sachverhalt im Text nadher zu
beleuchten. Sogenannte ,Marginalien“ stehen am
dufleren Rand einer Buchseite oder eines
Manuskripts, auferhalb des normalen Satzspiegels
und konnen Bemerkungen, Kommentare oder
Hinweise enthalten. Man kann in diesem Bereich
auch Bilder oder lllustrationen platzieren, die einen
Sachverhalt im Text bildlich unterstiitzen. Es
spricht auch nichts dagegen, wenn man FuRnoten

oder eine Zwischenliberschrift in diesen Bereich
legt. Auf diese Art kann man Informationen und
Hilfstexte strukturiert organisieren. An den Rand
kann man z.B. auch Beschreibungstexte flr ein Foto
im Text setzen. Diese Infos sollten immer auf der
Héhe des Fotos stehen, damit sie einen Bezug zum
Bild bilden. Der Leser muss erkennen, dass die
Information am Rand zum Foto gehort. Mit Hilfe
eines sogenannten ,Textvorspanns kann man am
Rand eine Einleitung zum Text im Layout bilden.
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Tipp - Stilelemente
Textboxen gestalten

Im Magazin62-Heft Nr. 3 habe ich {ber die
Gestaltung von Textboxen ausfiihrlich berichtet.
Mit diesen Boxen prasentiert man kleinere
Textmengen in ansprechender Weise. Im Publisher
bieten sich hier drei verschiedene Méglichkeiten
zur Formatierung an. Eine Kombination aus
Textrahmen und importierter Hintergrundgrafik,
lber das Panel TEXTRAHMEN und das Panel
ABSATZ.Zu diesem Heft liefere ich auch eine Asset-
Datei, in dieser sind die Textboxen enthalten.

Das Panel Textrahmen

Hat man einen Rahmentext erstellt, kann man mit
Hilfe des Panels TEXTRAHMEN die Hintergrund-
farbe des Rahmens, sowie fiir eine Kontur die
Strichstarke- und Farbe bestimmen. Wenn man
eine Hintergrundfarbe wahlt, sollte man die
JNersatzabstande mit 2-3mm angeben, damit der
Text nicht am Rand platziert wird. Das sieht
schoner aus. Weitere Einstellungen kann man
vornehmen fir das Grundlinienraster (wirde ich
immer ignorieren), fiir einen Textumbruch und den
Uberlauf des Textes im Rahmen. Probieren Sie die
verschiedenen Einstellungen aus.

Das Panel Absatz

Im Panel ABSATZ steuert man die Optik eines
Textrahmens (ber den Punkt VERZIERUNG. Im
oberen Bereich wahlt man aus, an welcher Seite des
Rahmens eine Kontur erscheinen soll. Uber das
letzte Symbol ganz rechts kann man eine
Hintergrundfarbe bestimmen. Wichtig sind die
Einstellungen bei EINZUG. Wenn Sie hier positive

Werte eingeben, wandert der Text aus dem
Rahmen heraus. Mit negativen Werten, zum
Beispiel -2 oder -4, wird wie beim Panel
TEXTRAHMEN der Abstand zwischen Rahmen und
Text nach innen gesetzt. Die Einstellungen bei
RELATIV ZU kann man auf ,Text“ stellen. Probieren
Sie aber gerne auch einmal die weiteren
Moglichkeiten aus.

Z e Textrahmen

Allgemein

Fillung: -

Kontur: EEEEEEEIS
Versatzabstande
Linkss 3mm . Rechiss 3
Oben: 3mm L Unten: 3

| Textumbriiche ignorierens Uberlauf ausblenden
+ Grundlinienraster ignorieren

Erkddrtext+

Verzierung 1

Relativ zu
Text
Oben: -2m Hohe der GroB
Rechis: -2m Einziige
Unten: -2 mm

Unterlange

Kontur:

Transparenz "

» l|dentische kombinieren

Abbildung: Das Panel Absatz



Tipp - Background-Infos

Infos mit Textboxen prasentieren

DER PERFEKTE BARISTA
BACKGROUND-INFOS

&

Duis vulputate cursus orci,
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DER PERFEKTE BARISTA
BACKGROUND-INFOS

&

.
.
.

4

Mauris justo lorem, scelerisgue
it amet, placerar sed, condim-
entum in, leo. Donec urna est,
semper quis, auctor eger, uliri
in, purus. Etiam rutrum. Aliguam
blandic dui a libero. Praesent
tortor tortor, bibendum vehicula,
aceunian sed, adipiscing a, pede,
Nullam et tortor. S

tempor leo quis nunc fringilla
wolutpat blandit dui a libero.

Duis vulputate cursus orci, Maurns

justo lorem, scelerisque sit amet,
placerat sed, condimentum in, lco,

Eriam rutrum. Aliguam blandit dui
a libero, Pracsent tortor tortor,
bibendum vehicula, accumsan sed,
adipiscing a, pede. Nullam et
‘tortoe. Suspendisse tempor leo quis
ounc fringilla volutpat. Donec

AR AR N AR RSN EER SRR NRARERERARAE

! (IBERSCHRIFT Q
Duhvdpmmlusmllﬂm]uimhlm.mlmquum.

T

+ bibendum vehicula, acc-umsan sed, adipiscing a, pede. Nullam et tortor.

+ Suspendisse. Duls vulputate cursus orcl. Manris justo lorem, scelerisque sit

* tortor pede. Null

in, leo. WA est, eger, ultrices in,
purus. Etiam rutrum. Aliquam blandir dui a libero. Prmmm:rrm

amet, placerat sed, condimentum in, leo. Donec urna est, semper quis, auctor

tortor. Suspendisse.

rutrum ullameorper lorem,

UBERSCHRIFT

Duis vulputate cursus orci. Mauris justo lorem, scelerisque sit amet, placerat
sed, condimentum in, leo. Donec urna est, semper quis, auctor eger, ultrices in,
purus. Edam rutrum. Aliguam blandit dui a libero. Pracsent tortor tortor,
bibendum wehicnla, accumsan sed, adipiscing a, pede. Nollam et tortor.
Suspendisse tempor Jeo. Duis vulputate cursus orci. Mauris justo lorem,
scelerisque sit amet, placerat sed, condimentum in, leo. Donec uma est, semper
quis, auctor eget, ultrices in, purus, Etlmm&llqumuandndwulﬂsuu
Praesent tostor tortor, bibendum vehicula, sed, adipiscing a, pede.
Nullam et tortor. Suspendisse tempor leo.

Abbildung: Textboxen zur Prasentation kurzer Textinfos

In der Ansicht oben sehen Sie insgesamt 6 Text-
boxen mit unterschiedlichen Formaten. Die Boxen
(unter Nr. 1) sind mit dem Absatz-Panel formatiert
worden. Die Box (unter Nr. 2) ist mit dem Panel
Textrahmen erstellt worden. Die Box (unter Nr. 3)

O i U L

E eget, ulmmh,pummmmmunnﬁmhhndrr&ulihw Pragsent
i
H

Duis vulputate cursus orc. Mauris
justo lorem, scelerisque sit amet,
placerat sed. condimentum in, leo.
Denec uma est, semper quis, auctor
eget, ulirices in, purus. Etiam rutrum,
Aliquam blandit dui 2 libers. Praesent
tortor  tortor,  bibendum  vehicula,
accumsan sed, adipiscing A pede
Hullam e tortor. Suspendisse tempor
lea quls aunc fingilla volutpat. Denec
rutrum  wllamcorper  lorem.  Nunc
tincidunt  sagittis  augue:  Quisque
lacinia. Phasellus sollicitudin.

Dusis wulputate cursus orci. Mawris
justo lorem, scelerisque sit amet,
placerat sed, condimentum in, leo.
Donec uma est semper quis,
asctor eget, ulirices in, purus.
Etiam rutrum. Aliguam blandit dul
a fibera. Pracsent tortor tortor,
bibendum  wehicula, accumsan
sed, adipiscing a, pede. Nullam et
1omor. Suspendisse tempor leo
quis nunc fringilla volutpar. Donec
nutrum ullamoorper lorem,

besteht aus einem normalen Textrahmen und
einem einzelnen Buchstaben, der mit dem
Grafiktext-Werkzeug erstellt wurde. Anstelle des
Buchstabens kénnte man hier auch eine Grafik fiir
den Hintergrund importieren (STRG+SHIFT+M).

Wichtig: Schalten Sie bei diesen Textboxen immer das Grundlinienraster aus.
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Planungsseiten

TAGESUBERSICHT

MO | DIE | MI| DO | FR | SA| SO

DATUM:

TO DOS NOTIZEN

R

Sy  EE

Abbildung: Beispiele fiir eine Tages- und Monatsplanung

Gerade fiir Kurse sind solche Formulare interessant.
Wenn man einem Kursteilnehmer seine eigene
Kursplanung ermoglichen mochte, bieten sich
Tages-, Wochen- oder Monatsplane an. Hier gilt es
darauf zu achten, dass man die Felder auch
ausfiillen kann. Zu kleine Felder motivieren einen
Teilnehmer eher nicht. Bei diesem Thema ergeben
sich neue Moglichkeiten, die (iber das Gestalten

WOCHENUBERSICHT

WOCHE: WOCHENZIEL

WOCHEN TO DOS

eines Formulars hinausgehen. So kdnnte man im
Formular (ber einen QR-Code auf eine Seite im
Internet verzweigen, auf der sich ein Teilnehmer
eine Vorlage herunterladen kann. Liegt diese
Vorlage zum Beispiel im PDF-Format vor, kdnnte
sich ein Anwender des Affinity Publishers mit Hilfe
der ,Datenzusammenfiihrung” und Excel seine
eigenen Plane ordentlich ausdrucken.
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Die Arbeit mit Word

Texte in den Publisher importieren

Im Heft Nr. 4 habe ich schon einmal etwas (iber das
Gestalten eines Buches geschrieben. Da ging es
mehr um die Auferlichkeiten wie die Wahl
zwischen Hard- oder Softcover sowie das Schreiben
von Buchinhalten. Beim Verfassen von Inhalten hat
jeder Anwender seine eigene Methode. Wer seine
Texte spater im Affinity Publisher ,setzen“ mochte,
sollte sich im Vorfeld dariiber im Klaren sein, wie
man Texte im Publisher importiert und formatiert.
Da viele ihre Texte mit Word schreiben, beziehe ich
mich hier auf dieses Programm.

Der Publisher und die Seitenmengen

Online wird oft gefragt, wie viele Seiten der
Publisher denn verarbeiten kann. Das hingt
natiirlich von mehreren Faktoren ab. Man sollte
sich schon im Klaren sein, dass eine gute
Grafikkarte, eine schnelle Festplatte und geniigend
Speicher die Arbeit im Umgang mit dem Publisher
wesentlich erleichtert. Sie kénnen 200, auch 300
Seiten problemlos verarbeiten, wenn man gerade
den Einsatz von Bildern so reduziert, dass die
Datenmengen spater bei der Generierung einer
PDF-Datei nicht die Dateigrofie sprengt. Rechnen
Sie Fotos auf eine DPI-Zahl von 300 herunter. Das
hilft, wenn man mit dem Publisher fliissig arbeiten
mochte. In diesem Zusammenhang ist es auch
wichtig, dass Fotos von Anfang an mit dem
Dokument VERKNUPFT werden, und nicht
Leingebettet” Wenn Sie ein neues Dokument
anlegen, konnen Sie das im Dialog einstellen.

Word und der Textrahmen im Publisher

Ich rate immer, einen Text im RTF-Format zu
speichern, um ihn dann in den Publisher zu
importieren. Das Word-Format produziert namlich
im Hintergrund Sonderzeichen (Formatzeichen),
die unschéne Effekte in anderen Programmen
erzeugen konnen, das RTF-Format machtdies nicht.
Der richtige Weg fiir den Import einer Textdatei
geht Uber einen Textrahmen. Ziehen Sie im
Publisher-Dokument einen Rahmen auf, dieser
muss markiert sein, und importieren Sie einen Text
(iber DATEI — PLATZIEREN oder die Tastenkombi-
nation STRG+SHIFT+M.

Tipp zur Arbeitserleichterung mit Word

Besteht |hr Word-Text aus vielen Seiten,
importieren Sie den Text, wie oben beschrieben, in
einen Textrahmen. Sie werden nun sehen, dass der
Rahmen mit einem ROTEN AUGE versehen wird.
Dies zeigt an, dass es einen TEXTUBERLAUF gibt.
Halten Sie auf Ihrer Tastatur die SHIFT (Umschalt)-
Taste gedriickt und klicken Sie auf das kleine
Dreieck am Textrahmen. Der Publisher generiert
nun automatisch so viele Seiten, bis der gesamte
Text verarbeitet wurde. Cleichzeitig werden Sie
sehen, dass im Panel TEXTSTILE neue Formate
eingefiigt wurden. Dies sind die Uberschriften-
Formate, die in Word definiert wurden. Diese
konnen Sie nun anpassen.
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Tipp - Stilelemente
Texte hervorheben

Es gibt Situationen, da moéchte man im Text
einzelne Worter oder Textpassagen kennzeichnen.
Klassisch wird dann die Formatierung auf FETT,
KURSIV oder UNTERSTRICHEN gesetzt. Uber einen
ZEICHENSTIL ldsst sich eine weitere Variante
definieren — ein Wort oder Textbereiche mit einer
Hintergrundfarbe formatieren. Zugegeben, oft
sind diese Art von Hervorhebungen recht stérend,
aberich mochte diese Art hierim Heft das erste Mal
ausprobieren.

Es betrifft grofdgeschriebene Worte, die auf einen
PANEL im Publisher hinweisen. Solche Konvent-
ionen sollte man in einer Publikation kommuni-
zieren, sonst weifd ein Leser nicht, was es bedeutet.
Da ich in meinen Heften oft Sachverhalte mit
Hinweisen auf Programm-Funktionen beschreibe,
kam mir dieses Hilfsmittel in den Sinn. Bisher nutze
ich nur Nummerierungen in einem Kreis, um dann
im Text auf die Nummern hinzuweisen. In diesem
Heft fange ich mal mit dieser Zusatzoption an.

Wie legt man eine Hintergrundfarbe fir ein Wort
fest? Und wie steuert man das mit wenig Aufwand?
Wir nutzen einen ZEICHENSTIL in Kombination
mit einer TASTENKOMBINATION. So kann man
schnell durch Texte scrollen, gewiinschte Worte
,heu formatieren®*, ohne den Textrahmen zu
verlassen. Denn es ist schon etwas mithsam, ein
Wort in einem Text zu markieren, um dann mit der
Mouse in das Panel TEXTSTILE zu gehen. Die
Mouse-Arbeit kann man sich sparen.

Abbildung: Die Textfarbe und Hintergrundfarbe festlegen

Wie vorgehen?

Gehen Sie in das Panel TEXTSTILE und klicken Sie
ganz unten links auf den Buchstaben (a) mit dem
Pluszeichen. Es 6ffnet sich eine Eingabemaske, um
einen ZEICHENSTIL festzulegen.

Hier hat man gegeniiber einem ABSATZSTIL nur
eingeschrankte Moglichkeiten. Aber genau die
benotigen wirjetzt. Legen Sie einen Namen fiir den



Stil fest. Um sich die Arbeit spater zu erleichtern,
vergeben Sie diesem Stil nun ein TASTENKURZEL.

Sollte sich hinter lhrer Eingabe ein gelbes
Ausrufezeichen befinden, ist dieses Kiirzel im
Programm schon vergeben. Ich habe mich fir
STRG+SHIFT+U entschieden. Zum Einen ist dieses
Kiirzel noch nicht vergeben, zum Anderen kann
man es sich leicht merken. Wechseln Sie nun in den
Bereich FARBE & VERZIERUNGEN.

Wenn man sich nicht sicher ist, welche Farben in
einem Projekt zusammenpassen, kann man sich
von Affinity Programmen helfen lassen. Die
Funktion ist nur wenigen Anwendern bekannt.
Dazu benétigt man das Panel FARBE. Legen Sie sich
im Panel FARBFELDER eine Testpalette an. So
konnen Sie experimentieren und diese Palette
spater wieder |6schen.

Wie vorgehen?

Erstellen Sie eine Test-Palette und zeichnen Sie mit
dem RECHTECK — Werkzeug eine Form. Vergeben
Sie dieser Form eine Vordergrundfarbe, die Sie
einsetzen mochten. Markieren Sie das Rechteck.
Nun gehen Sie in das Panel FARBE und klicken ganz
oben rechts auf das kleine Dokumenten-Symbol. Es
6ffnet sich ein Untermenii. Wéhlen Sie dort FARBE
— FARBVERTEILUNG ZU FARBFELD HINZUFUGEN.
Probieren Sie alle Optionen einmal aus und Sie
werden feststellen, dass in lhrer Test-Palette mehr
und mehr Farben gesammelt werden, die einen
Bezug zur 1. Farbe haben und sehr gut miteinander
harmonieren werden.
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Unter TEXTFULLUNG wird die Farbe des Textes
vergeben, unter MARKIERUNG die Hintergrund-
farbe. Wenn die Textfiillung gleich der normalen
Textfarbe ist, brauchen Sie hier keine Angabe zu
machen. Die Hintergrundfarbe sollte man
allerdings etwas dezent wahlen, da die Markierung
sonst zu sehr vom eigentlichen Textinhalt ablenkt.
Ich habe mich fiir einen Grauton mit 20% Deckung
entschieden.

Rad
Schieber
Spektrumfelder

Tanung
Farbe als Hex-Wert in die Zwischenablage kopieren

Farbe als Farbfeld hinzufiigen
Farbwverteilung zu Farbfeld hinzufligen

Abbildung: Dialog zur Farbverteilung aufrufen
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Geteilt Komplementar
Analog

Analoge Akzente
Triadisch

Tetradisch
Quadratisch

Helle Schattierungen

Dunkle Schattierungen

Tonwerte

Abbildung: Méglichkeiten der Farbverteilung
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